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Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

. Wprowadzenie

Podstawa opracowania Strategii rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim byt
przetarg ogloszony przez Wielkopolska Organizacjg Turystyczna (WOT) 23 maja 2006 roku
oraz umowa podpisana 22 czerwca 2006 roku przez WOT i Instytut Turystyki.

Zakres merytoryczny 1 podstawowa struktur¢ dokumentu okreSlata Specyfikacja
istotnych warunkow zamowienia, zgodnie z ktéra dokument powinien obejmowac co najmniej
nastgpujace elementy:

- wstep zawierajacy ogdlng charakterystyke wojewddztwa,

- diagnozg stanu istniejacego w obszarze turystyki,

- analize SWOT,

- identyfikacje produktow markowych wojewddztwa wielkopolskiego,

- analize trendow w turystyce zagranicznej, krajowej oraz pozycji wojewddztwa na tym tle,
- wyznaczenie kompleksowej strategii rozwoju turystyki,

- syntezg,

- opracowanie systemu identyfikacji wizualnej wojewddztwa wielkopolskiego.

1. Cel, zadania i zakres strategii

Strategia rozwoju turystyki w wojewdodztwie wielkopolskim, podobnie jak strategia
rozwoju wojewodztwa, dotyczy obszar6w i zagadnien, ktére sa przedmiotem interwencji
publicznej i1 formuluje, przede wszystkim dla podmiotéw publicznych, cele, ktérych
osiagnigcie zalezy od aktywnosci wszystkich podmiotéw zaangazowanych w rozwdj turystyki
w wojewddztwie.

Beneficjentami rezultatéw wdrazania strategii beda przede wszystkim pozostale
podmioty: gtéwnie mieszkancy i1 przedsigbiorstwa. Podmioty prywatne beda realizowad
zadania strategii na zasadzie uczestnictwa w partnerstwie publiczno-prywatnym, giéwnie jako
wspotrealizatorzy zadan publicznych. W wigkszosci jednak pozostang beneficjentami
strategii.

Strategia rozwoju turystyki w  wojewddztwie wielkopolskim, jako dokument
o charakterze wojewddzkim, dotyczy obszaréw i zagadnien o znaczeniu ponadlokalnym,
regionalnym, ogélnopolskim lub migdzynarodowym. Nie zajmuje si¢ wszystkimi aspektami
rozwoju turystyki w wojewddztwie, lecz tylko tymi, ktére moga podlega¢ skutecznej
interwencji publicznej, badz tez wymagaja wspotpracy ponadlokalnej.

Zaktada sig, ze strategia dotyczy okresu 2007-2013, ale jej bezposrednie skutki beda
rowniez rzutowaly na lata 2014-2015.

Zakres strategii obejmuje konkurencyjne produkty i rynki turystyczne, na ktérych
wojewddztwo wielkopolskie moze, zamierza badz powinno konkurowaé. Zaklada sig,
ze zadania okreslone w strategii bgda si¢ odnosity do obszaréw i produktéw turystycznych,
w zwiazku z ktérymi Wielkopolska jest lub moze by¢ konkurencyjna.

Istotnym celem opracowania strategii jest okre§lenie zrddet i pozyskanie zasobow,
a takze okreslenie sposobdéw 1 kierunkéw dystrybucji zasobéw publicznych bedacych do
dyspozycji w latach 2007-2013.

Strategia powinna zapewni¢ efekt synergii, a wigc okresla¢ sposéb, w jaki rézne lokalne
samorzady, instytucje i podmioty uzupelniaja si¢ lub wspomagaja. Dokument powinien wigc
poméc w opracowaniu lokalnych strategii 1 programéw oraz wskaza¢ kierunki rozwoju
podmiotéw gospodarczych dziatajacych w sektorze turystyki i sektorach wspomagajacych.



Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim nawiazuje do tresci
Strategii rozwoju wojewodztwa wielkopolskiego do 2020 roku przyjetej w grudniu 2005 roku
wykorzystujac zapisy, ktére maja charakter uniwersalny i dotycza rozwoju turystyki.

Dokument w czgsci ogdlnej 1 prognostycznej nawiazuje réwniez do projektu Strategii
Rozwoju Kraju 2007-2015 oraz do rzadowego projektu Strategii Rozwoju Turystyki na lata
2007-2013.

2. Podstawy informacyjne, metodyka i tryb prac nad
strategia

Na cato$¢ Strategii rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim sklada sig
jedenascie czgsci (rozdziatow). Koncepcja strategii 1 zawarte w niej propozycje prac dotycza
gléwnie segmentow regionalnej turystyki przyjazdowej, na ktére sktadaja si¢ krétkookresowe
(2-4 dni) 1 dlugookresowe (5 1 wigcej dni) pobyty turystow krajowych i1 zagranicznych
w Wielkopolsce.

Zakres 1 tres¢ prac nad dokumentem ustalono zgodnie z logiczna Sciezka
postgpowania. Wychodzac od bazy informacyjnej i diagnozy, poprzez analizy SWOT,
okreslono misj¢ 1 wizjg, strategiczne priorytety 1 cele oraz kierunki i programy rozwojowe.
W konstrukcji ustalen rozwojowych bedzie stosowany algorytm: diagnoza — zasoby — obszary
— produkty — marki — infrastruktura — inwestycje.

Rys. 1. Schemat ogdinej koncepcji budowy strategii rozwoju turystyki w
wojewddztwie wielkopolskim

Baza informacyjna
«— Diagnoza prospektywna —
!
Identyfikacja i ocena «—
Analiza probleméw rozwojowych Strategie i
uwarun ! programy
xowad | Wizja turystyki — krajowe,
regionalne i
SWOT — L - lokalne
— Misja turystyki «—
!
— —
Wyb6ér celéw rozwojowych
l !

| Strategiczne kierunki i programy rozwojowe |

System realizacji

Zrédto: Opracowanie Instytutu Turystyki.



Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

Przyjeta S$ciezka prowadzi do wuzyskania konkretnych, praktycznych wynikéw
okreslajacych mozliwosci 1 kierunki rozwoju turystyki przyjazdowej do Wielkopolski,
a zwlaszcza produktéw turystycznych i infrastruktury ustugowej. Szczegdlna w tym funkcje
nadaje si¢ produktom markowym, wyrdzniajacym si¢ lokalng specyfika oraz atrakcyjnoscia
i konkurencyjnoscia na rynku krajowym i zagranicznym.

Prace nad strategia byly prowadzone gléwnie na poziomie regionalnym, obejmujacym
cale wojewddztwo. Czgs¢ dotyczyta takze analiz i rozstrzygnie¢ na poziomie lokalnym
(obszary, powiaty, gminy).

Projekt strategii zostat opracowany z uwzglednieniem nastepujacych zasad:

- zréwnowazonego rozwoju z preferencjami dla proekologicznych rozwiazan przyjaznych
srodowisku,

- zgodno$ci programowej z podstawowymi dokumentami krajowymi, regionalnymi
i lokalnymi,

- partnerstwa 1 dobrowolnej partycypacji wszystkich zainteresowanych podmiotéw,
zwlaszcza samorzadow terytorialnych, podmiotéw turystycznych, instytucji finansowych.

Za podstawowe zalozenie przyjmuje sig, ze strategia bgdzie podstawa dziatania
organéw samorzadu terytorialnego, przede wszystkim wojewddzkiego, w zakresie jego
kompetencji w dziedzinie turystyki, jak réwniez narzedziem w staraniach o uzyskanie
srodkéw z unijnych funduszy strukturalnych na rozwdj turystyki. Powinna takze inspirowac,
mobilizowa¢ 1 aktywizowa¢ autonomiczne podmioty samorzadowe 1 gospodarcze oraz
spotecznosci lokalne do udziatu w realizacji i wspieraniu zamierzen rozwojowych w zakresie
gospodarki turystycznej, a tym samym wspomaga¢ rozw0j spoleczno-gospodarczy regionu,
jego powiatdw i gmin oraz wptywac na warunki i jako$¢ zycia spotecznosci lokalnych.

Przy sporzadzaniu strategii byla stosowana zasada partnerstwa spolecznego,
polegajacego na konsultacjach i wymianie pogladéw z réznymi gremiami, organizacjami
1 stowarzyszeniami turystycznymi.

Na kolejnych etapach prac, w celu konsultacji i uzgodnien, przedstawiano informacje
Zespotowi Programowemu powotanemu przez Zamawiajacego. Zrealizowano tez prezentacje
efektow prac przed komisjami Sejmiku Wojewddztwa Wielkopolskiego: Komisja Kultury
Fizycznej 1 Turystyki oraz Komisja Strategii Rozwoju Regionalnego 1 Wspdtpracy
Migdzynarodowe;.

Projekt strategii zostat skorelowany z ogdlna strategia spoleczno-gospodarczego
rozwoju wojewddztwa wielkopolskiego. Uwzgledniono takze inne strategiczne dokumenty
regionalne, krajowe 1 migdzynarodowe, w tym zwtaszcza zalecenia Unii Europejskie;j.

Od strony metodologicznej prace nad strategia byly oparte na metodach stosowanych
w opracowaniach diagnostyczno-analitycznych i programowo-rozwojowych Instytutu
Turystyki. Zagadnienia dotyczace gléwnego trzonu tworza dwa bloki tematyczne, stanowiace
jednoczes$nie etapy prac nad omawiang strategia. Sa to:

- Blok analiz 1 ocen diagnostyczno-prospektywnych (rozdz. II-VI)
- Blok analiz i ustalen strategiczno-rozwojowych (rozdz. VII-VIII).

Catos¢ podstawowych czgsci strategii zostala opracowana w dwoch etapach. Etap
pierwszy obejmowat opracowanie bloku diagnostycznego i zakonczony zostat konsultacjami
oraz prezentacja wynikOw. Etap drugi polegal na przygotowaniu zasadniczej czgSci
strategicznej. W etapie tym wyr6zni¢ mozna dwie fazy: pierwsza, obejmujaca przygotowanie
wstgpnego projektu strategii oraz jego prezentacje i konsultacje, oraz druga — ostateczne
opracowanie podstawowej strategii i materialéw uzupetniajacych.

Przy opracowywaniu poszczegdlnych czgSci strategii zastosowano rdézne metody
badawcze. W generalnym ujeciu byty to:

1) Metoda opisu i1 analizy statystyczno-wskaznikowej z zestawieniami tabelarycznymi
i kartogramami (zastosowana do sporzadzenia diagnozy i charakterystyki uwarunkowan).
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2) Metoda analizy SWOT (ocena uwarunkowan rozwojowych) z wykorzystaniem prognoz i
zatozen spoteczno-gospodarczych zawartych w dokumentach rzadowych i1 wojewddzkich
do okreslenia uwarunkowan zewngtrznych (szans i zagrozen),

3) Metoda delficko-ekspercka i heurystyczna (zastosowana do okreslenia hipotez, dokonania
ocen oraz do okreslenia misji i wizji), z wykorzystaniem panelu ekspertow -—
wykonawcow strategii oraz konsultacji z ekspertami zewngtrznymi.

4) Metoda bonitacji punktowej przeprowadzonej na obszarze poszczegdlnych powiatéw do
oceny potencjatu turystycznego (przede wszystkim waloréw i/lub zasoboéw) wojewddztwa
wielkopolskiego. Biorac pod uwage wpltyw punktowych atrakcji na atrakcyjnos$c
turystyczng obszaru przy ocenie potencjatu turystycznego uwzgledniono strukturg
powiatowa. O przyjeciu podzialu administracyjnego (a nie geograficznego) zadecydowaty
rowniez wzgledy statystyczne (dostgpno$¢ danych niezbednych do diagnozy i do
monitorowania realizacji zatozen strategii).

5) Metoda modelowa (zastosowana do sporzadzenia prognoz 1 okreSlenia ustalen
strategiczno-programowych). W prognozowaniu rozwoju zjawisk dotyczacych turystyki
w woj. wielkopolskim punktem wyjscia bylo tempo zmian w skali Polski i Europy
i przyjecie okreslonych zatozen dla okreslenia tempa wzrostu wybranych wskaznikéw dla
woj. wielkopolskiego.

Do opracowania strategii wykorzystano szereg aktualnych dokumentéw decydujacych
o kierunkach rozwoju spoleczno-ekonomicznego Polski, a zwlaszcza wstgpny projekt
Narodowej Strategii Spojnosci, przyjety przez Rad¢ Ministréw 14 lutego 2006 roku, projekt
Strategii Rozwoju Kraju 2007-2015 przyjety przez Radg¢ Ministrow 27 czerwca 2006 roku
oraz Projekt Strategii Rozwoju Turystyki na lata 2007-2013 przyjety przez Rade¢ Ministrow
21 czerwca 2005 roku, z propozycjami zmian wprowadzonymi do konca wrzesnia 2006 roku.
Do oceny stanu i prognoz rozwoju turystyki wykorzystano projekt Diagnozy stanu rozwoju
turystyki do 2006 roku i prognoz na lata 2007-2013 opracowany przez Instytut Turystyki
w czerwcu 2006 roku. Do oceny stanu rozwoju spoteczno-ekonomicznego kraju i stanu
turystyki w Polsce wykorzystano dane Gtéwnego Urzedu Statystycznego oraz wyniki badan
Instytutu Turystyki w Warszawie.

W pracach nad strategia, a szczegdlnie do oceny stanu i prognoz rozwoju spoteczno-
ekonomicznego i rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim, wykorzystano réwniez
dokumenty 1 opracowania wojewddzkie, w tym Strategic Rozwoju Wojewodztwa
Wielkopolskiego do 2020 roku przyjeta przez Sejmik Wojewddztwa Wielkopolskiego
19 grudnia 2005 roku, projekt Wielkopolskiego regionalnego programu operacyjnego na lata
2007-2013 z 19 czerwca 2006 roku (w poprawionej wersji z 22 sierpnia 2006) oraz szereg
dokumentéw gminnych i powiatowych zgromadzonych przez WOT, Departament Kultury
Fizycznej 1 Turystyki Urzedu Marszatkowskiego lub dostarczonych przez lokalne wiadze
samorzadowe'. W pracach wykorzystano takze konsultacje i badania $rodowiskowe.

Z innych prac warto zwlaszcza wymieni¢ prognozy w zakresie turystyki krajowej
i zagranicznej oraz bazy hotelarskiej, roczne raporty krajowe dotyczace wybranych form
turystyki, migdzy innymi lotniczej i biznesowej. Instytut ma tez wilasna baz¢ danych
o obiektach indywidualnego zakwaterowania (kwatery agroturystyczne i pokoje goscinne)
oparta na corocznym badaniu ankietowym wszystkich gmin w Polsce. Posiada bogata
biblioteke, ktéra zawiera obszerny zbidr prac z zakresu planowania strategicznego.

Wazne zrédto informacji stanowila statystyka publiczna GUS, zwlaszcza w zakresie
bazy noclegowej, zywieniowej i infrastruktury towarzyszacej. Wykorzystano dane z Systemu
OTMC 99, Banku Danych Regionalnych oraz innych badan, migdzy innymi dotyczacych
dziatalnosci jednostek ustugowych branzy turystycznej. Wykorzystano réwniez publikacje

' Wykaz opracowan i dokumentéw wykorzystanych przy pracach nad strategia znajduje si¢ na koficu opracowa-
nia.
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Urzedu Statystycznego w Poznaniu, takie jak: Rocznik Statystyczny Wojewddztwa
Wielkopolskiego, Wojewddztwo Wielkopolskie. Podregiony — powiaty — gminy;, Rocznik
Statystyczny Poznania (edycje z 2005 r. i lat weze$niejszych).

Istotne zrédio informacji stanowily zbiory i1 opracowania branzowe instytucji
i placowek regionalnych, w tym zwlaszcza materialy bedace w posiadaniu poszczegdlnych
departamentéw Urzgdu Marszatkowskiego 1 wydziatow Wielkopolskiego Urzedu
Wojewddzkiego, Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej, Polskiej Izby Turystyki — Oddziat
Wielkopolski, oddziatéw PTTK. Wykorzystane zostaly wojewddzkie ewidencje i rejestry
dotyczace dziatalnosci turystycznej (m.in. ewidencje zezwolen, obiektow hotelarskich,
pilotow i przewodnikéw), wojewddzka i powiatowe bazy danych, wykaz obiektow
sportowych i inne materialty odpowiednich komérek organizacyjnych urzedéw szczebla
regionalnego, zwtaszcza w zakresie kultury fizycznej i turystyki oraz rozwoju regionalnego.

W czeséci diagnostycznej wazna role odegrat cykl konsultacji powiatowych oraz
dyskusji na posiedzeniach Zespotu Programowego, ktére przyczynity si¢ do wzbogacenia
bazy informacyjnej. Pozyskany bogaty zestaw informacji i uzupetnien stanowil wazny
element w formulowaniu czgsci strategiczno-rozwojowej, nawet jesli nie wszystko znalazto
bezposrednie odzwierciedlenie w tekscie dokumentu.
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II. Ogodlna charakterystyka i ocena wojewodztwa
w kontekscie mozliwosci rozwojowych turystyki

1. Wybrane elementy struktury spoteczno-gospodarczej:
potozenie i struktura terytorialna

Wedlug zapiséw projektu Strategii Rozwoju Kraji’, wojewédztwo wielkopolskie to jeden
z najlepiej rozwinigtych regiondw Polski, z bardzo dobrymi wskaznikami aktywnosci gospodarcze;.

1.1. Potozenie, wielkosé, ludnos¢

Wojewddztwo wielkopolskie jest potozone w zachodniej czesci kraju, na skrzyzowaniu
waznych szlakéw komunikacyjnych w uktadzie wschdéd-zachéd 1 potnoc-potudnie.
Wielkopolska od lat nalezy do najlepiej rozwinigtych regionéw Polski. Stolica wojewddztwa,
Poznan, jest jednym z kluczowych osrodkéw rozwojowych kraju.

Powierzchnia wojewddztwa wielkopolskiego wynosi 29 825 km?, 9,5% powierzchni
kraju, jest wigc ono drugim co do wielkos$ci (po woj. mazowieckim) w Polsce.

Wedtug stanu na koniec marca 2006 roku, wojewddztwo miato 3 373,5 tys.
mieszkancow (8,8% mieszkancoéw Polski — trzecie miejsce w kraju).

Gestos¢ zaludnienia wojewddztwa jest nizsza od Sredniej krajowej i wynosi 113 os6b
na km?, co jest gtdwnie wynikiem stabego zaludnienia obszaréw bagnistej doliny Noteci
i okolic Pity (w poétnocnej czesci wojewddztwa). Mimo relatywnie gestej sieci miast,
wskaznik urbanizacji wynosi 57,3% 1 jest nieco ponizej $redniej krajowej (61,1%).

1.2. Zasoby i ochrona srodowiska

Wielkopolska, jak kazdy duzy region, jest znacznie zréznicowana terytorialnie,
zaréwno pod wzgledem gospodarczym, przyrodniczym, jak i kulturowym. Obszary prawnie
chronione stanowia 31% powierzchni wojewddztwa, a obszary szczegdlnie atrakcyjne pod
wzgledem przyrodniczym znajduja si¢ gltéwnie w jego zachodniej i1 pdinocnej czgsci.
Wschodnia cz¢$¢ regionu jest stabiej nasycona zabytkami historii, ktérych nie brak natomiast
na obszarach centralnych (Poznan, Kérnik, Gniezno i in.).

W poréwnaniu z innymi wojewodztwami, wielkopolskie ma dobrze rozwinigte
rolnictwo. Powierzchnia uzytkéw rolnych stanowi 59,1% powierzchni wojewddztwa
(w Polsce: 50,9%). Zarazem wojewddztwo ma nieco mniej laséw, niz wynosi $rednia
krajowa: lasy zajmuja tu 25,8% powierzchni catkowitej (w Polsce: 29,3%).

Wedtug Strategii rozwoju kraju 2007-2015 zaréwno struktura gospodarcza, jak
1 korzystne potozenie w potaczeniu z kultura regionu tworza dobre przestanki do rozwoju
w dtugim okresie.

1.3. Podstawowe wskazniki gospodarcze

Produkt krajowy brutto na jednego mieszkanca w woj. wielkopolskim w 2003 roku
wynosit 22 256 zt i byt wyzszy od krajowego o 4,2%.
Wedlug parytetu sity nabywczej, PKB na jednego mieszkanca w woj. wielkopolskim
wynosit okoto 41% sredniego PKB w krajach Unii Europejskie;.

* Strategia Rozwoju Kraju 2007-2015, projekt z 27.06.2006. Zatacznik nr 4 Charakterystyka wojewddztw.

13



Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

Tab. 1. Produkt krajowy brutto na jednego mieszkanca w Polsce i woj. wielkopolskim

L.p. Obszar 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 2005
1[PKB w zt (Polska) 187321 19688| 20438 | 21366| 24 181| 25704
2.PKB w zt (woj. wielkopolskie) 19988 | 20903 | 21 055| 22256 b.d. b.d.

Zrédto: Roczniki statystyczne GUS, Strategia rozwoju woj. wielkopolskiego do 2020 roku.

Przeci¢tne miesi¢gczne wynagrodzenie w wojewddztwie w 2005 roku wyniosto
2264 7zt 1 bylo nizsze od S$redniej krajowej o 9,7%, a przecigtny miesigczny dochéd
rozporzadzalny w gospodarstwie domowym na osobg¢ w 2004 roku wyniést 701 zt i byt nizszy
od sredniej w Polsce 0 4,6%.

Tab. 2. Sytuacja ekonomiczna gospodarstw domowych i zatrudnionych w gospodarce
w woj. wielkopolskim

L.p. Wyszczegolnienie 2000 | 2001 2002 2003 2004 2005

Przecigtne miesigczne wynagrodzenie
‘brutto (w zt)

—

1772,00 b.d. | 2047,58 2129,03] 2204,31] 2264

Przeci¢tny miesigczny dochéd
2.jrozporzadzalny w gospodarstwie 604,91 | 637,24, 639,160 690,53 700,85 b.d.
domowym na osobg (w z})

Zrédto: Bank Danych Regionalnych, Roczniki statystyczne GUS.

W czerwcu 2006 roku zatrudnienie w sektorze przedsigbiorstw w woj. wielkopolskim
wynosito 531,3 tys. os6b (10,7% zatrudnienia w Polsce) przy stopie bezrobocia wynoszacej
w lipcu 2006 roku 12,7% (w analogicznym okresie bezrobocie w Polsce wynosito 16,0%).

W 2003 roku warto$§¢ dodana brutto w woj. wielkopolskim powstawata przede
wszystkim w ustugach rynkowych (45,9%) oraz przemysle i budownictwie (34,3%), co dato
regionowi wysoka, druga pozycje w Polsce. Ustugi nierynkowe generowaly 15% wartosci
dodanej brutto (14. miejsce w kraju).

Stosunkowo duzo (4,8%) warto$ci dodanej wytwarza rolnictwo, ktére na tle kraju
wyrdznia si¢ nowoczesnoscia i konkurencyjnoscia. Wojewddztwo wielkopolskie skupia
znaczacy kapital zagraniczny zaangazowany w Polsce, charakteryzuje si¢ tez wysokimi
naktadami inwestycyjnymi na 1 mieszkanca (w 2005 r. 3,8 tys. zl, drugie miejsce w kraju).

Dochody 1 wydatki budzetéw gmin na jednego mieszkanca w Polsce 1 woj. wielko-
polskim ksztattuja si¢ na podobnym poziomie, tj. nieco ponad 1,4 tys. zt (2003 r.)

Tab. 3. Dochody i wydatki budzetéw gmin w latach 1999-2003

Zmienna Terytorium 1999 2000 2001 2002 2003
Dochody budzetéw gmin [Polska 32353,5| 34583,8| 37286,9| 345458/ 36046,3
w min zi Woj. wielkopolskie 2708,8 29384 31757 34164 35714
Wydatki budzetéw gmin [Polska 32834,9 36210,8| 38568,00 34950,7] 36595,3
w min zt Woj. wielkopolskie 2788,1] 3107,9 33256 3505,8 36220
Dochody budzetéw gmin [Polska 1191 1273 1371 1372 1416,2
na 1 mieszkanca w zt Woj. wielkopolskie 1074 1163 1253 1356/  1406,0
Wydatki budzetéw gmin [Polska 1209 1332 1418 1389  1437,8
na 1 mieszkanca w zt Woj. wielkopolskie 1105 1230 1312 1392  1425,9

Zrédto: Strategia rozwoju woj. wielkopolskiego do 2020 r.

14




Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

2. Wybrane obszary problemowe wojewo6dztwa

Wojewddztwo wielkopolskie jest zréznicowane wewngtrznie. Tradycyjny obraz
Wielkopolski gospodarnej i zasobnej w rzeczywistosci dotyczy tylko jej srodkowej czesci.
Pozostale subregiony znacznie odbiegaja od tego obrazu. Ranga problemu rosnie wobec
stwierdzonego w ostatnich latach wzrostu tych zréznicowan. Z drugiej jednak strony,
aglomeracja poznanska, rozwijajac si¢ szybciej niz pozostata czgs¢ Wielkopolski, jest
istotnym czynnikiem rozwoju dla calego regionu. Bez jej dynamiki, pozostata czgs¢
Wielkopolski rozwijataby sig jeszcze wolnie;j.

Przestrzen wojewddztwa jest zréznicowana pod wzgledem sposobu wykorzystania.
Cecha charakterystyczna jest to, ze poszczegdlne kompleksy: przyrodniczy, rolniczy,
aktywnos$ci gospodarczej czy komunikacyjny, tworza stosunkowo zwarty ukiad, a jego
elementy tylko w niewielkim stopniu si¢ przenikaja. Wyzwaniem dla przysztego porzadku
przestrzennego jest’:

- poprawa jakosci i utrzymanie zwartosci systemu ekologicznego,

- wykorzystanie szlakéw transportowych jako czynnika rozwoju, przy ograniczaniu ich
negatywnego wplywu na otoczenie,

- utrzymanie hierarchicznej i wielofunkcyjnej struktury sieci osadniczej,

- zwigkszanie r6znorodnosci funkcji poszczegélnych obszaréw,

- maksymalne wlaczenie w wymiang gospodarcza obszarow zagrozonych marginalizacja,

- ograniczanie antropopresji, czyli wptywu cztowieka na srodowisko.

Sie¢ osadnicza Wielkopolski tworzy system hierarchiczny. Centrum to aglomeracja
poznanska, gdzie skoncentrowana jest najwigksza czgs¢ potencjatu gospodarczego regionu.
Kolejny stopien tworza osrodki subregionalne, do ktérych naleza byte miasta wojewddzkie
oraz Gniezno 1 Ostréow Wielkopolski. Sie¢ t¢ uzupelniaja osrodki lokalne o réznych
funkcjach, randze i specjalizacji. Pod wzglgdem przestrzennym sie¢ osadnicza jest
rOwnomiernie uksztaltowana.

Niezwykle istotne dla utrzymania dynamiki wzrostu w wojewddztwie jest wzmacnianie
regionotworczych funkcji Poznania, a osrodki subregionalne, wyksztatcajac swoje wiasne,
specyficzne funkcje, powinny si¢ sta¢ waznym czynnikiem aktywizujacym otoczenie.

Powaznym zagrozeniem jest fragmentacja przestrzeni przyrodnicze] wojewodztwa.
Rozczlonkowanie jej powierzchni utrudnia migracje gatunkéw roslin 1 zwierzat oraz
powoduje zubozenie materialu genetycznego. Potrzebne jest takie gospodarowanie
przestrzenia, by w jak najwigkszym stopniu ocali¢ przed urbanizacja zwarte kompleksy
przyrodnicze.

Waznym sktadnikiem systemu przyrodniczego Wielkopolski sa lasy. To element
przestrzeni, czg$¢ srodowiska przyrodniczego, jeden z produkcyjnych sektoréw gospodarki,
ale 1 sektor ustugowy, zrédto surowca, odnawialnej energii, rynek pracy, miejsce wielorakiej
aktywnosci mieszkancéw, w tym turystyki, rekreacji, edukacji. To takze element dziedzictwa
kulturowego.

Mimo wielu zagrozen oraz niezadowalajacego stanu Srodowiska na wielu obszarach,
Wielkopolska jest w tym zakresie regionem konkurencyjnym na tle Europy. Tworzy to szanse
dla turystyki i rekreacji, dla zdrowej produkcji rolnej, i czyni z Wielkopolski atrakcyjne
miejsce zamieszkania.

Stan infrastruktury w Wielkopolsce pod niektérymi wzgledami stawia ja
w niekorzystnej sytuacji wzgledem innych regionéw kraju. W zalezno$ci od rodzaju
infrastruktury oraz jej lokalizacji, sytuacja w regionie jest zréznicowana. Podstawowym
wyzwaniem dla Wielkopolski jest wilaczenie jej w europejska przestrzen transportowa.

? Strategia rozwoju wojewdédztwa wielkopolskiego do 2020 roku.
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Czynnikiem ograniczajacym korzysci wynikajace z wiaczenia gospodarki Wielkopolski
w europejska przestrzen jest zty stan wewnatrzregionalnych powigzan komunikacyjnych.
Szczegbdlne znaczenie maja powiazania na linii poétnoc-potudnie, gdyz obszar regionu
rozciaga si¢ wzdtuz tej osi.

Istotnym elementem powiazan wojewddztwa z otoczeniem jest transport lotniczy.
Rozbudowy wymaga lotnisko Poznan-tawica. W perspektywie 15-20 lat nalezy ponadto
zapewni¢ warunki do jego nowej lokalizacji. Wazne sa takze lotniska subregionalne, ktére
moga oprze¢ swoj rozwoj na ustugach specjalistycznych.

Nie mozna tez pomina¢ transportu $rédladowego. Drogi wodne Warty i Noteci
wymagaja wilaczenia do sieci europejskiej. Moga si¢ takze sta¢ waznymi szlakami
turystycznymi. Niezbedne jest podniesienie klasy zeglugowej tych rzek.

Poziom bezrobocia w Wielkopolsce jest wprawdzie nizszy od $redniej dla kraju, ale
charakteryzuje si¢ wyzsza dynamika negatywna. Od 2003 roku sytuacja zaczegta sig
stabilizowac¢. Biorac pod uwagg prognozowane liczby ludnosci w wieku przedprodukcyjnym
nalezy stwierdzi¢, ze presja na rynek pracy po stronie podazy bgdzie w najblizszych latach
male¢. Sytuacja na wielkopolskim rynku pracy stanowi najwigksze wyzwanie dla regionu.
Rozwiazaniu tego problemu powinna, bezposrednio lub posrednio, stuzy¢ realizacja
wszystkich celéw zapisanych w strategii.

Rolnictwo Wielkopolski jest jednym z jej najwazniejszych potencjatéw. Pod
wzgledem poziomu gospodarowania oraz wysokosci plonéw i1 wydajnosci wyrdznia si¢ ono
na tle kraju. Korzystna w stosunku do kraju jest przede wszystkim $rednia wielko$¢
gospodarstwa rolnego, wynoszaca 9,91 ha (w Polsce 6,59 ha), nadal jednak znacznie nizsza
od $redniej wielkosci w UE, wynoszacej 18,0 ha.

Obszary wiejskie w Wielkopolsce charakteryzuja si¢ zréznicowanym stopniem
pozarolniczej dziatalno$ci gospodarczej. Najwigkszym problemem jest to, ze im nizszy
poziom rolnictwa 1 wyzsza stopa bezrobocia na wsi, tym slabszy rozwdj sektora
pozarolniczego. Rozwiazanie tego problemu to jedno z najwigkszych wyzwan rozwojowych
dla Wielkopolski. Szansa jest rozwdj ustug, rzemiosta i turystyki. Niestety, inwestycje w tym
zakresie wymagaja kapitatu zewngtrznego.

Wielkopolska jest regionem o duzym odsetku mieszkancow wsi (42,5% ogoétu)
i 0s6b utrzymujacych si¢ z dziatalnosci rolniczej. Na obszarach wiejskich koncentruje si¢
ponadto wiele probleméw spotecznych. Do najwazniejszych nalezy bezrobocie, zaréwno
rejestrowane, jak i utajone. Problemem jest tez niski poziom infrastruktury, obnizajacy
atrakcyjnos¢ tych obszar6w jako miejsca zamieszkania, inwestowania badz prowadzenia
dziatalnosci gospodarcze;.

Sektor przetworstwa rolno-spozywczego jest jednym z gtéwnych dziatéw gospodarki
regionu. Jego korzystne cechy to znaczne zréznicowanie 1 coraz WyZszy poziom
dostosowania do wymogdéw Jednolitego Rynku. Staba strona jest nadal niski stopien
koncentracji, co obniza jego konkurencyjnos¢.
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lll. Prospektywna diagnoza turystyki
wielkopolskiej

Wprowadzenie

Wielkopolska, begdaca regionem przemystlowo—rolniczym, ma réwniez bardzo
interesujace Srodowisko naturalne i kulturowe, stanowiace podstawe rozwoju dziatalnosci
turystycznej. Obszar dzisiejszej Wielkopolski zostal uksztattowany przez lodowiec, ktory
ustapit z tego obszaru okoto 12 000 lat temu. Pozostawit po sobie liczne formy polodowcowe,
jak gtebokie pradoliny, ciagi wzgdrz morenowych oraz skupiska jezior tworzacych lokalne
pojezierza, ws$réd ktorych najwigksze jest Pojezierze Migdzychodzko-Sierakowskie.
Wystepuja tu duze kompleksy lesne (Puszcza Notecka, Puszcza Zielonka, Lasy Powidzkie,
Lasy Grodziskie i inne). Bogactwu flory i fauny sprzyja duza liczba utworzonych obszaréw
chronionych, poczynajac od parku narodowego poprzez parki krajobrazowe, rezerwaty
przyrody, obszary chronionego krajobrazu i inne tereny.

Wielkopolska to réwniez wielkie bogactwo zabytkéw pochodzacych z réznych
okreséw: poczynajac od romanskiego, a konczac na architekturze wspoétczesnej. Najwigksze
skupisko zabytkéw romanskich znajduje si¢ na Szlaku Piastowskim, ktéry bogaty jest
rOwniez w obiekty architektury gotyku, gléwnie w postaci interesujacych kosciotow.
W regionie znajduja si¢ réwniez ciekawe obiekty z epoki renesansu (ratusz poznanski),
baroku (koscioty w Ladzie, Obrze i Poznaniu oraz patace i dwory, jak Rydzyna), klasycyzmu
(d. patac arcybiskupi w Kaliszu ) czy romantyzmu (motywy sztuki mauretanskiej na zamku w
Koérniku). Wielkopolska to rowniez region zwiazany z wieloma waznymi wydarzeniami
dziejowymi (powstania wielkopolskie ), miejsce zycia i dzialalno$ci wybitnych postaci, jak
sw. Wojciech, Bolestaw Chrobry, Stanistaw Staszic, Adam Mickiewicz, Maria Konopnicka,
Arkady Fiedler, atakze region liczacy wiele placowek muzealnych, niekiedy bardzo
oryginalnych (instrumenty muzyczne, pozarnictwo, kultura rolna itd.). Corocznie odbywaja
si¢ liczne ciekawe imprezy kulturalne, turystyczne i sportowe.

1. Dominujace walory i atrakcje turystyczne

Obecne wojewddztwo wielkopolskie, potozone nad srodkowa i dolng Warta, jest obszarem,
na ktéorym juz w IX wieku zaczal si¢ proces jednoczenia ziem polskich, z udziatem
zamieszkujacych te tereny Polan. Pierwsze oS$rodki nowo powstale] panstwowosci
uksztattowaly si¢ w centralnie potozonych grodach: Gnieznie, Lednicy, Poznaniu i Kaliszu.

Region Wielkopolski charakteryzuje si¢ znacznym nagromadzeniem waloréw kulturowych
w postaci licznych zabytkow architektury oraz réznego rodzaju pamiatek historycznych
siggajacych czaséw najdawniejszych — piastowskich. Poza bogactwem zabytkéw
kulturowych, w Wielkopolsce wystepuja réwniez ciekawe obszary przyrodnicze, liczne szlaki
turystyczne dla wycieczek objazdowych oraz bogactwo szlakéw ukierunkowanych
na indywidualna turystyke specjalistyczna, miedzy innymi bardzo dobrze rozwinigta siec
szlakéw rowerowych.

1.1. Jakos¢ walorow przyrodniczych

Obecne wojewddztwo wielkopolskie charakteryzuje sig lesisto$cia, wynoszaca 25%
zblizona do sredniej krajowej (28%). Lasy sa rozmieszczone nieroOwnomiernie. Najmniej
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wystepuje ich we wschodniej czgsci wojewodztwa, wigcej w czesci srodkowej i potudniowe;,

a najwigcej — w zachodniej 1 péinocnej, najbogatszej w obszary lesne. Lesistos¢ niektorych

gmin dochodzi tam do 70%. Tutaj tez znajduje si¢ jeden z najwigkszych obszaréw lesnych

Polski: Puszcza Notecka. Okoto 36,5% powierzchni regionu zajmuja obszary prawnie

chronione, z tego 30% to obszary chronionego krajobrazu, a 6% — parki krajobrazowe. Na

terenie wojewddztwa znajduje si¢ Wielkopolski Park Narodowy o powierzchni 7 584 ha

i fragment Drawienskiego Parku Narodowego, o powierzchni 380 ha. W granicach

wojewddztwa lezy 12 parkéw krajobrazowych w tym dwa czgsciowo, 96 rezerwatow

przyrody, 32 obszary chronionego krajobrazu, 5 zespotéw przyrodniczo-krajobrazowych, 88

uzytkéw ekologicznych 1 48 obszarow wytypowanych do ochrony w Sieci Natura 2000.

Na obszarach pojezierzy, gtéwnie w czgs$ci pétnocnej i Srodkowej, wystgpuje okoto 800

jezior, w tym 450 o powierzchni do 10 ha i1 ponad 60 o powierzchni powyzej 100 ha.

Najwigkszym zbiornikiem wodnym jest Jezioro Powidzkie (1 036 ha) na Pojezierzu

Gnieznienskim (powiat stupecki), o maksymalnej gtgbokosci 46 metréw, obecnie z wodami

IT klasy czystosci. Klas¢ pierwsza na obszarze catego regionu ma tylko jedno jezioro,

a mianowicie Wapinskie w powiecie ztotowskim.

Najwicgkszym kompleksem lesnym wojewddztwa jest Puszcza Notecka o powierzchni
1 350 km®, drugi co do wielkoéci kompleks lesny w kraju. W Puszczy Zielonka znajduje sig
najstarszy w Wielkopolsce las modrzewiowo-sosnowy. W lasach Wielkopolski, jak juz
wspominano, znajduje si¢ wiele ciekawych rezerwatéw przyrody: ,,Klasztorne Modrzewie”
w Puszczy Zielonce, ,Jodly Ostrzeszowskie”, Rezerwat ,,Kuznik” na przedmiesciach Pily,
,»Wyspa Konwaliowa” na jeziorze Radomierskim w Przemegckim Parku Krajobrazowym,
Rezerwat ,,Meteoryt Morasko” na peryferiach Poznania, ,,Buki" nad Jez. Lutomskim
k. Sierakowa, Kolno Miedzychodzkie czy Debina k. Wagrowca, Zerkowsko-Czeszewski Park
Krajobrazowy. Inne ciekawostki i osobliwosci przyrodnicze regionu to:

- arboretum w Korniku oraz Palmiarnia i Ogréd Zoologiczny w Poznaniu,

- najwyzszy punkt widokowy i wysokosciowy regionu: Kobyla Géra koto Ostrzeszowa
(284 m n.p.m.), najlepiej zagospodarowany turystycznie punkt widokowy
w wojewodztwie, z 20 metrowym Krzyzem symbolizujacym 20 wiekéw chrzescijanstwa i
pontyfikat Jana Pawla II, oraz Wat Wydartowski — z wieza widokowa w Dusznie,
Chodziez, L.¢zeczki, Grobia, Balczyna,

- najwigkszy gtaz narzutowy w Wielkopolsce: ,, Kamien §w. Jadwigi” w lasach koto
Gotuchowa, o obwodzie 22 m 1 wysokosci 3,5 m, oraz glazy narzutowe w Budziejewku,
Préchnowie, Szamocinie 1 Lutomiu,

- zagroda zubréw w Gotuchowie,

- kratery w rezerwacie ,,Meteoryt Morasko” na peryferiach Poznania,

- parki patacowe w Kérniku, Gotuchowie, Smietowie, Winnej Goérze, Posadowie.

W uktadzie powiatowym, najwigksza lesistoscia charakteryzuje si¢ powiat czarnkowsko-
trzcianecki (51,6%) z duzym obszarem Puszczy Noteckiej na swoim terytorium, a najmniej
laséw 1 jednoczes$nie najwigcej uzytkow rolnych jest w powiecie kolskim, tj.11,3% laséw
174,4% uzytk6w rolnych. Powiatami pojeziernymi o najwigkszej jeziornosci sa: gnieznienski,
gdzie wody zajmuja 3,5% obszaru, mig¢dzychodzki z Pojezierzem Migdzychodzko-
Sierakowskim, gdzie wody zajmuja 6%, co stanowi najwigkszy w regionie odsetek
powierzchni powiatu, oraz poznanski, wolsztynski, chodzieski i ztotowski, ktéry ma
najmniejsza w wojewdédztwie gestosé zaludnienia, bo zaledwie 41,2 o0s./km?, przy wskazniku
wojewédzkim wynoszacym 112,7 os./km®.

Intensywnie wykorzystywane do rekreacji wodnej sa jeziora: Kierskie koto Poznania,
Powidzkie koto Stupcy, Dominickie kolo Leszna, Wolsztynskie koto Wolsztyna
1 Zbaszynskie koto Zbaszynia, a takze jeziora w okolicach Konina (Gostawskie, Patnowskie).
Najwigkszy odsetek obszaréw prawnie chronionych maja powiaty wolsztynski
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i miedzychodzki (po ok. 90%), ostrzeszowski (ok. 80%), leszczynski (ok. 75%), stupecki
(ok. 75%) oraz koscianski i czarnkowsko-trzcianecki (po ok. 60%).
Parki narodowe wystepuja w powiatach: poznanskim — Wielkopolski Park Narodowy

w caloSci oraz czarnkowsko-trzcianeckim — niewielki fragment Drawienskiego Parku
Narodowego.

Parkéw krajobrazowych najwigcej jest w powiatach: poznanskim (3) i gnieznienskim
(2). Najwigcej rezerwatow przyrody znajduje si¢ zas w powiatach poznanskim, szamotulskim,
ztotowskim i obornickim.

1.2. Wartosci i atrakcje antropogeniczne

Wojewddztwo wielkopolskie jest bogate w réznego rodzaju walory kulturowe,
a szczegblnie pod tym wzgledem wyrdznia si¢ Poznan i powiat poznanski. Poznan stanowi
centrum krajoznawcze o znaczeniu mig¢dzynarodowym. Jest to zarazem najwigksze miasto
catej pétnocno-zachodniej Polski. Atrakcja krajoznawcza stolicy Wielkopolski sa liczne
i cenne zabytki architektury i sztuki: znajduje si¢ tutaj blisko dwadziescia zabytkowych
kosciotow, wsréd ktérych najcenniejsze sa: katedra z sarkofagami Piastow, tj. Mieszka 1
i Bolestawa Chrobrego, romanski kosciét sw. Jana z XII wieku, a takze koscioty: farny,
franciszkanow konwentualnych i sw. Wojciecha. Inne wybitne zabytki Poznania to Stare
Miasto z ratuszem, odwachem, zamkiem krolewskim i domami mieszczanskimi oraz liczne
muzea z wiodaca placowka, jaka jest Muzeum Narodowe, oryginalnym Muzeum
Instrumentéw Muzycznych czy Muzeum Archeologicznym. Bardzo waznym traktem
turystycznym Poznania jest Trakt Krolewsko-Cesarski, wzdtuz ktérego leza najwazniejsze
obiekty architektoniczne i miejsca historyczne, jak Ostréw Tumski i Katedra Poznanska,
Stare Miasto wraz z renesansowym ratuszem 1 barokowa fara, pierScien fortyfikacji —
Cytadela i 18 fortow, czy Secesja Jezycka. Wybitnymi miejscami krajoznawczymi sa Kérnik
1 Rogalin, z pigknymi rezydencjami magnackimi. W innych podregionach wyrézniaja sig:
Ostréw Lednicki (niegdy$ jeden z gtéwnych osrodkéw obronnych i administracyjnych
tworzacego si¢ panstwa Polan) z rezerwatem archeologicznym oraz pobliskim Wielkopolskim
Parkiem Etnograficznym wchodzacym w sklad Muzeum Pierwszych Piastéw, Gniezno
o ponad 1000-letniej metryce, ze wspaniala katedra z wybitnym zabytkiem romanskim:
,2Drzwiami Gnieznienskimi", Trzemeszno siggajace X 1 XI wieku, z ciekawym
poznobarokowym kosciotem o zachowanych detalach romanskich 1 gotyckich. Ciekawym
miejscem w poblizu Poznania jest Giecz — niegdy$ grod o duzym znaczeniu strategicznym,
a obecnie rezerwat archeologiczny, z romanskim kosciotem Wniebowzigcia NMP. Inne
wybitne miejscowosci i walory kulturowe to najstarsze polskie miasto Kalisz — dawna Kalisia
— o ktérej pisat juz Ptolomeusz w II wieku nowej ery — z Sanktuarium Sw. Jézefa oraz
Rezerwatem Archeologicznym na Zawodziu, Goluchéw z pigknym, bogato wyposazonym
w rzezby 1 gobeliny wngtrzem zamkowym, Lad z pocysterskim zespolem klasztornym,
jednym z najbardziej okazalych na przebiegajacym przez Polske szlaku cysterskim,
Szamotuly z zamkiem Gorkéw, Rydzyna z zamkiem Leszczynskich 1 Sutkowskich, Lewkow
i Dobrzyca, Stary Lichen z najwigksza bazylika w Polsce, Konin z ciekawym stlupem
drogowym: romanskim datowanym na XII wiek, czy Obra i Przemegt z ko$ciotami
pocysterskimi, Pobiedziska z ,,Wielkopolska w Miniaturze” i Rakoniewice z Muzeum
Pozarnictwa, Muzeum Kultury Ludowej w Osieku nad Notecia — drugi pod wzgledem
wielkosci skansen etnograficzny w Polsce. Interesujacymi obiektami sa réwniez liczne patace
magnackie, obecnie czgsto wykorzystywane jako ekskluzywne hotele czy restauracje. Bardzo
interesujacym zabytkiem jest palac mysliwski w Antoninie, z ciekawym wnetrzem.
Nalezatoby jeszcze doda¢ miejscowosci zwiazane z modna obecnie ,turystyka
fortyfikacyjna”, jak forty w Poznaniu i Wal Pomorski (Jastrowie). Z nowozytnych waloréw
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kulturowych najciekawsza jest parowozownia w Wolsztynie, jedyny tego typu obiekt
dziatajacy w Europie.

Walorem kulturowym sa réwniez wielkie imprezy kulturalne odbywajace si¢ licznie
w Poznaniu, np. Migdzynarodowy Konkurs Skrzypcowy im. Henryka Wieniawskiego,
Migdzynarodowy Festiwal Teatralny ,,Malta”, Festiwal Muzyki Wspétczesnej ,,Poznanska
Wiosna Muzyczna”, Turniej Tenoréw Polskich, Kaliskie Spotkania Teatralne,
Migdzynarodowy Festiwal Pianistow Jazzowych w Kaliszu, Migdzynarodowy Dziecigcy
Festiwal Piosenki i Tanca w Koninie, Ogélnopolski Festiwal Zespotéw Muzyki Dawne;j
,»dchola Cantorum” w Kaliszu,, Migdzynarodowy Turniej Orkiestr Detych w Lesznie i inne.
Nie bez znaczenia s3a réwniez imprezy targowe, jak targi turystyczne ,Tour Salon”
oraz Jarmark Swigtojanski. Interesujace sa tez imprezy w mniejszych jednostkach miejskich
badz wiejskich, jak: Ogolnopolskie Spotkanie Mtodych na Polach Lednickich,
Migdzynarodowy Festiwal Folklorystyczny ,,Bukowinskie Spotkania” w Pile i Jastrowiu,
Turniej Rycerski w Soplicowie, Migdzynarodowy Festiwal Orkiestr Detych w Chodziezy czy
Jarmark Garncarski w Zdunach i Jazz w Zakrzewie k. Ztotowa.

1.3. Miasta i powiaty wyrézniajace sie atrakcyjnoscia turystyczna,
krajoznawcza i wypoczynkowa

Wojewddztwo wielkopolskie wyréznia si¢ walorami antropogenicznymi, ktore
przewazaja w regionie. Kanon krajoznawczy tworzy 51 obiektéw, ktére stanowia podstawe
turystyki kulturowej w 35 miejscowosciach. Tereny o walorach wypoczynkowych maja
nizsza range w skali kraju. W regionie maja istotne znaczenie dla wypoczynku $wiatecznego
mieszkancOw aglomeracji poznanskiej 1 innych wigkszych miast. Najatrakcyjniejsze do
wypoczynku sa rejony: koérnicko-zaniemyski, miedzychodzko-sierakowski, powidzko-
skorzgcinski, przemecki, Puszczy Zielonki, skocki, §lesinski, wagrowiecki i wolsztynski.
Ponadto istnieje dziewig¢ obszaréw atrakcyjnych do wypoczynku ze wzgledu na warunki
srodowiska przyrodniczego 1 zagospodarowania rekreacyjnego: chodzieski, krzywinski,
mieleszynski, nadnotecki, nadobrzanski, nowotomyski, ostrzeszowski i ztotowski*

W wojewddztwie wielkopolskim jest znaczna liczba powiatéw wyrdézniajacych sig
atrakcyjnoscia krajoznawcza i wypoczynkowa. Najwazniejsze wsrdd nich sa te powiaty, ktore
wyrdzniaja si¢ obydwoma tymi walorami. Zostaty wigc tutaj przedstawione w kilku uktadach.
W zakresie atrakcyjnosci krajoznawczej wydzielono grupy powiatéw: z elementami
kulturowymi o najwyzszej wartoSci w regionie 1 z elementami o wysokiej wartosci. Pod
wzgledem atrakcyjnosci rekreacyjnej wyodrgbniono powiaty o bardzo wysokich walorach
wypoczynkowych w regionie oraz o wysokich walorach.

Powiaty z elementami kulturowymi o najwyzszej wartosci w regionie: Poznan,
poznanski, gnieznienski, leszczynski, Kalisz, Leszno, kaliski, wolsztynski, gostynski.

Powiaty z elementami kulturowymi o wysokiej wartosci w regionie: zlotowski,
pilski, wagrowiecki, mig¢dzychodzki, szamotulski, nowotomyski, koS$cianski, stupecki,
sredzki, gostynski, ostrowski, koninski, Konin,

Powiaty z terenami o bardzo wysokich walorach wypoczynkowych w regionie:
migdzychodzki, stupecki, wolsztynski, czarnkowsko-trzcianecki.

Powiaty z terenami o wysokich walorach wypoczynkowych w regionie: ztotowski,
pilski, chodzieski, nowotomyski, koscianski, ostrzeszowski, leszczynski, wagrowiecki,
gnieznienski, poznanski, koninski.

* Opracowano na podstawie: Plan zagospodarowania przestrzennego wojewédztwa wielkopolskiego — Studium
Rekreacji. Poznan 2004.
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2. Analiza i prognoza przyjazdowego ruchu turystycznego

Wielkos$¢ ruchu turystycznego w wojewddztwie wielkopolskim zostala oszacowana na
podstawie trzech badan statystycznych realizowanych w ramach corocznego Programu Badan
Statystycznych Statystyki Publicznej:

- Aktywnos¢ turystyczna Polakow — badania Instytutu Turystyki realizowane
w mieszkaniach respondentdw zawierajace oszacowania liczby krajowych podrézy
turystycznych w uktadzie wojewddzkim (krétkoterminowe i dtugoterminowe).

- Turystyka zagraniczna — badania Instytutu Turystyki realizowane na przej$ciach
granicznych zawierajace oszacowania liczby podrézy turystow zagranicznych
przyjezdzajacych do Polski w uktadzie wojewddzkim.

- Obiekty i dziatalnos¢ instytucji kultury — badania petne realizowane przez Giéwny Urzad
Statystyczny zawierajace informacje o liczbie i strukturze obiektow muzealnych
i podobnych oraz liczbie os6b odwiedzajacych poszczegdlne obiekty.

- Baza noclegowa turystyki i jej wykorzystanie — badania pelne realizowane przez Giéwny
Urzad Statystyczny zawierajace informacje o wielko$ci i strukturze bazy noclegowe;j
zbiorowego zakwaterowania oraz informacje o liczbie 1 strukturze gosci wraz
z okre$leniem wykorzystania miejsc noclegowych/pokoi (w diagnozie wykorzystano
niepublikowane dane w uktadzie powiatowym i gminnym).

Pierwsze dwa badania realizowane sa na losowych prébach: adresowej mieszkancoéw
Polski i cudzoziemcow opuszczajacych Polske. Trzecie badanie jest tzw. badaniem pelnym
opartym na obowiazkowej sprawozdawczo$ci obiektéw kulturalnych, a czwarte roéwniez
opartym na obowiazkowej sprawozdawczosci obiektéw noclegowych. Na potrzeby
niniejszego dokumentu dane o liczbie gosci w wybranych obiektach muzealnych zostaly
zweryfikowane w administracji obiektéw, a dane o bazie noclegowej przez starostwa
powiatowe.

2.1. Przyjazdy turystéw krajowych i zagranicznych do
miejscowosci w wojewodztwie

W 2005 roku do miejscowosci potozonych na terenie wojewddztwa wielkopolskiego
przyjechato 4,6 min turystéw” (spadek liczby przyjazdéw o 10,7% w poréwnaniu z 2004 r.),
z tego 3 mln stanowili turysci krajowi (spadek o 11,8%), a 1,6 mln — zagraniczni (spadek
0 8,6%).

Liczba podrézy turystéw krajowych przyjezdzajacych do miejscowosci na terenie
wojewddztwa stanowita 8,4% wszystkich podrézy krajowych (czwarte miejsce w Polsce),
5,4% wszystkich podrézy dtugich® (dziewiate miejsce w Polsce) i 10,4% wszystkich podrézy
krétkich’ (drugie miejsce w Polsce po woj. mazowieckim).

Sposréd  turystéw  zagranicznych przyjezdzajacych do Polski 11% odwiedzito
wojewddztwo wielkopolskie (drugie miejsce w kraju).

Mieszkancy Polski przyjezdzali najczesciej na 2-4 dni (2,2 mln, 73,3% turystéw
krajowych), rzadziej byly to pobyty dluzsze, trwajace co najmniej 5 dni (0,8 mln, 26,7%
przyjazdow). Podobnie turysci zagraniczni preferowali krétkie, 2-4-dniowe pobyty, ktérych
liczbg szacuje si¢ na okoto 980 tys. (60% ogétu przyjazdéw turystéw zagranicznych), gdy
liczbe pobytéw trwajacych co najmniej 5 dni oszacowano na okoto 660 tys. (40%
przyjazdow).

> Os6b spedzajacych przynajmniej jedna noc w miejscowosci odwiedzanej (poza miejscem zamieszkania).
® trwajacych minimum 5 kolejnych dni (4 noce).
" trwajacych 2-4 dni.
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Podobnie jak w catej Polsce, w latach 2000-2005 zaobserwowano spadek liczby
przyjazdow turystow krajowych do wojewddztwa wielkopolskiego, z wyjatkiem 2003 roku,
kiedy nastapil niewielki wzrost spowodowany wzrostem liczby dtuzszych podrézy,
trwajacych co najmniej 5 dni. Liczba przyjazdéw w 2005 roku stanowila 66,7% liczby
przyjazdow w 2000 roku. Podobne tendencje zaobserwowano w catej turystyce krajowej:
w analizowanych latach liczba podrézy krajowych zmniejszyta si¢ o 44%, co stanowilo nawet
wigkszy spadek niz na terenie Wielkopolski (33,3%), a niewielki wzrost zaobserwowano
jedynie w 2002 roku.

Spadek liczby podr6zy w wigkszym stopniu dotyczyt wyjazdéw krétkookresowych, na
2-4 dni. W latach 2000-2005 w wojewddztwie wielkopolskim spadek ten wynidst 37,1%,
spadek za$ liczby podrézy ditugookresowych (trwajacych co najmniej 5 dni) — tylko 20%.
W catej turystyce krajowej spadki te wynosity odpowiednio dla podrézy krétkookresowych —
52,6%, a dlugookresowych — 23,4%.

Tab. 4. Przyjazdy turystéw krajowych i zagranicznych do wojewodztwa
wielkopolskiego w latach 2000-2005 (z co najmniej jednym noclegiem, w mln)

Przyjazdy 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Ogdtem 6,9 5,6 4.9 5,2 5,15 4,6
Turystéw krajowych 4.5 4,2 3,5 3,7 3,4 3,0
w tym:
dtugookresowe (5 dni i wigcej) 1,0 1,0 0,8 1,1 0,8 0,8
krétkookresowe (2-4 dni) 3,5 3,2 2,7 2,6 2,6 2,2
Turystow zagranicznych 2.4 1,4 1,4 1,5 1,75 1,6

Zrédto: badania Instytutu Turystyki.

Do rynkéw krajowych generujacych najwigksza liczbe podrézy do Wielkopolski
naleza w kolejnosci wojewddztwa: zachodniopomorskie, kujawsko-pomorskie, dolnos$laskie,
slaskie oraz pomorskie, mazowieckie, lubuskie i tédzkie.

W 2005 roku wsérdd turystéw krajowych przyjezdzajacych do Wielkopolski (oprécz
wlasnych mieszkancéw, podrézujacych do innych miejscowosci wojewddztwa niz state
miejsce pobytu) przewazali mieszkancy woj. zachodniopomorskiego (liczbg przyjazdéw
oszacowano na 220 tys.). Wybierali oni jednak najczesciej krotkie pobyty, trwajace 2-4 dni.
Podobnie zachowywali si¢ goscie z kolejnej pod wzgledem liczebno$ci grupy wojewddztw
(liczba przyjazdéw rzedu 120-180 tys.), do ktérej nalezaly: kujawsko-pomorskie, dolnoslaskie
1 Slaskie. Nastgpna grupg (liczba przyjazdéw rzedu 60-100 tys.) stanowili turysci
z wojewOdztwa pomorskiego, ktérzy przyjezdzali gtéwnie na krétkie pobyty, mazowieckiego
(gtéwnie dlugie pobyty, trwajace co najmniej 5 dni) oraz lubuskiego 1 16dzkiego.

W latach 2000-2005 w przyjazdach do woj. wielkopolskiego zwigkszylo si¢ znaczenie
wojewddztwa zachodniopomorskiego (szacuje sig, ze liczba przyjazdéw wzrosta z ok. 100 tys.
w 2000 r. do ok. 220 tys. w 2005) i kujawsko-pomorskiego (wzrost z ok. 110 tys. w 2000 r. do ok.
180 tys. w 2005). Liczba przyjazdéw z wojewddztwa pomorskiego waha si¢ migdzy 60-70 tys.
a 130 tys. rocznie. (z wyjatkiem 2000 r., kiedy liczbe przyjazdéw z tego wojewddztwa szacowano
na 330 tys.). Zmniejszyl si¢ ruch przyjazdowy z dolnoslaskiego, cho¢ liczba przyjazdoéw
w 2005 roku byla taka sama jak w 2000; jednak do 2004 roku (z wyjatkiem 2003) liczba
przyjazdéw si¢ zwigkszata: w 2004 roku dolnoslaskie zajelo pierwsze miejsce w przyjazdach
do Wielkopolski. Spadta liczba przyjazdéw ze Slaskiego (z ok. 240 tys. w 2000 r. do ok. 130 tys.
w 2005). Pewnemu spadkowi ulegt ruch przyjazdowy z 16dzkiego (z przyjazdéw rzedu
101-200 tys. w latach 2000-2003 do 51-100 tys. w latach 2004-2005). W 2005 roku zmniejszyt
si¢ ruch z mazowieckiego i lubuskiego, ale w latach poprzednich utrzymywat si¢ zasadniczo na
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poziomie 101-200 tys. Spadek ruchu nastapit réwniez z matopolskiego (w latach 2000-2001
12003-2004 przyjazdy rzedu 51-100 tys. rocznie) oraz z opolskiego, ktore w latach 2003-2004
zwigkszylo swoj udziat w ruchu, osiagajac liczbg przyjazdéw rzedu 51-100 tys. Wojewddztwa,
ktére sporadycznie miaty wigkszy udzial w ruchu, to podlaskie (w 2001 r. liczba przyjazdow
wynosita ok. 240 tys.), lubelskie (w 2001 r. — ok. 80 tys., w 2000 — ok. 140 tys.) i podkarpackie
(w 2000 . ok. 60 tys.).

Liczba przyjazdéw turystow zagranicznych do wojewddztwa wielkopolskiego,
po spadku w 2001 roku, w latach 2003-2004 wykazywata niewielki wzrost, by w 2005 roku
ponownie nieznacznie si¢ zmniejszy¢. Liczba przyjazdéw turystow zagranicznych
w 2005 roku, w poréwnaniu z 2000 rokiem, zmniejszyta si¢ o 33,3%, ale w poréwnaniu
z najstabszym okresem (lata 2001-2002) wzrosta o 14,3%.

W analizowanym okresie (lata 2000-2005) w Wielkopolsce obserwowa¢ mozna byto
wigkszy spadek liczby przyjazdéw turystow zagranicznych niz w calej polskiej turystyce
przyjazdowej. Ta ostatnia do 2003 roku wykazywata tendencj¢ spadkowa, lecz od 2004
zaczeta rosnaé. W 2005 roku w poréwnaniu z 2000 rokiem liczba przyjazdéw turystéw
zagranicznych do Polski zmniejszyla si¢ o 12,6%, ale w poréwnaniu z najstabszym 2003
rokiem wzrosta o 10,8%.

Rynki zagraniczne generujace najwigkszy ruch do wojewddztwa wielkopolskiego to:
Niemcy (dominujacy wsrdéd przyjezdnych), Ukraina, Biatoru$, Rosja, Holandia, Litwa,
Szwecja, Dania, Francja, Wielka Brytania, Czechy, Belgia, Wtochy, a ostatnio takze Wegry
i Norwegia.

W 2005 roku ws$rdd turystdw zagranicznych przyjezdzajacych do wojewddztwa
wielkopolskiego ponad potowe stanowili Niemcy (860 tys.); kolejni byli mieszkancy Ukrainy
(230 tys.) 1 Biatorusi (100 tys.). Nastgpna grupe (50-70 tys. przyjazdéw) stanowili turysci
z Rosji, Holandii i Litwy. Dalsze miejsca (20-40 tys.) zajmowali mieszkancy Szwecji, Danii,
Francji, Wielkiej Brytanii i Czech, a nastgpnie (ok. 10 tys.) Belgii, Wloch, Wegier 1 Norwegii.

W latach 2001-2005 (pominigto tu 2000 r., w ktérym Wielkopolske¢ odwiedzito
znacznie wigcej turystow zagranicznych niz w latach nastgpnych, trudno byloby wigc
wskaza¢ jakie$ prawidtowosci) dominujacym rynkiem zagranicznym w ruchu przyjazdowym
do Wielkopolski byly Niemcy. Liczba przyjazdéow z tego rynku w analizowanym okresie
wzrosta, cho¢ w 2005 roku w stosunku do 2004 nastapil spadek. Zwigkszyto si¢ znaczenie
rynku ukrainskiego oraz wegierskiego i norweskiego (te dwa ostatnie generuja przyjazdy
rzedu 10 tys. rocznie). W wypadku pozostatych rynkéw (biatoruskiego, rosyjskiego,
holenderskiego, litewskiego, szwedzkiego, dunskiego, francuskiego, brytyjskiego, czeskiego,
belgijskiego, wtoskiego), pomimo pewnych wahan, wielko$¢ ruchu utrzymywata si¢
na podobnym poziomie.

Gléwnym celem podrézy Polakéw po Wielkopolsce sa odwiedziny u krewnych
lub znajomych. Liczbg tych podrézy w 2005 roku oszacowano na 1,85 mln. Byly to przede
wszystkim podréze krétkookresowe, trwajace 2-4 dni, ktorych liczbg oszacowano na 1,5 mln.
Turystyka i wypoczynek byly, wedtug szacunkéw, celem 560 tys. podrézy. Krétkie pobyty
(2-4-dniowe) 1 diugie (co najmniej 5-dniowe) w celach turystyczno-wypoczynkowych byly
zblizone liczbowo: diugie pobyty oszacowano na 270 tys., a krétkie — na 290 tys. Najrzadziej
celem podrézy bywaty sprawy stuzbowe 1 interesy. W 2005 roku liczbg tych podrézy
oszacowano na 380 tys., przy tym czesciej byly to krétkie pobyty.
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Tab. 5. Gléwne cele przyjazdéw turystéw krajowych do wojewodztwa wielkopolskiego
w latach 2000-2005 (w tys.)

Przyjazdy 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Turystyczno-wypoczynkowy 880 1440 910 1060 620 560
Odwiedziny u krewnych lub 2800 | 1830 | 1700 | 1860 | 1970 1850
znajomych
Stuzbowy 540 750 150 360 290 380
Inny 270 180 730 420 520 210

Zrédto: badania Instytutu Turystyki.

W latach 2000-2005 spadek liczby krajowych podrézy turystyczno-wypoczynkowych
na terenie wojewddztwa wielkopolskiego wynidst 36,4% i byl wigkszy od spadku ogdlnej
liczby przyjazdéw do Wielkopolski, ktéra zmniejszyta si¢ o 33,3%. Nalezy zaznaczy¢, ze do
2003 roku liczba podrézy typowo turystycznych ulegata corocznym wahaniom, dopiero
w ostatnich dwoéch latach systematycznie si¢ zmniejszata. Liczba odwiedzin u rodziny
lub znajomych zmniejszyta si¢ w analizowanym okresie o 33,9%, przy tym do 2002 roku
obserwowano spadek, w latach 2003 i 2004 — wzrost, a w 2005 roku ponownie spadek.
Liczba podrézy stuzbowych zmniejszyta si¢ w latach 2000-2005 o 29,6%, przy tym w calym
analizowanym okresie obserwowano coroczne wahania; w 2005 roku w poréwnaniu z 2004
rokiem nastapit wzrost.

Gtowny cel przyjazdéw turystéw zagranicznych do Wielkopolski to biznes i sprawy
stuzbowe. W 2005 roku liczbg tych przyjazdéw oszacowano na 530 tys. Przejazdy tranzytowe
(oszacowane na 380 tys.) wyprzedzaty przyjazdy w odwiedziny do krewnych lub znajomych
(260 tys.) oraz w celach turystyczno-wypoczynkowych (220 tys.). Najrzadziej celem
przyjazdow byty zakupy (30 tys.).

Tab. 6. Gloéwne cele przyjazdow turystow zagranicznych do wojewodztwa
wielkopolskiego w latach 2000-2005 (w tys.)

Przyjazdy 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Turystyczno-wypoczynkowy 670 340 350 330 280 220
Odwiedziny u krewnych

. 360 310 240 360 330 260
lub znajomych
Biznesowy, stuzbowy 620 420 490 490 590 530
Tranzyt 500 200 200 190 280 380
Zakupy 140 40 40 30 40 30
Inny 100 100 80 90 230 180

Zrédto: badania Instytutu Turystyki.

W okresie 2000-2005 nastapila istotna zmiana w strukturze przyjazdéw turystow
zagranicznych do wojewddztwa wielkopolskiego. W 2000 roku najczgsciej celem przyjazdow
byla typowa turystyka (wypoczynek, zwiedzanie), wyprzedzajaca pozostale motywy
przyjazdow. Kolejnos¢ pozostatych celow odpowiadata kolejnosci z 2005 roku. W latach
2000-2005 udziat przyjazdow turystyczno-wypoczynkowych zmniejszyt si¢ dwukrotnie,
zwigkszyt si¢ natomiast udzial przyjazdéw biznesowych i tranzytowych. Udziat przyjazdoéw
w odwiedziny do rodziny lub znajomych utrzymat si¢ na podobnym poziomie, nieznacznie
zmniejszyl si¢ za$ udziat przyjazdow na zakupy.
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Podréze do Wielkopolski organizowane sa najcz¢sciej samodzielnie, bez posrednikéw.
Dotyczy to zaréwno turystow krajowych, jak i1 zagranicznych. Wedtug szacunkéw, w 2005
roku Polacy zorganizowali samodzielnie 2,6 mln podrézy do wojewddztwa wielkopolskiego
(86% ogoétu przyjazdéw krajowych). Wigkszos¢ stanowily podréze krétkookresowe,
oszacowane na 1,85 mln. W tym czasie turysci zagraniczni zorganizowali samodzielnie okoto
1,3 mln podrézy (81% ogétu przyjazdow turystow zagranicznych). Liczbg przyjazdow
turystycznych z zagranicy catkowicie zorganizowanych przez biuro podr6zy (wykupiony caty
pakiet ustug) oszacowano na okoto 60 tys.

W latach 2000-2005 udzial krajowych podrézy dtugookresowych zorganizowanych
przez biura podrézy wynosit maksymalnie 3%, a zorganizowanych przez zaktad pracy, szkotg
lub inng instytucje wahat si¢ w granicach 9%-18%, osiagajac maksimum w 2001 roku,
aminimum - w latach 2003 1 2005. Udziat krajowych podrézy krétkookresowych
zorganizowanych przez biuro podrézy lub inng instytucj¢ w latach 2000, 2001 i 2005 wynosit
16-17%, a w latach 2002-2004 wahat si¢ w granicach 4-7%.

W analizowanym okresie liczba podrézy krajowych do Wielkopolski
zorganizowanych samodzielnie systematycznie malata (z wyjatkiem 2003 r., kiedy
zaobserwowano jednoroczny wzrost). Liczba podrézy zorganizowanych przez biura podrézy
lub inne instytucje, systematycznie zmniejszajaca si¢ do 2003 roku, od 2004 powoli zaczeta
rosnag.

Tab.7. Organizacja przyjazdow turystow krajowych i zagranicznych do wojewédztwa
wielkopolskiego w latach 2000-2005 (w tys.)
Przyjazdy | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005
Przyjazdy turystéw krajowych
Z biurem podrézy, zaktadem pracy, szkola 720 690 300 220 320 420
Samodzielnie 3770 3510 3200 3470 3080 2580

Przyjazdy turystéw zagranicznych

Z biurem podrézy (pakiet, niektére ustugi,
tylko rezerwacja)

Samodzielnie 1900 1120 940 1240 1380 1300

500 280 460 250 370 300

Zrédto: badania Instytutu Turystyki.

W latach 2000-2005 udziat zorganizowanych samodzielnie przyjazdéw turystéw
zagranicznych do Wielkopolski wahat si¢ w granicach 67-83%, osiagajac maksimum w 2003
roku, a minimum — w 2002. Udziat przyjazdéw zorganizowanych catkowicie przez biura
podrézy (wykupiony caty pakiet ustug) wahat si¢ w granicach 4-13%, osiagajac maksimum
w 2002 roku, a minimum w latach 2001 i 2005. Udziat przyjazdéw zorganizowanych
czgsSciowo przez biura podrézy (wykupiona tylko czg$¢ ustug, tylko rezerwacja) wahat sig
w granicach 12-20%, osiagajac maksimum w 2002 roku, a minimum — w 2003.

W analizowanym okresie liczba zorganizowanych samodzielnie przyjazdéw turystow
zagranicznych do Wielkopolski zmniejszata si¢ do 2002 roku, rosta za§ w latach 2003 i 2004.
Rok 2005 przyniost kolejny spadek. Liczba podrézy zorganizowanych przez biura podrézy
(catkowicie lub tylko czg§ciowo) w calym tym okresie ulegata corocznym wahaniom
(w 2005 r. zmniejszyta si¢ w pordwnaniu z 2004).

2.2. Turysci odwiedzajacy gtéwne atrakcje turystyczne

Do najliczniej odwiedzanych atrakcji wojewddztwa wielkopolskiego naleza zaréwno
bardzo zréznicowane obiekty o bezptatnym wstgpie, dla ktérych wielko$¢ ruchu moze by¢
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jedynie oszacowana® (Malta Ski w Poznaniu — 2-2,5 mln os6b, Sanktuarium w Licheniu — 1,5
mln, Wielkopolski Park Narodowy — 1,2 mln, Sanktuarium $§w. Jozefa w Kaliszu — 200 tys.,
Patac Mysliwski Radziwittéw w Antoninie 10 tys.), jak i typowe obiekty muzealne.

Wedtug danych GUS, na koniec 2005 roku w woj. wielkopolskim dziatato 79 muzedéw
wraz z 22 oddzialami muzealnymi: odwiedzito je 1 091,6 tys. oséb. W grupach
zorganizowanych byto to 593,7 tys. os6b, w tym 464,6 tys. mlodziezy szkolnej. Mtodziez
szkolna stanowita 43% og6lnej liczby.

Od wielu lat ruch w najwigkszych ptatnych atrakcjach wojewddztwa wielkopolskiego,
rejestrowany na podstawie liczby sprzedanych biletow, jest stosunkowo stabilny. Do pigtnastu
najczgsciej odwiedzanych muzedéw (wraz z oddziatami) w 2005 roku wybrato sig 866,5 tys.
0s6b (tab. 8). Ponadto Ogréd Zoologiczny w Poznaniu w roku 2005 odwiedzito 271,4 tys.
0séb (tab. 9).

¥ Na podstawie informacji uzyskanych od pracownikéw obiektow.
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Tab. 8. Frekwencja w najczesciej odwiedzanych muzeach i wybranych instytucjach
paramuzealnych (w tys.)
Miejsce Wt
ru w tym
2004 | 2005 Muzea Razem zcg)rg:gi- miodziez
Zowane szkolna
1 1 Muzeum Narodowe w Poznaniu, plus 8 194.4 62,5 47,6
oddziatéw,
w tym:
Patac w Rogalinie 38.3 7.3 4.9
Zamek w Gotuchowie 30,8 15,5 12,1
Muzeum Adama Mickiewicza w Smietowie 11,9 7.3 6.6
2 2 Muzeum Okregowe w Koninie (+ 1 oddz.) 132,6% 93.6 57.8
Zamek
Skansen w Goslawicach
Skansen w Mrowkach k/Wilczyna
(sezonowy)
Muzeum w Chetmnie n/Nerem
3 3 Muzeum P/ierwszych Piastéw na Lednicy 111.4 66.9 55.3
w Lednogérze (+ 2 oddz.)
Wielkopolski Park Etnograficzny
Rezerwat Archeologiczny w Gieczu
4 Muzeum Biblioteki Kérnickiej PAN w Kérniku 88,4 45,5 36,5
5 5 Muzeum Narodowe Rolnictwa i Przemyshu 48.4 24.1 12,7
Rolno-Spozywczego w Szreniawie, plus 5
oddziatow:
Muzeum Przyrodniczo-Lowieckie w 21.8 14,6 13,2
Uzarzewie
Muzeum Mtynarstwa i Wodnych Urzadzen 6,5 45 42
Przemystu Wiejskiego w Jaraczu
Muzeum Wikliniarstwa i Chmielarstwa w b.d. b.d. b.d.
Nowym Tomy$lu
Skansen i Muzeum Pszczelarstwa w 59 4.6 24
Swarzedzu ’ ’ ’
Muzeum Gospodarki Migsnej w Sielinku
(2004) 0,3 0,3 0,3
6 6 Wielkopolskie Muzeum Walk
Niepodlegtosciowych w Poznaniu, w tym 5 41,1 13,3 11,6
oddziatéw w Poznaniu
7 10 Muzeum Archeologiczne w Poznaniu 35,3 7.1 6,9
8 7 Okrggowe Muzeum Ziemi Kaliskiej w Kaliszu 32,6 15,3 13,2
9 9 que,um Poczatkéw Panstwa Polskiego w 28.4 2.4 19.6
GniezZnie
10 8 Muzeurp Wiedzy o Srodowisku PAN w 28.0 23 20
Poznaniu
11 11 gililezeum Okregowe im. Stanistawa Staszica w 24,5 18.9 17.2
12 b.d. Muzeum — Pracownia L.iteracka Arkadego 21,0 16,0 14,0
Fiedlera w Puszczykowie
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13 12 Muzeum Archidiecezji GnieZnienskiej 20,0 12,0 8.0
14 14 Muzeum Okregowe w Lesznie 14,3 b.d. b.d.
15 15 Parowozownia Wolsztyn 11,2 b.d. b.d.
* Wedtug szacunkow dyrekcji z tej liczby okoto 100 tys. odwiedzito Muzeum w Chetmnie nad Nerem
Zrédto: niepublikowane dane GUS oraz informacje uzyskane z obiektow.
Tab.9. Frekwencja w wybranych instytucjach paramuzealnych (w tys.)
Miejsce W tym:
Instytucje ,,paramuzealne” Razem | gpypy w tym
2005 | 2004 zorgani- | mlodziez
zowane | szkolna
1 1 Plywalnia Akwawit w Lesznie 324,6° b.d. b.d.
2 2 Ogréd Zoologiczny w Poznaniu 2714 151,7 151,7
3 4 Palmiarnia w Poznaniu 121,710 b.d. b.d.
4 3 Katedra w Gnieznie 120,0 b.d. b.d.
5 5 Osrodek Kultury Lesnej w Gotuchowie 30,3 18,8 15,3

Zrédto: niepublikowane dane GUS oraz informacje uzyskane z obiektéw

2.3. Ruch turystyczny rejestrowany w bazie noclegowe;j:
korzystajacy turysci krajowi i cudzoziemcy wedtug rynkow
popytowych

Wedtug danych GUS, w 2005 roku z bazy noclegowej zbiorowego zakwaterowania

w wojewoOdztwie wielkopolskim skorzystalo 1,2 mln turystéw (nieznaczny, 1-procentowy
wzrost w stosunku do 2004 r.), co stanowi 7,6% wszystkich korzystajacych w Polsce. Wsréd
korzystajacych przewazali Polacy (78,2%). Liczba turystow krajowych w bazie noclegowe;j
zbiorowego zakwaterowania wzrosta o 1,3% w poréwnaniu z 2004 rokiem, turystow
zagranicznych — pozostata na podobnym poziomie (liczba cudzoziemcéw zmniejszyta sig
o ok. 400).

° Nie zbieraja danych czastkowych w takim ukladzie jak pozostate jednostki.

10
Jw.
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Tab. 10. Ruch turystyczny rejestrowany w bazie noclegowej zbiorowego
zakwaterowania wojewodztwa wielkopolskiego w latach 2000-2005 (w tys.)

Przyjazdy 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Korzystajacy ogétem 1122,6 1135,9 1089,8 1162,2 1214,6 1226,7
W tym:

Polacy 894,7 908,1 870,9 909,6 947,1 959,6

cudzoziemcy 2279 227,8 218.,9 252,6 267,5 267,1
Udzielone noclegi ogétem 2638,3 2517,3 2368,8 2472,8 2430,2 2492.3
W tym:

Polakom 2234.5 2111,8 1075,6 2002,2 1966,0 2016,2

cudzoziemcom 403,8 405,5 393,2 470,6 464,2 476,1

Zrédto: Gtéwny Urzad Statystyczny.

W 2005 roku $rednia dlugo$¢ pobytu Polakéw Kkorzystajacych z bazy zbiorowego
zakwaterowania w woj. wielkopolskim wynosita 2,1 nocy, a turystow zagranicznych — 1,8
nocy.

W latach 2000-2005 liczba turystow korzystajacych z bazy noclegowej Wielkopolski
poczatkowo rosta, w 2002 roku zmniejszyta si¢, a od 2003 roku znéw systematycznie rosta.
W 2005 roku w poréwnaniu z 2000 liczba korzystajacych z bazy wzrosta o ponad 104 tys.,
czyli 0 9,3%, a w poréwnaniu z najgorszym, 2002 rokiem wzrosta o blisko 137 tys., czyli
0 12,6%. Wzrost liczby Polakéw korzystajacych z bazy wyniést odpowiednio blisko 65 tys.
0s6b (7,3%) i blisko 89 tys. (10,2%), a turystéw zagranicznych — o ponad 39 tys. (17,2%)
1 ponad 48 tys. 0s6b (22%).

Srednia dtugo$¢ pobytu gosci korzystajacych z bazy noclegowej wojewédztwa
zmniejszyta si¢ tym okresie z 2,3 nocy w 2000 roku do 2,0 nocy w 2005. Wplyneto na to
skrécenie pobytu przez Polakéw nocujacych na terenie Wielkopolski, gdyz $rednia dtugos¢
pobytu turystow zagranicznych nie ulegta zmianie i wynosita 1,8 nocy. W wypadku Polakéw
w 2000 roku wynosita ona 2,5 nocy, a w 2005 zmniejszyta si¢ do 2,1 nocy.

Podstawowa grupe turystow zagranicznych korzystajacych z bazy noclegowej
zbiorowego zakwaterowania w wojewodztwie stanowia Niemcy — blisko potowa wszystkich
zagranicznych gosci (ponad 100 tys. oséb rocznie). Kolejna grupg stanowia turysci z Francji,
Holandii i Wielkiej Brytanii — w 2005 roku liczba korzystajacych z kazdego z tych krajow
wyniosta ponad 10 tys. Liczba gosci z Wtoch, Hiszpanii, Danii, Szwecji, Litwy i Czech
wyniosta od ponad 6 tys. do blisko 9 tys. Ponad 5 tys. przybyszéw zarejestrowano z Ukrainy,
Rosji, Belgii i Stanéw Zjednoczonych.

Tab. 11. TurySci zagraniczni rejestrowani w bazie noclegowej zbiorowego
zakwaterowania wojewodztwa wielkopolskiego w latach 2002-2005 (w tys.)

Kraj 2002 2003 2004 2005
Ogodtem 218,9 252,6 267,5 267,1
Niemcy 1074 119,6 129,2 126,0
Francja 9,8 10,7 12,9 13,5
Holandia 10,4 11,5 14,1 13,1
'Wielka Brytania 7,2 10,3 9,9 10,1
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'Wtochy 6,2 8,8 8,8 8,8
Hiszpania 2,1 4,2 4,8 8,2
Dania 6,7 8,3 6,7 7,7
Szwecja 5,8 6,6 7.5 7,7
Litwa 4.5 6,4 7,6 6,3
Czechy 4.8 5,8 5,2 6,2
Ukraina 7,0 6,7 6.4 5,5
Rosja 7,0 7.4 6,5 5,4
Belgia 4,2 43 5,1 5,3
Stany Zjednoczone 3,9 6,3 5,5 5,2

Zrédto: Gtéwny Urzqd Statystyczny.

W ostatnich latach systematycznie ro$nie liczba gosci z Francji, Hiszpanii, Szwecji
1 Belgii. Wzrost liczby korzystajacych, z wyjatkiem 2005 roku, nastapit rowniez z takich
krajéw, jak: Niemcy, Holandia i Litwa. Od trzech lat utrzymuje si¢ stata liczba gosci z Wtoch,
corocznym wahaniom podlega liczba korzystajacych z Wielkiej Brytanii, Danii i Czech.
W ostatnich trzech latach systematycznie maleje liczba gosci z Ukrainy, Rosji i Stanéw
Zjednoczonych.

Najwigkszym zainteresowaniem ws$réd gosci korzystajacych z bazy noclegowej
zbiorowego zakwaterowania ciesza si¢ hotele: w 2005 roku skorzystalo z nich 56,2%
wszystkich gosci w tej bazie. Inne rodzaje obiektow, z ktérych najczesciej korzystano, to inne
obiekty hotelowe, czyli obiekty peiniace funkcj¢ hoteli, moteli lub pensjonatéw, ale bez
nadanej kategorii (13% wszystkich korzystajacych) i osrodki szkoleniowo-wypoczynkowe
(11,2%). Ponadto najwigksza liczb¢ korzystajacych zanotowano w  obiektach
niesklasyfikowanych, motelach, osrodkach wczasowych, szkolnych schroniskach
mtodziezowych oraz zespotach ogélnodostgpnych domkéw turystycznych.

Tab. 12. Liczba korzystajacych z bazy noclegowej zbiorowego zakwaterowania
wojewodztwa wielkopolskiego wedlug rodzajow bazy w 2005 roku
(W tys. 0sob)

e QBT korz?g‘;:li)qacych cudXZ‘i:Zﬁcéw
Ogétem 1226,7 267,1
Hotele 689,2 232, 7u
Motele 38,2 4,1
Pensjonaty 7,9 0,8
Inne obiekty hotelowe 159,5 12,4
Domy wycieczkowe 8,7 0,2
Schroniska mtodziezowe® 12,0 0,8
Szkolne schroniska mtodziezowe” 31,5 1,5
Osrodki wczasowe 35,3 0,1
Osrodki kolonijne 0,6 0,2
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Reccsiehleb s korzlygi;?:cych cud:(‘),z:gcéw

Osrodki szkoleniowo-wypoczynkowe 137,7 3,7
Domy pracy twoérczej 5,9 0,5
Zespoty ogdlnodostgpnych domkéw turystycznych 30,0 2,2
Kempingi 20,7 5,1
IPola biwakowe 6,9 0,1
‘O’s'r(.)dki wypoczynku sobotnio-niedzielnego 0.7 _
1 Swiatecznego ’

Pozostate obiekty niesklasyfikowane 42,0 2,7

“ Schronisko mitodziezowe to obiekt przeznaczony do indywidualnej i grupowej turystyki mitodziezowej,
dostosowany do samoobstugi klienta; w zaleznosci od wyposazenia i zakresu swiadczonych ustug wyroznia sie
trzy kategorie.

b Szkolne schronisko mtodziezowe to obiekt przeznaczony do indywidualnej i grupowej turystyki mtodziezowej,
dostosowany do samoobstugi klienta; nie podlega kategoryzacji; organem zalozycielskim jest samorzqd
terytorialny.

Zrédto: Gtéwny Urzqd Statystyczny.

Sposréd turystdw  zagranicznych korzystajacych z bazy noclegowej zbiorowego
zakwaterowania w wojewodztwie az 87,1% wybrato hotele. Pozostali nocowali najczegsciej
w innych obiektach hotelowych (4,6%), na kempingach (1,9%), w motelach (1,5%)
oraz osrodkach szkoleniowo-wypoczynkowych (1,4%).

Sezon w bazie noclegowej wojewddztwa wielkopolskiego trwa od maja
do pazdziernika. W tym okresie w 2005 roku z bazy skorzystalo 64,9% ogétu gosci, przy
czym najwigcej zarejestrowano w lipcu, czerwcu i sierpniu (35,8% ogétu korzystajacych).
Najmniej turystow zarejestrowano w lutym (4,9%) 1 grudniu (5,4%).

Tab. 13. Struktura korzystajacych z bazy noclegowej zbiorowego zakwaterowania
wojewodztwa wielkopolskiego wedlug miesiecy w 2005 roku (w %)

Miesigc Strukt.ura Strul.(tura’
korzystajacych | cudzoziemcow
Styczen 5,4 4,5
Luty 4,9 3,6
Marzec 5,4 4,6
Kwiecien 7,1 6,1
Maj 10,0 11,7
Czerwiec 11,8 14,0
Lipiec 12,2 14,3
Sierpien 11,7 13,9
Wrzesien 10,5 11,7
Pazdziernik 8,6 6,9
Listopad 6,9 5,3
Grudzien 5,4 3,3

Zrédto: Gtowny Urzad Statystyczny.
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Dla turystéw zagranicznych sezon jest o miesiac krétszy i trwa od maja do wrze$nia.
W tym okresie z bazy skorzystato 65,6% wszystkich gosci zagranicznych. W szczycie sezonu
(czerwiec-sierpien) zarejestrowano 42,2% turystow zagranicznych. Najmniej zarejestrowano
ich w grudniu (3,3%) i lutym (3,6%).

Najwigksza liczbe korzystajacych z bazy noclegowej zbiorowego zakwaterowania
w 2005 roku zarejestrowano w Poznaniu: 434,0 tys., czyli 35,4% ogo6tu korzystajacych
zarejestrowanych w wojewddztwie wielkopolskim. Inne powiaty o najwigkszej liczbie
turystow korzystajacych z bazy to: koninski (151,5 tys.), poznanski (108,0 tys.), gnieznienski
(64,4 tys.), pilski (55,7 tys.) leszczynski (40,3 tys.) i ostrowski (41,9 tys.).

Najwigcej cudzoziemcéw korzystajacych z bazy noclegowej wojewddztwa
wielkopolskiego (tab. 14) zarejestrowano w Poznaniu (165,7 tys., tj. 62% ogétu turystéw
zagranicznych korzystajacych z bazy noclegowej woj. wielkopolskiego), nastgpnie
w powiecie pilskim (18,5 tys., 6,9%), poznanskim (13,4 tys., 5,0%), koninskim (8,0 tys.,
3,0%), ostrowskim (7,0 tys., 2,6%), gnieznienskim (6,9 tys., 2,6%) i w Koninie (6,7 tys.,
2,5%).

Tab. 14. Liczba korzystajacych z bazy noclegowej zbiorowego zakwaterowania
wojewodztwa wielkopolskiego wedlug powiatow w 2005 roku (w tys. osob)

Powiat Liczba korzystajacych | W tym cudzoziemcow
Wielkopolska 1226,7 267,1
Chodzieski 13,1 1,1
Czarnkowsko-trzcianecki 16,7 1,4
Gnieznienski 64,4 6,9
Gostynski 9,7 2,1
Grodziski 2,6 1,0
Jarocinski 5,5 0,8
Kaliski 5,4 0,5
Kepinski 6,7 0,5
Kolski 10,1 1,6
Koninski 151,5 8,0
Koscianski 8,3 0,9
Krotoszynski 3,1 1,3
Leszczynski 40,3 2,5
Miedzychodzki 35,1 1,3
Nowotomyski 10,4 2,4
Obornicki 5,5 1,3
Ostrowski 41,9 7,0
Ostrzeszowski 12,3 0,8
Pilski 55,7 18,5
Pleszewski 9,0 0,6
Poznanski 108,0 13,4
Rawicki 4,0 0,1
Stupecki 6,3 0,3
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Powiat Liczba korzystajacych | W tym cudzoziemcéw
Szamotulski 17,2 3,9
Sredzki 9,9 0,6
Sremski 3,2 0,1
Turecki 9,5 0,3
Wagrowiecki 20,4 1,8
'Wolsztynski 19,1 1,9
'Wrzesinski 9,6 1,9
Ztotowski 4,5 0,4
Kalisz 31,8 5,8
Konin 21,2 6,7
Leszno 20,7 3,5
Poznan 434,0 165,7

Zrédto: Niepublikowane dane GUS.

Do powiatéw o najmniejszej liczbie turystow zarejestrowanych w 2005 roku w bazie
noclegowej Wielkopolski nalezaty: grodziski (2,6 tys. oséb), krotoszynski (3,1 tys.), sSremski
(3,2 tys.), rawicki (4,0 tys.), kaliski (5,4 tys.), jarocinski (5,5 tys.) i obornicki (5,5 tys.).
Najmniej turystow zagranicznych zarejestrowano w powiecie rawickim (0,1 tys.), Sremskim
(0,1 tys.), stupeckim (0,3 tys.), tureckim (0,3 tys.), ztotowskim (0,4 tys.), kaliskim (0,5 tys.)
i kepinskim (0,5 tys.).

2.4. Obszary wyrozniajace sie wielkoscia ruchu turystycznego

Obszary (gminy i powiaty) wyrdzniajace si¢ wielkoscia ruchu turystycznego okreslone
zostaly na podstawie danych GUS o ruchu w bazie noclegowe;j.
Najwigcej turystow przyjmuje miasto Poznan — 434,0 tys. korzystajacych z bazy
noclegowej w 2005 roku. Inne wyrézniajace si¢ obszary czy gminy to w kolejnosci:
- gmina Slesin (powiat koninski) — 142,1 tys.,
- powiat poznanski — 108,0 tys. (w tym zwtaszcza gminy: Steszew — 30,1 tys., Tarnowo
Podgérne — 26,6 tys., Koérnik — 10,9 tys., Puszczykowo — 10,3 tys. i Mosina — 10,2 tys.),
- powiat gnieznienski — 64,4 tys. (zwtaszcza gmina Witkowo — 24,0 tys. i gmina miejska
Gniezno — 22,8 tys.),
- gmina miejska Pifa (powiat pilski) — 52,0 tys.,
- powiat leszczynski — 40,3 tys. (zwlaszcza gmina Wtoszakowice — 18,3 tys.),
- gmina miejska Ostrow Wielkopolski (powiat ostrowski) — 32,2 tys.,
- miasto Kalisz — 31,8 tys.,
- gmina Sierakéw (pow. mig¢dzychodzki) — 23,8 tys.,
- miasto Konin — 21,2 tys.,
- miasto Leszno — 20,1 tys.,
- gmina miejska Wagrowiec (pow. wagrowiecki) — 18,5 tys.,
- gmina Wolsztyn (pow. wolsztynski) — 13,2 tys.,
- gmina Trzcianka (pow. czarnkowsko-trzcianecki) — 12,0 tys.
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Rys. 2. Charakterystyka powiatow wojewddztwa wielkopolskiego pod wzgle-
dem liczby osob korzystajacych z bazy noclegowej w 2005 roku

ztotowski

czarnkowsko-trzcianecki
agrowiecki

obornicki

grodziski
Sremski
jarocinski

kaliski

krotoszynski

rawicki

Korzystajacy z bazy noclegowej zbiorowego zakwaterowania
Liczba korzystajacych

B do 6 tys. (8)
Bl6,1-15tys. (12
| 115,1-40tys.  (8)
B pow. 40 tys. (7

Zrédto: niepublikowane dane GUS.
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3. Infrastruktura i ustugi turystyczne

3.1. Baza noclegowa zbiorowego zakwaterowania i efektywnosc¢ jej

wykorzystania

Wojewddztwo wielkopolskie ma bogata i réznorodng bazg noclegowa zbiorowego
zakwaterowania. Charakteryzuje si¢ ona przewaga hoteli i oS$rodkéw szkoleniowo-
wypoczynkowych nad innymi obiektami. Te dwa rodzaje bazy obejmowaty 45% zasobow
noclegowych wojewodztwa. Ponadto najwigksza liczbg¢ miejsc noclegowych miaty osrodki
wczasowe, obiekty niesklasyfikowane 1 inne obiekty hotelowe (rodzaj obiektow noclegowych
petniacych zadania hoteli, moteli lub pensjonatéw, ale ktérym nie zostata nadana kategoria).
Stopien wykorzystania miejsc noclegowych nalezat do najnizszych w kraju.

Wedtug danych GUS, w 2005 roku na terenie wojewddztwa wielkopolskiego dziatato
615 obiektow noclegowych w bazie zbiorowego zakwaterowania, czyli 7,9% zasobow
noclegowych catej Polski. Obiekty te dysponowaty 37,3 tys. miejsc noclegowych, a wigc
6,5% wszystkich miejsc noclegowych w Polsce. Miejsca te byly wykorzystane w 27,3%
(w skali ogélnopolskiej wykorzystanie miejsc noclegowych wyniosto 35%).

W stosunku do 2004 roku liczba obiektéw noclegowych w bazie zbiorowego
zakwaterowania wojewddztwa wielkopolskiego zmniejszyta si¢ o 1,9%, a w okresie
2000-2005 spadek wyniost 13,8% (w calej Polsce liczba obiektow zmniejszyla sig
odpowiednio o 3,6% i 14,0%).

Tab. 15. Liczba obiektow w bazie noclegowej zbiorowego zakwaterowania
wojewodztwa wielkopolskiego na tle Polski wedlug danych GUS

2000 2001 2002 2003 2004 2005
'Woj. wielkopolskie 615 645 595 579 540 530
Polska 7818 7613 7050 7116 6972 6723
Udz1a1‘w0].. wielkopolskiego 7.9% 8.5% 8.4% 8.1% 7.7% 7.9%
w calej bazie

Zrédto: Gtowny Urzqd Statystyczny.

W 2005 roku w stosunku do 2004 liczba miejsc noclegowych w bazie zbiorowego
zakwaterowania w wojewddztwie zmniejszyla si¢ o 2,3%; w okresie 2000-2005 spadek
wynidst 11,4% (w catej Polsce liczba miejsc noclegowych zmniejszyta si¢ odpowiednio
02,5% 1 13,8%).

Tab. 16. Liczba miejsc noclegowych w bazie zbiorowego zakwaterowania wojewodztwa
wielkopolskiego na tle Polski

2000 2001 2002 2003 2004 2005
'Woj. wielkopolskie 42 045 42722 39 354 39 541 38113 37253
Polska 661 199 | 629984 | 601357 | 596460 | 584 623 | 569 896
Udmal. woj. wielkopolskiego 6.4% 6.8% 6.5% 6.6% 6.5% 6.5%
w catej bazie

Zrédto: Gtowny Urzad Statystyczny.
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W 2005 roku stopien wykorzystania miejsc noclegowych w bazie zbiorowego
zakwaterowania wojewddztwa wielkopolskiego nalezat do najnizszych w Polsce (tab. 17).
W stosunku do 2004 roku utrzymal si¢ na podobnym poziomie (wzrost o 0,4 pkt. proc.);
w okresie 2000-2005 nastapit spadek wykorzystania miejsc o 6,3 pkt. proc. (w catej Polsce
stopien wykorzystania zmniejszyt si¢ odpowiednio o 12,1 pkt. i 2,6 pkt.).

Tab. 17. Stopien wykorzystania miejsc noclegowych w bazie zbiorowego
zakwaterowania wojewodztwa wielkopolskiego na tle Polski (w %)

2000 2001 2002 2003 2004 2005

'Woj. wielkopolskie 33,6 29,2 26,7 27,3 26,9 27,3

Polska 37,6 34,7 33,2 33,6 47,1 35,0

Zrédto: Gtowny Urzqd Statystyczny.

Do rodzajow bazy o najwigkszej liczbie obiektow naleza hotele, osrodki wczasowe
i inne obiekty hotelowe (tzn. obiekty pelniace funkcje hoteli, moteli lub pensjonatéw, ale bez
nadanej kategorii). Kazdy z wymienionych rodzajéw obiektéw ma ponad 10% udzialu
w bazie noclegowej wojewodztwa.

Najwigksza liczba miejsc noclegowych dysponuja hotele, osrodki szkoleniowo-
wypoczynkowe oraz osrodki wczasowe (kazdy z ponad 10% wudzialu w calej bazie
wojewddztwa). Te trzy rodzaje bazy skupiaty 58,4% zasobéw noclegowych wojewddztwa.
Ponadto najwigcej miejsc noclegowych miaty obiekty niesklasyfikowane i inne obiekty hotelowe.

Najwyzszy stopien wykorzystania miejsc noclegowych miaty schroniska mitodziezowe
(o 15,2 pkt. proc. powyzej Sredniego stopnia wykorzystania miejsc w wojewddztwie)
oraz osrodki wczasowe (o 11,6 pkt. proc.). Najnizszym stopniem wykorzystania miejsc
charakteryzowaly si¢ pola biwakowe (o 15,3 pkt. proc. ponizej $redniej dla wojewddztwa)
1 osrodki wypoczynku sobotnio-niedzielnego 1 $wiatecznego (o 12,7 pkt. proc. ponizej
sredniej).

Tab. 18. Baza noclegowa zbiorowego zakwaterowania w wojewodztwie wielkopolskim
wedlug rodzajéow w 2005 roku

: Udzial | Liczba | Udziat | StoPien | Redz
A BT Liczba . . . . wykorz. | ob./woj.
Rodzaj obiektow ey w bazie miejsc w bazie . .
obiektow . , miejsc (w pkt.
woj. (W %)| nocleg. |[woj. (W %)
nocleg. proc.)
Ogétem 530 100,0 37253 100,0 27,3 -
Hotele 125 23,6 10668 28,6 28,7 1,4
Motele 17 3,2 715 1,9 22,6 -4,7
Pensjonaty 9 1,7 242 0,6 20,0 -7,3
Inne obiekty hotelowe 57 10,8 2574 6,9 24.4 2.9
Domy wycieczkowe 2 04 173 0,5 30,8 3,5
Schroniska mtodziezowe® 5 0,9 220 0,6 42,5 15,2
pzkolne schroniska 24 45 1272 3.4 21,1 6,2
mtodziezowe
Osrodki wczasowe 109 20,6 4844 13,0 38,9 11,6
Osrodki kolonijne 5 0,9 284 0,8 22,3 -5,0
Osrodki szkoleniowo- 5 9.6 6261 16.8 26.9 0.4
wypoczynkowe
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: Udzal | Liczba | Udziat | Dtopien | Rodz.
q O Liczba . . . . wykorz. | ob./woj.
Rodzaj obiektow o rva w bazie miejsc w bazie A
obiektow . . miejsc (w pkt.
woj. (W %)| nocleg. |(woj. (W %)
nocleg. proc.)
Domy pracy twoérczej 5 0,9 249 0,7 34,8 7,5
Zespoty ogbélnodostgpnych
domkdéw turystycznych & 3.1 2067 3.5 34,1 6.8
Kempingi 15 2,8 2122 5,7 20,6 -6,7
Pola biwakowe 23 4,3 2836 7,6 12,0 -15,3
Osrodki wypoczynku
sobotnio-niedzielnego 1 0,2 42 0,1 14,6 -12,7
i Swiatecznego
szostale pblekty 5 9.8 2684 7.2 21,9 5.4
niesklasyfikowane

“ Schronisko milodziezowe to obiekt przeznaczony do indywidualnej i grupowej turystyki miodziezowej,
dostosowany do samoobstugi klienta; w zaleznosci od wyposazenia i zakresu swiadczonych ustug wyréznia sie
trzy kategorie.

Y Szkolne schronisko miodziezowe to obiekt przeznaczony do indywidualnej i grupowej turystyki mtodziezowej,
dostosowany do samoobstugi klienta; nie podlega kategoryzacji; organem zatoZycielskim jest samorzqd
terytorialny.

Uwaga: wedtug danych Departamentu Kultury Fizycznej i Turystyki Urzedu Marszatkowskiego w dniu
14 wrzesnia 2006 r. na terenie wojewddztwa wielkopolskiego funkcjonowaty nastepujqce obiekty noclegowe:
164 hotele, 26 moteli, 15 pensjonatow,1 dom wycieczkowy, 5 schronisk mtodziezowych i 5 kempingow.

Zrédto: Gtéwny Urzad Statystyczny.

Wojewddztwo wielkopolskie ma duza baz¢ hotelowa. Pod wzgledem liczby hoteli
zajmuje trzecie miejsce w Polsce, a pod wzgledem liczby pokoi i miejsc noclegowych
w hotelach — piate. Srednio jeden hotel dysponuje 85 miejscami noclegowymi.

Na terenie wojewddztwa funkcjonuje jeden hotel 5-gwiazdkowy (hotel Sheraton
w Poznaniu - otwarty w drugiej potowie listopada 2006 r.). Najwigksza liczbg pokoi 1 miejsc
noclegowych maja hotele 3-gwiazdkowe, w po nich — 2-gwiazdkowe. Im wyzsza kategoria, tym
wyzszy stopien wykorzystania pokoi. W poréwnaniu z cata Polska stopien wykorzystania pokoi
w hotelach wojewddztwa wielkopolskiego byl nizszy o 6 pkt. proc., a wykorzystania miejsc
noclegowych w hotelach —nizszy o 7,8 pkt.

Tab. 19. Hotele w wojewddztwie wielkopolskim wedlug kategorii w 2005 roku

Liczba it Stopien Rioplen
Kategoria N Liczba pokoi miejsc . | wyk. miejsc
obiektow wyk. pokoi

nocleg. nocleg.
Ogétem 125 5728 10668 37,1 28,7
4-gwiazdkowe 6 430 800 46,3 29,4
3-gwiazdkowe 49 3189 5788 37,9 28,1
2-gwiazdkowe 46 1593 3072 35,8 29,1
1-gwiazdkowe 20 428 834 27,5 31,6
Bez kategorii 4 88 174 314 23.0

Uwaga: wedtug danych Departamentu Kultury Fizycznej i Turystyki Urzedu Marszatkowskiego, w dniu
14 wrzesnia 2006 r. na terenie wojewddztwa wielkopolskiego dziatato 8 hoteli 4-gwiazdkowych, 64 hotele
3-gwiazdkowe, 67 hoteli 2-gwiazdkowych i 25 hoteli 1-gwiazdkowych.

Zrédto: Gtowny Urzad Statystyczny.
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Najwigksza liczba obiektow w bazie noclegowej zbiorowego zakwaterowania (tab. 20)
dysponuje miasto Poznan oraz powiaty: gnieznienski, poznanski, leszczynski, koninski
i miedzychodzki (wszystkie z ponad 5% udzialu w bazie wojewddztwa). Podobnie wyglada
uktad pod wzgledem liczby miejsc noclegowych we wspomnianej bazie, przy czym powiat
koninski zamienia si¢ miejscem z gnieznienskim.

Tab. 20. Baza noclegowa zbiorowego zakwaterowania w wojewodztwie wielkopolskim
wedlug powiatow w 2005 roku

Stonies Roéznica
opien ] . m.
obiektow W %) noclegowych W %) nocleg. pow./woj.
(W %) (w pkt.
proc.)
Wielkopolskie 530 100 37253 100 27,3 -
Chodzieski 14 2,6 358 1,0 20,7 -6,6
[Fzamkowsko- 17 32 1018 27 29,5 22
Gnieznienski 51 9,6 2604 7,0 33,4 6,1
Gostynski 3 0,6 122 0,3 28,8 1,5
Grodziski 4 0,8 157 0,4 13,2 -14,1
Jarocinski 5 0,9 224 0,6 14,8 -12,5
Kaliski 4 0,8 149 0,4 13,8 -13,5
Kepinski 8 1,5 356 1,0 32,3 5,0
Kolski 7 1,3 165 0,4 30,0 2,7
Koninski 31 5,8 3722 10,0 24,1 -3,2
Ko$cianski 13 2,5 640 1,7 18,8 -8,5
Krotoszynski 3 0,6 62 0,2 25,2 2,1
Leszczynski 40 7,5 2857 7,7 27,4 0,1
Migdzychodzki 30 5,7 2127 5,7 37,1 9,8
Nowotomyski 14 2,6 477 1,3 20,6 -6,7
Obornicki 6 1,1 247 0,7 17,4 -9,9
Ostrowski 18 3,4 1025 2,8 28,0 0,7
Ostrzeszowski 12 2,3 682 1,8 30,1 2,8
Pilski 23 4,3 1436 3,9 21,8 -5,5
Pleszewski 12 2,3 776 2,1 19,0 -8.3
Poznanski 44 8,3 3468 9,3 22,8 -4,5
Rawicki 2 0,4 86 0,2 23,3 -4,0
Stupecki 14 2,6 1082 2,9 24,0 -3,3
Szamotulski 9 1,7 477 1,3 24,7 -2,6
Sredzki 10 1,9 584 1,6 14,8 -12,5
Sremski 11 2,1 354 1,0 27,1 -0,2
Turecki 4 0,8 157 0,4 35,9 8,0
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Réznica
. . Stopien | st. wyk. m.
. Liczba Udziat ;o 7ba miejsc Udzial ol miejse|  nocl.
Powiat . .. |w bazie woj. w bazie woj. 1 .
obiektow noclegowych nocleg. pow./woj.
(w %) (w %)
(W %) (W pkt.
proc.)
'Wagrowiecki 9 1,7 585 1,6 39,9 12,6
'Wolsztynski 20 3.8 1380 3,7 32,4 5,1
'Wrzesinski 7 1,3 279 0,7 29,5 2,2
Ztotowski 8 1,5 638 1,7 28,8 1,5
Kalisz 8 1,5 808 2,2 332 5,9
Konin 7 1,3 343 0,9 34,8 7,5
Leszno 5 0,9 284 0,8 35,6 8,3
Poznan 57 10,8 7524 20,2 28,9 1,6

Zrédto: Niepublikowane dane GUS.

Najwyzszy stopien wykorzystania miejsc noclegowych w 2005 roku miaty powiaty:
wagrowiecki (o 12,6 pkt. proc. powyzej sredniego stopnia wykorzystania dla wojewddztwa),
miedzychodzki (o 9,8), turecki (o 8,6), miasto Leszno (o 8,3), miasto Konin (o 7,5),
gnieznienski (o 6,1), miasto Kalisz (o 5,9), wolsztynski (o 5,1), kgpinski (o 5,0). Najnizszy
stopien wykorzystania miejsc noclegowych mialy powiaty: grodziski (o 14,1 pkt. proc.
ponizej sredniej dla wojewddztwa), kaliski (o 13,5), jarocinski i sredzki (oba o 12,5).

Jak juz wspomniano, w ramach opracowywanej diagnozy poproszono starostwa
powiatowe o zweryfikowanie liczby obiektéw 1 miejsc noclegowych. Zweryfikowano w ten
spos6b baz¢ noclegowa w dziewigtnastu powiatach wojewddztwa. Informacje te postuzyly
do sporzadzenia mapy charakteryzujacej powiaty ze wzgledu na liczb¢ miejsc noclegowych

(rys. 3).
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Rys. 3. Charakterystyka powiatow ze wzgledu na
liczbe miejsc noclegowych w 2006 r. (na podstawie
danych zweryfikowanych przez starostwa powiatowe)

czarnkowsko-trzcianecki
obornicki

wrzesinski
kolski

turecki

kaliski

Leszno D
! 2

rawicki

Baza noclegowa zbiorowego zakwaterowania zweryfikowana
Liczba miejsc noclegowych

B do 300 (7
£1301-700 (10)
[ 1701-2000 (11)
B pow. 2000 (7)

Zrédto: Niepublikowane dane GUS zweryfikowane przez starostwa powiatowe.
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3.2. Baza noclegowa indywidualnego zakwaterowania

Dla wielu jednostek administracyjnych (powiatéw, gmin), czgsto o niewielkiej bazie
zbiorowego zakwaterowania, istotng rol¢ odgrywa baza agroturystyczna i kwatery prywatne
(baza noclegowa indywidualnego zakwaterowania).

W statystykach dotyczacych bazy noclegowej indywidualnego zakwaterowania
pojawiaja si¢ bardzo rézne dane dotyczace zarowno kwater agroturystycznych, jak i pokoi
goscinnych. W niniejszej diagnozie postuzono si¢ danymi zgromadzonymi przez Instytut
Turystyki na podstawie informacji pochodzacych z urzedéw miast i gmin''. W wyniku
przeprowadzonej w catej Polsce ankietyzacji otrzymano odpowiedzi z 2 294 gmin (93%
ogollnej liczby). Najwyzsza byla efektywno$¢ badania w wojewddztwach: podlaskim,
pomorskim, zachodniopomorskim i lubuskim, w ktérych uzyskano informacje z ponad 95%
gmin, najnizsza za$ w wielkopolskim (88,5%).

Wedtug danych uzyskanych z ankiet, latem 2005 roku w Polsce dziatalo ponad 6,6 tys.
kwater agroturystycznych dysponujacych 64,1 tys. miejsc noclegowych oraz 12,1 tys.
jednostek (kwater, biur skupiajacych kwaterodawcéw) dysponujacych 258,3 tys. miejsc
noclegowych. Baza ta reprezentuje okoto 14% wszystkich miejsc noclegowych w Polsce.
W gminach wojewddztwa wielkopolskiego, z ktérych pozyskano dane, w 2005 roku dziatato
380 kwater agroturystycznych z 3 584 miejscami noclegowymi (okoto 5,4% miejsc
noclegowych w kwaterach agroturystycznych w Polsce) oraz 210 jednostek z 3 757
miejscami w pokojach goscinnych (okoto 1,4% takich miejsc w Polsce).

Nalezy podkresli¢, ze zwlaszcza w grupie pokoi goscinnych, nierejestrowana ,,szara
strefa” znacznie przewyzsza statystyki wtadz gminnych. Zjawisko to jest szczegdlnie
charakterystyczne w duzych miastach, gdzie statystyki bazy noclegowej indywidualnego
zakwaterowania praktycznie nie istnieja.

Tab. 21. Baza noclegowa indywidualnego zakwaterowania w wojewodztwie
wielkopolskim wedlug powiatow w 2005 roku

Kwatery agroturystyczne Pokoje goscinne

Powiat liczba jednostek AR e liczba jednostek 7 I e
noclegowych noclegowych

Wielkopolskie 372 3446 210 3757
Chodzieski 2 25 7 85
g;?f:f:g{fko 31 318 15 175
Gnieznienski 9 134 4 219
Gostynski 6 65 13 75
Grodziski 0 0 9 20
Jarocinski 8 72 9 242
Kaliski 5 24 1 44
Kepinski 0 0 1 28
Kolski 10 79 3 34
Koninski 5 68 6 191
Kos$cianski 4 38 4 96
Krotoszynski 2 10 3 43
Leszczynski 14 138 5 113

" Zasoby bazy noclegowej indywidualnego zakwaterowania w Polsce w 2005 roku. Instytut Turystyki Warszawa
2005.
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Kwatery agroturystyczne Pokoje goscinne
Powiat liczba jednostek LFAENGE 53 liczba jednostek AN G S
noclegowych noclegowych
Migdzychodzki 48 525 6 66
Nowotomyski 40 330 9 95
Obornicki 11 37 11 185
Ostrowski 1 6 1 20
Ostrzeszowski 25 266 3 243
Pilski 11 98 7 38
Pleszewski 9 75 10 296
Poznanski 17 173 17 158
Rawicki 14 61 0 0
Stupecki 21 242 5 71
Szamotulski 19 163 4 29
Sredzki 3 30 4 59
Sremski 3 35 2 20
Turecki 3 28 3 6
Wagrowiecki 23 99 18 356
Wolsztynski 17 195 1 8
'Wrzesinski 7 65 1 8
Ztotowski 13 185 5 55
Kalisz 0 0 5 132
Konin 0 0 1 9
Leszno 0 0 0 0
Poznan 0 0 b.d."? b.d.
Zrédto: obliczenia Instytutu Turystyki na podstawie danych z gmin.
3.3. Baza zywieniowa i gastronomia hotelarska
Wedtug szacunkéw  Instytutu  Turystyki, baza zywieniowa wojewodztwa

wielkopolskiego liczyta w 2004 roku okoto 6 840 placéwek gastronomicznych, w tym okoto
940 restauracji. Z tej liczby 882 placéwki, w tym 310 restauracji, zatrudniaty powyzej 9 oséb.

Gastronomia hotelarska w wojewddztwie wielkopolskim obejmowata w 2005 roku
620 placéwek funkcjonujacych w bazie zakwaterowania zbiorowego (wzrost w stosunku
do 2004 r. 0 2,8%). Najwigcej bylo restauracji (219) oraz baréw i kawiarni (164), a nastgpnie
punktéw gastronomicznych (139) i stotéwek (98).

W latach 2000-2005 gastronomia hotelarska w Wielkopolsce ulegla ograniczeniu.
Liczba placéwek gastronomicznych w bazie noclegowej zbiorowego zakwaterowania
zmniejszyta si¢ w tym okresie o 15,6%, przy czym liczba restauracji wzrosta o 7,9%,
a wszystkich pozostatych placowek spadta, w tym baréw i kawiarni o 24,1%, stotéwek
0 37,2%, a punktéw gastronomicznych o 13,1%. Byt to jednak spadek mniejszy niz w calej
Polsce, gdzie liczba placéwek gastronomicznych w bazie noclegowej spadta o 19,1%, przy
czym liczba restauracji wzrosta bardziej niz w Wielkopolsce (o 9,1%), spadek za$ liczby
baréw i kawiarni byt mniejszy (17,1%).

"2 Brak wiarygodnych danych, rézne zrédta podaja dane o posrednikach w wynajmie pokoi.
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Tab. 22. Placéwki gastronomiczne w bazie noclegowej zbiorowego zakwaterowania
wojewodztwa wielkopolskiego

2000 2001 2002 2003 2004 2005
Woj. wielkopolskie ogotem 735 819 802 619 603 620
Restauracje 203 241 238 211 210 219
Bary i kawiarnie® 216 233 236 182 180 164
Stotéwki 156 151 137 107 90 98
Punkty gastronomiczne” 160 194 191 119 123 139
Polska ogotem 8496 8319 7789 6900 7045 6873
Restauracje 1788 1859 1910 1785 1867 1951
Bary 2734 2693 2589 2283 2356 2266

a )3 . . . . . .. . .. . . ..
Do baréw i kawiarni zaliczono takzZe winiarnie, piwiarnie, jadlodajnie itp.
¥ Do punktow gastronomicznych zaliczono takze smazalnie, pijalnie, lodziarnie, bufety itp.

Zrédto: Gtéwny Urzqd Statystyczny.

Rozmieszczenie placowek gastronomicznych w zalezno$ci od rodzaju bazy
noclegowej w wojewodztwie wielkopolskim w 2005 roku przedstawia tabela 23. Restauracje
oraz bary i kawiarnie przewazaly w hotelach: odpowiednio 116 placowek (70,7% wszystkich
restauracji) 1 74 placéwki (45,1% wszystkich baréw). Najwigce] stotowek funkcjonowato
w os$rodkach szkoleniowo-wypoczynkowych (39 placéwek; 39,8% wszystkich stotéwek)
1 osrodkach wczasowych (14 placéwek; 14,3%). Punkty gastronomiczne dzialaty przede
wszystkim w zespotach domkéw turystycznych (42 placéwki; 30,2% ogétu), na polach
namiotowych (31 placéwek; 22,3%) oraz w osrodkach wczasowych (21 placéwek; 15,1%).

Tab. 23. Baza zywieniowa wojewodztwa wielkopolskiego dzialajaca w bazie noclegowej
wedlug rodzajow w 2005 roku

Rodzaj bazy zywieniowej
o CREE LEEIEE i kalzfi?;'nie Skl gastll')ol:::)l:l)i,czne
Ogdlem 219 164 98 139
Hotele 116 74 3 4
Motele 14 9 2 0
Pensjonaty 6 3 0
Inne obiekty hotelowe 31 14 2 2
Domy wycieczkowe 0 1 1
Schroniska mlodziezowe 0 2 1
Szkolne schroniska mlodziezowe 0 3 0
Osrodki weczasowe 8 15 14 21
Osrodki kolonijne 0 0 2 0
ll(()Os'\fvoedki szkoleniowo-wypoczyn- 10 23 39 16
Domy pracy twoérczej 2 0 3 0
glf;;f;(t)}ll)clz(;i(’;llrllodostqpnych domkéw 3 3 4 42
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Rodzaj bazy zywieniowej

Rodzaj obiektéw
! Restauracje | . Ba.ry . Stotéwki Punkt).'
i kawiarnie gastronomiczne
Kempingi 6 1 15
Pola biwakowe 5 8 31
Osrodki wypoczynku sobotnio-
oo S 0 0 0 0
niedzielnego i $wiatecznego
Pozostate obiekty niesklasyfikowane 16 5 11 6

Zrédto: Gtéwny Urzqd Statystyczny.

W 2005 roku najwigksza liczba placéwek gastronomicznych w bazie noclegowej
dysponowal Poznan (84 placowki, w tym 41 restauracji 1 28 bar6w) oraz powiaty: poznanski
(58 placowek, w tym 23 restauracje i 19 baréw), koninski (50 placowek, w tym 18 punktéw
gastronomicznych 1 16 baréw), leszczynski 1 migdzychodzki (po 39 placowek, w tym
w leszczynskim 13 punktéw gastronomicznych, 13 stotéwek, 12 baréw, w miedzychodzkim
20 punktéw gastronomicznych, 8 baréw, 7 restauracji).

Tab. 24. Baza zywieniowa wojewodztwa wielkopolskiego dzialajaca w bazie noclegowej
wedlug powiatéow w 2005 roku

Liczba Rodzaj bazy zywieniowej
Powiat lacowek
pogélem Restauracje Bary Stotéwki e tll')ol::)l:l)i,czne
Wielkopolskie 620 219 164 98 139
Chodzieski 11 6 3 2 0
orcianeckd. 28 6 7 : 10
Gnieznienski 31 12 12 3 4
Gostynski 3 2 1 0 0
Grodziski 6 2 3 1 0
Jarocinski 5 3 1 1 0
Kaliski" 6 3 2 1 0
Kepinski 11 5 3 2 1
Kolski 7 6 1 0 0
Koninski 50 9 16 7 18
Ko$cianski 14 4 4 4 2
Krotoszynski 3 3 0 0 0
Leszczynski 39 10 4 12 13
Migdzychodzki 39 7 8 4 20
Nowotomyski 10 5 2 2 1
Obornicki 6 3 0 2 1
Ostrowski 20 10 4 2 4
Ostrzeszowski 13 4 1 4 4
Pilski 24 11 7 4 2
Pleszewski 35 5 1 3 26

"> Wg danych starostwa powiatowego: 8 obiektéw (5 restauracji i 4 bazy)
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Liczba Rodzaj bazy zywieniowej
Powiat lacowek
pogélem Restauracje Bary Stotéwki e tll')ol;:)l:l)i,czne
IPoznanski 58 23 19 10 6
Rawicki 2 2 0 0 0
Stupecki 12 2 3 5 2
Szamotulski 10 4 3 3 0
Sredzki 9 4 4 1 0
Sremski 25 4 8 3 10
Turecki 3 2 1 0 0
'Wagrowiecki 11 3 3 2 3
'Wolsztynski 11 2 4 3 2
'Wrzesinski 5 2 1 2 0
Zlotowski 7 4 1 1 1
Kalisz 9 4 3 2 0
Konin 7 3 4 0 0
Leszno 6 3 2 1 0
Poznan 84 41 28 6 9

Zrédto: Niepublikowane dane GUS.

Najmniejsza baz¢ zywieniowa mialy powiaty: rawicki (2 restauracje), gostynski
(2 restauracje, 1 bar), krotoszynski (3 restauracje), turecki (2 restauracje, 1 bar) oraz
jarocinski i wrzesinski (po 5 placéwek, odpowiednio: 3 restauracje, 1 bar, 1 stoléwka
1 2 restauracje, 1 bar, 2 stotéwki).

3.4. Dostepnos¢ komunikacyjna i transport turystyczny: drogowy,
kolejowy, lotniczy, wodny

W skali ogélnopolskiej dostgpnos¢ komunikacyjna z gtéwnych krajowych aglomeracji
zaréwno stolicy wojewddztwa, jak i wigkszosci terytorium jest korzystna. Réwniez w ruchu
mig¢dzynarodowym zaréwno potozenie wojewddztwa, jak 1 rozwdj sieci transportowej
sprawiaja, ze dostgpnos¢ komunikacyjna dla turystéw zagranicznych z krajow, ktérych
obywatele najliczniej odwiedzaja Polske, jest lepsza niz wigkszos$ci innych obszaréw.

W Polsce od kilkunastu lat ro$nie rola osobowego transportu samochodowego. W 2005
roku na 1000 mieszkancéw przypadaty 323 samochody osobowe. W Wielkopolsce ten
wskaznik wyniost 374. Lacznie w wojewddztwie w 2005 roku zarejestrowanych bylo
1262,0 tys. samochodéw osobowych (10,2% wszystkich samochodéw osobowych
zarejestrowanych w Polsce). Poruszanie si¢ po regionie drogami wojewddzkimi nie jest zbyt
ucigzliwe, poniewaz sie¢ drég wojewddzkich jest dos¢ gesta i sa one generalnie w dobrym
stanie technicznym.

Jednak zgodnie z diagnoza sporzadzona na potrzeby Strategii rozwoju wojewodztwa
wielkopolskiego do 2020 roku, uktad komunikacyjny wojewddztwa, jego przepustowosé
1 poziom techniczny nie przystaja do wzrastajacych potrzeb przewozowych. Stwierdzenie
to dotyczy zwlaszcza sytuacji na obu strategicznych kierunkach: wschéd — zachdd
oraz pétnoc — potudnie oraz potaczen stolicy wojewddztwa ze stolicami wojewddztw
sgsiednich.
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Tab. 25. Podstawowe wskazniki dotyczace infrastruktury transportowej wojewodztwa
na tle Polski w latach 2000-2005

Zmienna Przekro) 5000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005
terytorialny
Polska 358 399 405 405 552 552
Autostrady w km -
Wielkopolska 48 48 48 99 149 150
Autostrady Polska 1,15 1,28 1,28 1,37 1,67
na 1000 km? Wielkopolska 1,61 1,61 1,61 3,32| 4,99
Drogi publiczne o twardej [Polska 2499| 2484 250,3| 248,8| 2523 253.8
nawierzchni w tys. km Wielkopolska 23,7| 23,6| 24,0| 244| 248 25,1
Drogi publiczne o twardej [Polska 79,9 79,9 80,0 79,6 80,7 81,2
nawierzchni na 100 km>  Wielkopolska 79.4| 79,0| 80,6| 81,8 832 84,2
. . Polska 22560| 21119| 21073| 20665| 20250| 20253
Linie kolejowe w km -
Wielkopolska 2535 2280 2149| 2158| 2146| 2056
Linie kolejowe Polska 6,9 6.4 6,6 6,6 6,5 6,5
na 100 km’ Wielkopolska 7,7 6,8 6,8 72 6,9 6.9
Udziat linii kolejowych Polska 95,6 95,3 98,4 93,3 98,3 98,0
normalnotorowych w % Wielkopolska 90,5 89,5 942| 943| 942 94,0

Zrédto: Strategia rozwoju wojewddztwa wielkopolskiego do 2020 roku. Diagnoza spoteczno-gospodarcza;
Transport. Wyniki dziatalnosci w 2004 i 2005. GUS.

Bardzo istotnym mankamentem tak wielkopolskiej, jak i polskiej sieci drogowej jest
niedostatek drég o wysokiej klasie, tzn. dwujezdniowych drég ekspresowych i autostrad.
Zaznaczy¢ jednak nalezy, ze w regionie wielkopolskim zrealizowano powazne inwestycje
w tym zakresie, jak drogi dwujezdniowe na trasach Poznan — Wrze$nia, Poznan — Kornik,
Poznan — Tarnowo Podgérne. Wybudowano tez ponad 30 obwodnic miejskich.

W wojewddztwie wielkopolskim jest realizowana nowoczesna autostrada A2, ktdra
zostala juz doprowadzona z Nowego Tomysla do Strykowa w woj. 16dzkim. Wkrétce
autostrada bedzie biegta ze Swiecka, co ma istotne znaczenie dla turystyki w Wielkopolsce.

Zaréwno w Polsce, jak i w wojewddztwie wielkopolskim mato jest drég zbudowanych
z uwzglednieniem waloréw turystycznych 1 krajobrazowych. Natomiast w ostatnich latach
zdecydowanie poprawito si¢ wyposazenie drég w punkty obstugi podréznych (stacje paliw,
obiekty gastronomiczne, sklepy i pozostalg infrastrukturg towarzyszaca).

W obrgbie calego wojewodztwa wielkopolskiego dlugos¢ drég publicznych
o nawierzchni twardej wynosita w 2005 roku 25,1 tys. km, tj. 9,9% wszystkich drég w Polsce.
Wskaznik gestosci drég wynosit 84,2 km/100 km? (krajowy 81,2 km/100 km?). Transport
drogowy w wojewddztwie wielkopolskim koncentruje si¢ w obrgbie kilku gléwnych tras,
sq to:

- Autostrada A 2 oraz droga krajowa i migdzynarodowa nr 92 (E 30 ) Berlin — Poznan —
Warszawa — Moskwa. Droga krajowa i migdzynarodowa nr 5 (E 261 ) granica RP/Niemcy
— Lubawka — Wroctaw — Poznan — Gniezno — Bydgoszcz — Swiecie.

- Droga krajowa nr 11 Bytom — Lubliniec — Kluczbork — Kepno — Ostréw Wlkp. — Poznan
— Oborniki — Pifa — Koszalin — Kotobrzeg.

Pozostale wazne drogi przebiegajace przez region to:

- Droga krajowa nr 8 granica RP/CR Kudowa — Ktodzko — Wroctaw — Kepno — Piotrkéw
Trybunalski — Warszawa — Ostrow Maz. — Biatystok — Augustow — Suwatki — Granica
RP/Litwa Budzisko.

- Droga krajowa nr 39 Lagiewniki — Strzelin — Biedrzychéw — Owczary — Brzeg —
Namystow — Kepno.
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- Droga krajowa nr 25 Ole$nica — Kalisz — Konin — Bydgoszcz — Bobolice.

- Droga krajowa nr 12 granica RP/Niemcy f.¢knica — Kalisz — £.6dZ — Piotrkéw Trybunalski
— Radom — Lublin — granica RP/Ukraina Dorohusk.

- Droga krajowa nr 15 Trzebnica — Milicz — Wrzesnia — Gniezno — Trzemeszno — Torun —
Ostréda.

- Droga krajowa nr 32 granica RP/Niemcy Gubin — Zielona Géra — Poznan.

- Droga krajowa nr 72 Konin — Turek — £.6dZ — Rawa Mazowiecka.

- Droga krajowa nr 10 Bydgoszcz — Pita — Szczecin.

- Droga krajowa nr 24 Pniewy — Skwierzyna — Kostrzyn.

- Droga krajowa nr 83 Turek — Sieradz.

- Droga krajowa nr 22 granica RP/Niemcy Kostrzyn — Gorzéw Wlkp.— Watcz — Cztuchéw
— Starogard Gd.— Elblag — granica RP/Rosja do przejscia Gronowo — droga nr 54.

Dtugos¢ linii kolejowych wynosita w regionie 2 056 km, tj. prawie 10,2% ogdlnej
dlugosci linii kolejowych w Polsce. Ggstos¢ sieci kolejowej w regionie wynosi
6,9 km/100 km?, w Polsce za$ 6,5 km/100 km? przy czym érednia w Unii Europejskiej
wynosi 5 km/100 km?. Okoto 58,7% linii kolejowych normalnotorowych to linie
zelektryfikowane (w krajach UE 40%). Srednie predkosci eksploatacyjne pociagédw to nieco
ponad 50 km/h. Przewozy pasazerskie w regionie wykonywane sa na liniach o catkowitej
dtugosci 1630 km, a w chwili obecnej czynne linie pasazerskie stanowia okolo 60%
wszystkich linii kolejowych regionu. Z przewozéw regionalnych korzysta w wojewddztwie
corocznie okoto 28 milionéw pasazeréw . Najwigkszy ruch pasazerski wystepuje na odcinku
Leszno — Poznan 1 Konin — Poznan. Nalezy zaznaczy¢, ze w regionie wielkopolskim,
podobnie jak w calym kraju, postepuje likwidacja lokalnych linii kolejowych przy
jednoczesnej modernizacji linii magistralnych. Powoduje to coraz gorsza dostgpnosc
mniejszych miejscowosci turystycznych, a zarazem wzrost znaczenia polaczen regionalnych.
Na przyktad w ciagu doby z Poznania do Warszawy kursuje az 12 ekspreséw, do czego
dochodza pociagi pospieszne. Zakupiono réwniez autobusy szynowe, ktére beda
w przysztosci uzytkowane w catej Wielkopolsce.

Nalezy podkresli¢, ze w woj. wielkopolskim znajduje si¢ 30,2% (124 km) wszystkich
linii waskotorowych w Polsce. Kolejki waskotorowe kursuja jako pociagi turystyczne
w okolicach Znina (poza granicami wojewédztwa ) oraz Gniezna, Srody i Smigla.

Miejscowosci wojewddztwa wielkopolskiego sa dostgpne generalnie z dwdéch lotnisk
pasazerskich: z Poznania (Lawica) oraz Wroctawia (Strachowice). Lacznie w 2005 roku
lotniska w Poznaniu i Wroctawiu obstuzyty ponad 860 tys.'* pasazeréw, z tego 398 tysiecy
z Poznania®.

Wojewddztwo wielkopolskie dysponuje jednym duzym lotniskiem pasazerskim
Poznan (Lawica) posiadajacym state potaczenia z 12 miastami w Europie, w tym Frankfurtem
n. Menem, Kopenhaga, Londynem, Monachium oraz Dublinem, a takze kilka potaczen
nieregularnych do innych panstw europejskich i Egiptu. Podobne potaczenia ma lotnisko
we Wroctawiu: bez Kopenhagi, ale sa za to loty do Mediolanu. Wyjatkowe znaczenie
dla Wielkopolski maja lotniska w Berlinie, poniewaz jest do nich blizej niz do Warszawy,
a dojazd jest wygodny dla turystow zagranicznych. W 2005 roku w ruchu migdzynarodowym
lotnisko obstuzyto 307,4 tys. pasazeréw, a w ruchu krajowym 90,7 tys.

1 Transport. Wyniki dziatalnosci w 2005 r. GUS 2006.
"> Ibidem
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Tab. 26. Ruch pasazerski w portach lotniczych w 2005 roku oraz prognozy na lata 2010

i2015
Port lotniczy Ruch lotniczy w tys. Wzrost w latach 2005-2015
2005 2010 2015 w tys. pas. W %
Warszawa 7072 12 600 17 000 9928 140,4
Katowice 1 084 3300 5200 4116 380,0
Krakéw 1564 3 060 4 480 2916 186,4
Gdansk 678 1 870 2740 2 062 304,1
Wroctaw 454 1030 1720 1266 2789
[Poznan 399 840 1170 771 193,2
t.6dz 18 240 810 792 4 400,0
Szczecin 101 290 780 679 672,3
Rzeszow 91 290 600 509 559,3
Bydgoszcz 39 140 230 191 489,7
Zielona Goéra 0 30 50 - -
Szymany 0 10 20 - -
Razem 11 501 23 800 34 800 23299 202,6

Zrédto: dane Urzedu Lotnictwa Cywilnego za rok 2005, ULC; dane prognostyczne IT.

W 2005 roku przez port lotniczy Lawica przybyto do Polski 52,1 tys. cudzoziemcow
w tym: 13,1 tys. Niemcéw, 6,7 tys. mieszkancéw W. Brytanii, 3,5 tys. Francuzéw, 3,0 tys.
mieszkancow Stanéw Zjednoczonych, 3,0 tys. Wtochéw, 2.9 tys. Szwedoéw, 2.4 tys.
Dunczykéw i 2,3 tys. Holendréw.

Tab. 27. Udzial wybranych grup turystow wedlug kraju pochodzenia w przekrocze-
niach granicy na polskich lotniskach w 2005 r. w %.

Kraj Udzial procentowy w ruchu na lotnisku

Warszawa | Krakow | Katowice | Gdansk | Wroclaw | Poznan | Pozostate | Razem
Niemcy 35,6 24,1 24,3 8,7 3,2 3,7 0,4 100,0
'W. Bryt. 45,6 31,8 9,3 5,9 3,7 2,5 1,2 100,0
USA 73,7 17,8 2,9 2,3 1,7 1,2 0,1 100,0
Francja 56,5 26,2 10,0 2.3 2.5 2,3 0,2 100,0
'Wtochy 47,0 25,1 19,5 2,0 2,9 2,5 1,0 100,0
Szwecja 70,3 4,0 9,9 8,0 3,6 3,7 0,5 100,0
Holandia 64,5 17,9 6,8 5,7 1,6 3,3 0,2 100,0
Norwegia 53,0 22,3 2,0 16,2 2,4 39 0,2 100,0
Dania 72,3 5,1 3,1 10,7 2,7 5,4 0,7 100,0
Austria 77,1 11,0 54 1,6 1,7 3,0 0,2 100,0

Zrédto: opracowanie wlasne IT na podstawie danych GUS i Strazy Graniczne.

W regionie dziata ponadto sze$¢ mniejszych lotnisk bgdacych wtasnoscia aeroklubdw:
w Lesznie, Ostrowie Wlkp., Kobylnicy, Michatkowie 1 Kazimierzu Biskupim. Najwigksze,
w Pile, moze by¢ dodatkowo wykorzystywane do wyscigbw samochodowych
lub motocyklowych. Wszystkie lotniska bgdace w gestii aeroklubé6w maja duze znaczenie
z punktu widzenia indywidualnej turystyki lotniczej.

W Polsce znajduje si¢ 3 638 km drég wodnych, w tym 3 323 km uzytkowanych.
Najwazniejsza arteria srédladowa przebiegajaca przez wojewddztwo wielkopolskie jest droga
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wodna Wista — Odra, bedaca potaczeniem systeméw zeglugowych Europy Zachodniej
1 Wschodniej. Note¢ na obszarze wojewddztwa wielkopolskiego stanowi czgs¢
miedzynarodowej drogi wodnej E 70 Belgia — Holandia — Niemcy — Polska — Rosja — Litwa,
ale jej przydatnos¢ do zeglugi jest ograniczona ze wzgledu na zty stan technicznych budowli
wodnych. Réwniez Warta jest czescia tej drogi, ale poza granicami wojewodztwa
wielkopolskiego.

Charakterystyka transportowa powiatow w regionie.

Wszystkie powiaty poza $remskim, mi¢dzychodzkim i tureckim maja potaczenia
kolejowe. Linie gtéwne E 20 1 E 50 przebiegaja przez nastgpujace powiaty:
Linia gtowna E 20: Bruksela — Berlin — Poznan — Warszawa — Terespol przez powiaty:
poznanski, miasto Poznan, wrzesinski, stupecki, koninski, miasto Konin, kolski.
Linia gtéowna E 50: Swinoujscie — Poznan — Wroctaw — Ostrawa/CR przez powiaty:
czarnkowsko-trzcianecki, szamotulski, poznanski, miasto Poznan, kos$cianski, leszczynski,
rawicki.
Linie wqskotorowe: powiaty gnieznienski, koscianski, $redzki, kaliski.
Linie specjalne parowe: powiaty wolsztynski, poznanski, leszczynski, grodziski.

Komunikacja drogowa w powiatach.

Najwazniejsze trasy komunikacji drogowej przebiegaja przez: powiaty miasto Poznah
i poznanski: autostrada A 2, drogi nr 5 (E 261), nr 92 i nr 11; powiat stupecki: A 2; powiaty
kolski, koninski, nowotomyski i wrzesinski: A 2, nr 92; powiaty leszczynski i miasto Leszno:
nr 5, nr 12; powiaty ko$cianski i rawicki: nr 5; powiat gnieznienski: nr 5, nr 15; powiat miasto
Konin: nr 92, nr 25.

Powiatami bez drég krajowych sa: §remski (szosa przez Srem jest obecnie gruntownie
modernizowana 1 po zakonczeniu prac begdzie stanowila alternatywe¢ dla drogi nr 5),
wagrowiecki, szamotulski oraz czarnkowsko-trzcianecki.

3.5. Szlaki turystyczne

Wojewodztwo  wielkopolskie ma bogaty 1 zréznicowany system szlakow
turystycznych. Jednymi z wazniejszych sa licznie przebiegajace przez region szlaki kulturowe
— migdzynarodowe i krajowe. Szlakami mi¢dzynarodowymi przebiegajacymi przez znaczna
czgs¢ Polski, w tym wojewodztwo wielkopolskie, sa: Szlak Cysterski obejmujacy znaczna
cze$¢ Europy, oraz Szlak $§w. Jakuba. Najwazniejszym szlakiem krajowym na terenie
Wielkopolski jest Szlak Piastowski, utworzony na tysiaclecie panstwa polskiego i oprécz
Wielkopolski  przebiegajacy przez wojewddztwo kujawsko-pomorskie. Na  terenie
Wielkopolski jego przebieg jest nastgpujacy: Poznan — Uzarzewo — Pobiedziska — Lednogoéra
— Ostréow Lednicki — Lubowo — Gniezno — Trzemeszno (szlak giéwny), a ponadto jako szlak
dodatkowy: Czerniejewo — Grzybowo — Wrzesnia — Nekla — Giecz — Kostrzyn — Swarzgdz.
Inne wazne szlaki kulturowe regionu to szlak gotycki, szlak piastowskiej drogi romanskiej,
szlak baroku, szlak bursztynowy czy szlak kosciotéw drewnianych (szlaki te jednak
w praktyce funkcjonuja w bardzo ograniczonym zakresie). Ciekawym szlakiem
samochodowym jest tzw. Trasa Koérnicka w powiecie poznanskim oraz Migdzynarodowy
Szlak Bursztynowy przebiegajacy m.in. przez powiat kaliski i koninski, Powiatami, przez
ktére przechodzi najwigcej szlakéw kulturowych, sa: poznanski (7), miasto Poznan (6),
gostynski (5), kaliski (5) oraz gnieznienski, miasto Konin, $redzki, miasto Kalisz, koninski,
leszczynski (wszystkie po 4).

Nizinne szlaki piesze sa bardzo liczne we wszystkich powiatach; tacznie w regionie
licza blisko 5 tys. km. Niemniej, turystyka piesza na terenie regionu przezywa pewien kryzys,
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poniewaz znacznemu ograniczeniu ulegta sie¢ polaczen kolejowych i, w bardziej
ograniczonym zakresie, potaczen innego typu. Dlatego trudno turystom pieszym odpowiednio
zorganizowac tras¢ przemarszu. Sa trudnosci z uzyskaniem kompletnych danych dotyczacych
rodzajéw 1 dtugosci szlakéw w okreslonych powiatach. Czgsto brakuje informacji, czy sa to
szlaki znakowane, lub podany jest przebieg szlaku bez jego catkowitej dtugosci. Z zebranych
informacji wynika, ze generalnie dtugos¢ szlakow w poszczegdlnych powiatach przekracza
100 km, cho¢ zdarzaja si¢ powiaty, jak migdzychodzki i czarnkowsko-trzcianecki, gdzie
przekracza ona 300 km, czy kosScianski z ponad 200 km. Znaczne dlugosci osiagaja rowniez
szlaki i $ciezki przebiegajace w parkach krajobrazowych oraz $ciezki dydaktyczne. Sa to
jednak informacje trudne do uchwycenia, gdyz czgsto park krajobrazowy miesci si¢ na terenie
kilku powiatow.

Wojewddztwo wielkopolskie ma bardzo dobrze rozwinigty system szlakow
rowerowych, ktérych dlugo$¢ wynosi prawie 3 tys. km. Najwazniejsze sa migdzynarodowe
trasy rowerowe Euro Route oraz Euro Velo, z ktérych trzy (na dwanascie w Europie)
przebiegaja przez wojewddztwo. Sa to: Euro Route nr 1, ktéra jako jedyna w peini
oznakowana w terenie przebiega od Kanatu La Manche przez Francje, Holandi¢ i Niemcy do
Polski, a dalej do Enklawy Kaliningradzkiej i w przysztosci do Sankt Petersburga. Trasa ta na
terenie Rosji jest nieoznakowana, a na terenie Polski biegnie od Kostrzynia, od granicy
Polska/Niemcy przez Miedzyrzecz — Miedzychéd — Krzyz WIkp. — Trzcianke — Pitg —
Biatosliwie — Osiek n. Notecia 1 dalej do Gronowa na granicy Polska/Rosja. Wielkopolski
odcinek ma prawie 200 km. Doktadny jego przebieg w wojewddztwie to: Miedzychdd, Krzyz
Wikp.— Wielen — Trzcianka — L.omnica — Stobno — Pita — Kaczory — Miasteczko Krajenskie —
Biatosliwie — Krostkowo — Osiek n. Notecia — Bagdad — Glesno — Liszkowo — Izabela. Droga
Euro Velo nr 2 przebiega przez Migdzychdd — Sierakéw — Ostrorég — Szamotuty — Poznan —
Pobiedziska — Gniezno — Kruchowo. Trasa ta na odcinku Migdzychéd — Gniezno biegnie po
istniejacych 1 oznakowanych drogach rowerowych. Migdzynarodowa trasa rowerowa Euro
Velo nr 9 biegnie z Chorwacji, z miejscowosci Pula do Gdanska. Na obszarze Wielkopolski
jej przebieg jest nastgpujacy: Rawicz — Poniec — Leszno — Racot — Turew — Brodnica —
Mosina — Poznan — Pobiedziska — Gniezno. Na odcinku Poznan — Pobiedziska trasy Euro
Velo nr 2 i nr 9 pokrywaja si¢. Poza trasami mig¢dzynarodowymi, przez region przebiegaja
bardzo interesujace oznakowane trasy wojewoddzkie, tworzace Wielkopolski System Szlakow
Rowerowych:

- Pier$cien Dookota Poznania — 173 km,

- Transwielkopolska Trasa Rowerowa — 500 km,

- Piastowski Trakt Rowerowy — 105 km,

- Ziemianski Szlak Rowerowy — 245 km,

- Rowerowy Szlak Stu Jezior — 110 km,

- Nadwarcianski Szlak Rowerowy — 270 km.

Oprécz tego przez wojewddztwo przebiega szlak Greenway — Naszyjnik Péinocy oraz
miedzynarodowy rowerowy Szlak Bursztynowy (174 km na terenie wojewddztwa).

Powiatami, przez ktére przebiegaja migdzynarodowe szlaki rowerowe, sa: chodzieski,
czarnkowsko-trzcianecki, gnieznienski, mig¢dzychodzki, pilski, poznanski, rawicki,
szamotulski, sremski, leszczynski, miasto Poznah oraz gostynski i koscianski.

Powiatami, przez ktdre przebiega najwigcej gléwnych tras rowerowych, sa: poznanski
(7), miasto Poznan (4), miedzychodzki, rawicki, szamotulski i sremski (po 3). Podobnie jak
w wypadku znakowanych szlakéw pieszych, ich dlugosci w powiatach czesto przekraczaja
100, a nawet 200 km (np. w ostrowskim).

W regionie wielkopolskim sa réwniez interesujace szlaki wodne, z ktérych pod
wzgledem warunkéw do zeglugi srédladowej i turystyki motorowodnej wyrdzniaja si¢ dwa:
droga wodna o znaczeniu mig¢dzynarodowym (E 70), ktéra stanowi Note¢, plynaca przez
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péinocna cze$¢ wojewddztwa na odcinku 100 km, z interesujacymi dla turystyki wodnej
doptywami jak Gwda i1 Drawa. Druga przydatna do tych celéw droga wodna jest Warta,
najwigksza rzeka regionu, o dlugosci 450 km, w srodkowym odcinku przeptywajaca przez
region. Wigkszymi przydatnymi do rekreacji 1 turystyki wodnej doptywami Warty sa Welna
oraz Note¢, prawobrzezne, i Obra — najdtuzszy lewobrzezny doptyw. Bardzo istotna dla
turystyki i rekreacji droga wodna jest réwniez Kanat Slesinski, dtugosci 32 km, taczacy Warte
z Wisla przez Gopto, Note¢ i Kanal Bydgoski. Najwigcej szlakéw kajakowych znajduje sig
w polnocnej czgsci regionu, co wigze si¢ z gesta siecia rzeczng w tej czgsci wojewddztwa
oraz wysoka atrakcyjnoscia przyrodniczo-krajobrazowa tego obszaru. Do wyrdzniajacych sig
tras wodnych naleza doliny Gwdy oraz Pitawy. Do najwazniejszych rzek na terenie
wojewOdztwa, z wyznakowanymi lub potencjalnymi szlakami wodnymi, gltéwnie
kajakowymi, mozna zaliczy¢: Gwdg, Rurzyce, Plytnicg, Pitawg, Drawe, Welng, Prosng oraz
Warte od ujécia Prosny do Kanatu Slesinskiego. Za najpigkniejszy szlak kajakowy regionu
uznaje si¢ tzw. Szlak Konwaliowy w Przemgckim Parku Krajobrazowym (nazwa od wyspy
na jeziorze Przemeckim), ktérego trasa biegnie od Przemetu przez jeziora: Przemeckie,
Wielenskie, Trzytoniowe, Dominickie, Btotnickie 1 konczy si¢ ponownie w Przemgcie (szlak
bardzo trudny). Drugim pigknym szlakiem jest Szlak im. Kardynata Karola Wojtyly na
Drawie, przy czym na terenie Wielkopolski przebiega on tylko w koncowym odcinku. Na
obszarze pojezierzy znajduje si¢ okoto 800 jezior polodowcowych, gtéwnie rynnowych,
tworzacych czasami polaczone systemy szlakow wodnych dochodzacych do kilkudziesigciu
kilometréw dlugosci. Wigksze skupiska jezior znajduja si¢ w okolicy Gniezna, Poznania,
Wolsztyna 1 Leszna, a najwigksze — na pojezierzu Migdzychodzko-Sierakowskim, gdzie
52 jeziora maja powierzchni¢ powyzej 10 ha. Szlaki wodne regionu sa uzupetnione przez
sztuczne zbiorniki wodne, np. Jeziorsko w gminie Dobra w powiecie tureckim, Szale
w powiecie kaliskim, Wonie$¢ na Kanale Obry w gminach Ko$cian i Osieczna (pow. Ko$cian
1 Leszno) czy Koszyce w obrgbie administracyjnym Pity, 1 wiele innych.

Powiatami, na ktoérych terenie znajduja si¢ szlaki wodne, gléwnie kajakowe, sa:
chodzieski, czarnkowsko-trzcianecki, kaliski, konifski, ko$cianski, leszczynski, migdzy-
chodzki, nowotomyski, obornicki, pilski, poznanski, stupecki, szamotulski, $redzki,
wolsztynski, wrzesinski oraz miasto Poznan. Najciekawsze szlaki wodne znajduja sig
w nastepujacych powiatach:

- czarnkowsko-trzcianeckim (Drawa),

- koninskim (Warta, Kanat Slesinski, Kanat Gréjecki),

- migdzychodzkim (Warta, systemy jeziorne migdzychodzko-sierakowskie),

- wolsztynskim i leszczynskim (Przemecki Park Krajobrazowy — ,,Szlak Konwaliowy”),
- ztotowskim (Gwda, Ptytnica, Rurzyca, Pilawa).

Nalezy jednak stwierdzi¢, ze szlaki wodne w regionie sa stabo oznakowane albo
nawet nie oznakowane i brakuje wzdluz nich bazy noclegowej, przystani oraz pozostalej
infrastruktury zwiazanej z uprawianiem turystyki wodnej. Przysztoscia turystyki wodnej
w regionie Wielkopolski oraz regionéw przylegtych: kujawskiego i lubuskiego, wydaje si¢
Wielka Petla Wielkopolsko-Kujawsko-Lubuska — obejmujaca Note¢, Wart¢ oraz
towarzyszace im kanaly i jeziora, przebiegajaca przez nastgpujace miejscowosci: Slesin,
Konin, Pyzdry, Srem, Poznaf, Oborniki, Wronki, Sierakéw, Migdzychdd, Krzyz Wilkp.,
Wielen, Czarnkéw, Ujscie — w wielkopolskim; Skwierzyng, Santok, Drezdenko, Barcin,
Labiszyn — w lubuskim; Pakos¢, Kruszwicg, Nakto n. Notecig — w kujawsko-pomorskim.

W zwiazku z duza liczba panstwowych stadnin koni lub stad ogierow (Sierakéw,
Gniezno, Iwno, Mieczownica, Racot, P¢gpowo, Golejewko), licznymi osrodkami jazdy konnej,
czesto zlokalizowanymi w zabytkowych obiektach (np. Czerniejewo) i gospodarstwami
agroturystycznymi, ktérych oferta jest zwigzana z jezdziectwem, w porOéwnaniu z innymi
regionami Polski w Wielkopolsce istnieje duzo tras jezdzieckich. Niestety, sa to przewaznie
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trasy umowne, nie oznakowane. Ich przebiegi nie sa nigdzie publikowane i znane sa tylko
osobom prowadzacym na danym terenie rekreacj¢ i turystyke konna. Niemniej, na podstawie
wystgpowania obiektéw zwiazanych z jezdziectwem mozna stwierdzi¢, ze trasy takie istnieja
w nastgpujacych powiatach: chodzieskim, czarnkowsko-trzcianeckim, gnieznienskim,
gostynskim,  grodziskim, kaliskim, koninskim, leszczyhskim, miedzychodzkim,
nowotomyskim, obornickim, ostrowskim, ostrzeszowskim, poznanskim, rawickim,
szamotulskim, $redzkim, wagrowieckim, wolsztynskim, ko$cianskim oraz w Poznaniu.
Jedynymi oznakowanymi szlakami w wojewddztwie wielkopolskim sa tzw. Wilczy Szlak
w powiecie migdzychodzkim, dlugosci 143 km, oraz szlak ,,Wielkopolska Podkowa”
w powiatach rawickim, gostynskim i krotoszynskim, dlugosci okoto 200 km. Jednym
z najaktywniejszych rejonéw promujacych turystyke konna w Wielkopolsce jest teren
dziatania Migdzygminnego Zwiazku Turystycznego ,,Wielkopolska Goscinna”, gdzie planuje
si¢ znaczna rozbudowe infrastruktury turystycznej dla mito$nikow jazdy konne;.

3.6. Obiekty sportowo-rekreacyjne

Te czg$¢ pracy oparto na przestanym z Departamentu Kultury Fizycznej i Turystyki
Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego materiale: Wielkopolskie obiekty
sportowe w ukladzie powiatowym 1 na innych materialach tego Departamentu.
Ze wspomnianego materialu wynika, ze na terenie wojewddztwa dziata: 85 hal widowiskowo-
sportowych (44 x 22 m), dwie hale sportowe przeznaczone dla lekkiej atletyki, 37 boisk
do gier wielkich z widownia okdlna, jak réwniez 6 stadionéw o pojemnosci do 40 000 miejsc
na trybunach. Z innych duzych obiektéw nalezaloby wymieni¢ 8 stadionéw o pojemnosci
do 10 tys. miejsc i 155 stadionéw z widowniami do 3 tys. miejsc. Na terenie wojewodztwa
dziata ponadto 38 krytych ptywalni, 33 otwartych ptywalni, 69 kapielisk strzezonych, pig¢
lodowisk sztucznie mrozonych w Poznaniu, po jednym w Swarz¢dzu i Wrze$ni, jedna
skocznia narciarska, dwa stoki narciarskie i dwa tory saneczkowe. Pozostate obiekty to 269
boisk do gier wielkich z widownia prosta, 2 432 boisk do gier matych, 496 kortéw
tenisowych, 143 hale sportowe o wymiarach od 36 x 18 do 24 x 12 m, 884 sale i pawilony
specjalistyczne, 5 urzadzen do sportéw wodnych w postaci torow regatowych, 185 strzelnic
sportowych, 29 r6znego rodzaju torow do specjalistycznych sportow.

Powiatami wyrdézniajacymi si¢ w zakresie infrastruktury sportowej sa: miasto Poznan
posiadajace az trzy hale widowiskowo-sportowe z najwigksza hala w Wielkopolsce: ,,Areng”
(5 tys. miejsc), Tor Regatowy Malta, tor samochodowo-motocyklowy ,Yfawica”, tor
motocrossowy, dwa boiska do hokeja, 3 kryte ptywalnie, 5 zespoléw kortéw tenisowych,
5 kregielni, mini-pole golfowe i wiele innych obiektéw. W granicach Poznania istnieje
kilkadziesiat kilometréw oznakowanych $ciezek rowerowych, a wokdét miasta powstat
70-kilometrowy szlak rowerowy popularnie zwany ,,ringiem”. W powiecie gnieznienskim jest
migdzy innymi: hala widowiskowo-sportowa, tor samochodowy, stadion na 10 000 miejsc,
4 duze hale sportowe, boisko do hokeja na trawie na 1 000 miejsc, stadion zuzlowy na 10 000
miejsc, skate park, kryta ptywalnia i inne obiekty. Na terenie powiatu poznanskiego
ziemskiego sa takie obiekty, jak: hala widowiskowo-sportowa, kryte ptywalnie, zespoty
kortéw tenisowych, kregielnia, 11 hal sportowych i inne. Miasto Leszno wyrdznia sig
akwaparkiem (Akwawit) i stadionem zuzlowym. Powiat czarnkowsko-trzcianecki wyréznia
si¢ jedyna w regionie skocznig narciarska, torem saneczkowym, rampa wrotkarska; jest tam
rowniez hala widowiskowo-sportowa. Powiat gostynski wyrdéznia si¢ torem kartingowym
o znaczeniu ponadregionalnym. Inne wyrdzniajace si¢ powiaty z duzymi obiektami
ponadregionalnymi to: ostrzeszowski (hala widowiskowo-sportowa), ostrowski (stadion
zuzlowy), Pila (hala widowiskowo-sportowa, stadion lekkoatletyczny i1 zuzlowy, 2 kryte
ptywalnie) pleszewski (kregielnia), jarocinski (zesp6t otwartych basenéw), krotoszynski
(hala widowiskowo-sportowa), rawicki (stadion zuzlowy), koscianski (kryta ptywalnia
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i lodowisko), grodziski (stadion), nowotomyski (hala widowiskowo-sportowa), pleszewski
(kregle), miasto Kalisz (2 baseny kryte, 2 hale widowiskowo-sportowe, Stadion Miejski,
korty tenisowe, tor kolarski), miasto Konin (stadion na 40 000 miejsc), turecki (boisko
pitkarskie), koninski (hala widowiskowo-sportowa), wrzesinski (hala widowiskowo-
sportowa). Konin moze si¢ rowniez poszczyci¢ zmodernizowana kryta ptywalnia ,,Rondo”
z elementami mini-akwaparku. Region dysponuje rowniez takimi urzadzeniami sportowymi,
jak: kompleks 3 boisk do baseballu (Miejska Goérka), 2 boiska do gry w boule (Buk),
39 przystani wodnych, boksy do squasha w Poznaniu, Sremie i Zaniemyslu.

3.7. Biura podrozy i podobne podmioty gospodarcze

Na dzien 1 lipca 2006 roku w wojewodztwie wielkopolskim byto zarejestrowanych
i dziatato 216 biur podrézy (organizatorow i posrednikow), 8,1% wszystkich biur podrézy
zarejestrowanych w Polsce. Na koniec 2005 roku byto 207 biur podrézy(7,9%), na koniec
2004 roku — 242 biura (8,5%), a na koniec 2003 roku byto ich 297 (8,5%).
Na 10 tys. mieszkancéw wojewddztwa wielkopolskiego przypada 1,8 biura podrézy
(dla catej Polski wskaznik ten wynosi: 2,3).
W ewidencji przewazaja jednostki prowadzace dziatalno$¢ zaréwno organizatora, jak
i posrednika. Takich biur byto 175 (81,0% tacznej liczby); 33 biura podrézy (15,3%)
prowadzily tylko dziatalnos$¢ organizatorska, a 8 biur (3,7%) — tylko posrednictwo.
Az 75% biur w wojewodztwie wielkopolskim nalezy do oséb fizycznych, 16,7% to
spotki z ograniczona odpowiedzialno$cia, 3,7% — spotki jawne, a 2,3% — stowarzyszenia
(tab. 28).

Tab. 28. Podmioty turystyczne w wojewodztwie wielkopolskim wedlug form prawnych
— stan na 1.07.2006 roku

Wyszczegolnienie Liczba podmiotéw Udzial w %
Fundacja 1 0.46
Koscielna osoba prawna 1 0.46
Osoba fizyczna 162 75.00
Przedsigbiorstwo panstwowe 2 0.93
Spotka akcyjna 1 0.46
Spotka jawna 8 3.70
Spotka z ograniczona odpowiedzialnoscia 36 16.67
Stowarzyszenie 5 2.31

Zrédto: dane Departamentu Turystyki Ministerstwa Gospodarki.

Przy wuzyskiwaniu wpisu do rejestru biura okreSlaja swdj zakres dziatania.
W zaleznos$ci od posiadanego zezwolenia, biuro ptaci odpowiednia sume tytutem gwarancji.

Wsréd podmiotéw turystycznych przewazaja jednostki posiadajace zezwolenie
na prowadzenie dzialalno$ci na terenie Polski i krajow europejskich (39,4%). Dziatalnos¢
tylko na terenie Polski prowadzi 26,4% biur podrézy w wojewodztwie wielkopolskim, a na
terenie catego §wiata 14,8%.

Sposréd typow gwarancji, biura podrézy w wojewddztwie wielkopolskim, podobnie
zreszta jak w catej Polsce, najczesciej wybieraja ubezpieczenie na rzecz klienta (76,4%), gdyz
jest najkorzystniejsze finansowo. Pozostate biura skorzystaty z gwarancji bankowych (13,4%)
lub wykupity gwarancje ubezpieczonego (10,2%).
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Niestety, nie mozna poda¢ danych ekonomicznych dla duzych i srednich biur podrézy,
tj. zatrudniajacych powyzej 9 oséb, gdyz nie zostaly udostgpnione przez GUS ze wzgledu na
konieczno$¢ zachowania tajemnicy statystycznej. W tabeli 29 przedstawiono dane
ekonomiczne dla matych biur podrézy, zatrudniajacych do 9 oséb. Do matych jednostek
zaliczaja si¢ rowniez agencje turystyczne.

Tab. 29. Podstawowe wskazniki ekonomiczne dla matych biur podrézy (organizatoréw,
posrednikéw i agentéow turystycznych) w wojewodztwie wielkopolskim
w latach 2002-2004

Przychody Koszty oz
Pracujacy |z caloksztaltu| z caloksztaltu LD
Rok Liczba jednostek Z 3 g 3 g obrotu brutto
ogotem dzialalnoSci dziatalnoSci W %)
w mln z} w mln z} ¢
2002 350 810 199,3 185,6 6,9
2003 341 859 210,2 193,9 7,8
2004 414 982 277,1 272,3 1,7

Zrédto: obliczenia Instytutu Turystyki na podstawie niepublikowanych danych GUS.

Przychody z catoksztaltu dziatalno$ci matych biur podrézy, zatrudniajacych do 9 oséb,
w wojewddztwie wielkopolskim w 2004 roku wynosity 277,1 mln zi, co stanowilo 7,3%
przychodéw takich biur w calej Polsce. Przychody te w okresie 2002-2004 regularnie
wzrastaty.

W tabeli 30 przedstawiono wykaz biur podrézy w poszczegdlnych powiatach
1 gminach oraz miejscowosciach na podstawie analizy wykonanej w lipcu 2005 roku. Analiza
obj¢to biura podrézy zarejestrowane w Centralnej Ewidencji Organizatoréw i Posrednikéw.

Tab. 30. Wykaz biur podrézy wedlug powiatéw

Powiat Org::lmzat.or/ Organizator| Posrednik l?aze.m l.lazem
posrednik dzialajace zarejestrowane
Kalisz 5 3 8 27
Konin 8 1 9 22
Leszno 4 4 12
Poznan 66 18 2 86
chodzieski 1 1 2 3
czar.nkows'ko— ) 1 3 6
trzcianecki
gnieznienski 4 4 12
gostynski 1 1 2 2
grodziski 1 1 1
jarocinski 2 1 3 4
kepinski 2 2 3
kolski 1 1 2 4
koninski 1 1 1
koscianski 3 3 4
[krotoszyflski 2 1 3 6
leszczynski 2 2 2
migdzychodzki 3 3 5
obornicki 1 1 1
ostrowski 6 6 9

54



Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

Powiat Org?mzat.or/ Organizator| Posrednik l?aze.m l.lazem
posrednik dzialajace zarejestrowane
ostrzeszowski 2 2 2
pilski 9 2 2 13 19
pleszewski 1 1 2 3
poznanski 10 1 11 21
rawicki 1 1 2
stupecki 1 1 2
szamotulski 2 2 2
Sredzki 2 1 3 3
Sremski 3 3 3
turecki 3 3 4
wagrowiecki 3 3 4
wolsztynski 1 1 2 3
wrzesinski 2 1 3 3
ztotowski 1 1 1

Zrédto: obliczenia Instytutu Turystyki na podstawie danych Departamentu Turystyki MGiP.

Niestety, statystyki ogélnopolskie ani wojewddzkie nie obejmuja informacji na temat
zakresu dziatania biur podrézy. Przygotowywane przez GUS badania pilotazowe moga
w przyszto$ci dostarcza¢ takich informacji. Celowa bylaby realizacja takiego badania
w ramach monitorowania sytuacji na wojewddzkim rynku turystycznym.

3.8. Ustugi w zakresie informaciji turystycznej

W wojewddztwie wielkopolskim dziataja réznego rodzaju instytucje zajmujace si¢
informacja turystyczna. Wiodaca role odgrywa Centrum Informacji Turystycznej na Starym
Rynku w Poznaniu. Udziela ono informacji na temat atrakcji turystycznych, imprez
kulturalnych i sportowych, prowadzi sprzedaz wydawnictw turystycznych: ksiazek, albumoéw
1 map oraz pamiatek, Swiadczy ustugi przewodnickie. Centrum wyposazone jest w komputer
ze stalym faczem internetowym, faks i ksero, a jego pracownicy wladaja jezykami:
angielskim, niemieckim, rosyjskim i francuskim.

Wazna rol¢ odgrywa takze Centrum Informacji Miejskiej w Poznaniu przy ul. Ratajczaka
oraz jego filie na lotnisku Eawica, w Centrum Handlowym M1 oraz na terenie
Migdzynarodowych Targéw Poznanskich. CIM prowadzi szeroka dziatalno$¢ informacyjna
o Poznaniu, sprzedaz biletéw oraz pamiatek i wydawnictw. W siedzibie CIM w Salonie
”Posnania” prowadzona jest sprzedaz dziet sztuki. Pracownicy Centrum wtadaja angielskim,
niemieckim, francuskim, rosyjskim, wioskim, hiszpafskim i portugalskim.

W stolicy regionu funkcjonuja takze: informacja turystyczna przy Regionalnej Pracowni
Krajoznawczej przy ul. Kramarskiej, przy biurze podrézy ,,GLOB TOUR” na Dworcu
Gtéwnym PKP oraz punkty IT w 14 poznanskich hotelach. Punkty te udzielaja przewaznie
informacji na temat atrakcji turystycznych, imprez kulturalnych i rozrywki w Poznaniu.

Do najwazniejszych dobrze zorganizowanych centréw IT w regionie naleza: Powiatowe
Centrum Informacji Turystycznej w Gnieznie, Centrum Informacji Turystycznej w Kaliszu,
Informacja Turystyczna w Lesznie, Powiatowy Punkt Informacji Turystycznej w Pile
oraz Gminne Centrum Informacji Turystycznej w Wolsztynie. Wszystkie te centra sa
wyposazone w komputery ze statym taczem internetowym i urzadzenia biurowe, jak faks, ksero
itd. Zatrudnieni w nich informatorzy znaja przynajmniej jeden jezyk obcy w stopniu dobrym,
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najczesciej jest to angielski lub niemiecki, a takze rosyjski i wtoski. Wszystkie te osrodki
prowadza sprzedaz wydawnictw regionalnych, niektére takze ogélnopolskich i zagranicznych.

Ponadto funkcjonuja centra informacji turystycznej przy samorzadach: w Sremie,
Czarnkowie, Gotuchowie, 1 Sierakowie, oddziatach PTTK w Koninie i Krotoszynie
oraz sezonowy punkt IT w Mierzynie. Wyposazenie tych centréw jest podstawowe, nie
wszyscy pracownicy znaja j¢zyki obce, nieliczne prowadza sprzedaz wydawnictw. Petnia one
jednak wazna funkcje na rynku lokalnym, stuzac turystom informacjami o swoim regionie.

3.9. Ustugi towarzyszace (wybrane rodzaje dziatalnosci
paraturystycznej)

Do obiektéw bazy towarzyszacej 1 paraturystycznej mozemy zaliczy¢ na terenie
wojewOdztwa obiekty zwigzane z kultura oraz stuzba zdrowia.

Na terenie regionu dziata 49 kin, facznie na 22 100 miejsc, w tym dwa multipleksy,
liczace 28 sal projekcyjnych i 9 636 miejsc, a ponadto 11 teatréw z 4 279 miejscami, w tym
trzy teatry muzyczne. W regionie dzialaja ponadto dwie filharmonie oraz 312 domoéw
i osrodkéw kultury.

Z zakresu stuzby zdrowia na terenie regionu dziata 69 szpitali, w tym 13 prywatnych.
Wszystkie tacznie skupiaja 15 976 16zek, a liczba 16zek na 10 000 mieszkancéw wynosi
w wojewddztwie 47,5 przy sredniej krajowej 48. Ponadto w regionie znajduje si¢ 799 aptek,
w tym 798 prywatnych..

3.10. Organizacje pozarzadowe w turystyce

Wielkopolska jest regionem znanym z wielu inicjatyw wywodzacych si¢ z r6znego
rodzaju organizacji pozarzadowych, co ma dluga, jeszcze przedwojenna tradycje. W obecnej
sytuacji politycznej i spoteczno-ekonomicznej oraz w zwiazku z ciagtlym rozwojem dziatan
samorzadowych, na terenie Wielkopolski nawiazywane sa rézne formy wspdtpracy
migdzywojewddzkiej (kujawsko-pomorskie, t6dzkie) oraz migdzypowiatowej 1 migdzygmin-
nej wewnatrz regionu. Organizacjami takimi sa réznego rodzaju stowarzyszenia, lokalne
grupy dziatania, lokalne organizacje turystyczne, fundacje i inne podmioty.

Wigkszo$¢ tego typu organizacji pozarzadowych dziata we wschodniej czesci
regionu 1 sa to migdzy innymi: Fundacja Kultury Regionalnej, Fundacja ,,Wrota
Wielkopolski”, Stowarzyszenie ,,Dolina Welny”, Stowarzyszenie ,.Swiatowid”, Towarzystwo
Spoteczno-Gospodarcze "Dwa Miasta”, Partnerstwo Lokalne ,,Wielkopolska Wschodnia”,
Stowarzyszenie LGD 7 ,,Kraina Nocy i Dni” czy Fundacja ,,Unia Nadwarcianska”. Mniej
liczne organizacje tego typu dziataja w zachodniej czg$ci wojewddztwa i sa to migdzy
innymi: Stowarzyszenie ,,KOLD”, Stowarzyszenie Ziemi Grodziskiej, LGD ,,Stowarzyszenie
»Ziemia Notecka”. Na pdéinocy dziata Fundacja ,,Naszyjnik Pétnocy”, a na poludniu migdzy
innymi fundacje ,,Smocza Kraina” i ,,Wrota Wielkopolski”. Te stowarzyszenia, fundacje
1 towarzystwa wspieraja czgsto bardzo oryginalne pomysty stuzace lokalnemu rozwojowi
turystyki, czego przyktadami sa: Fundacja Goscinna Wielkopolska, Stowarzyszenie
Swiatowid i Fundacja Unii Nadwarcianskiej — promujace fragment wielkopolskiego szlaku
sw. Jakuba, czy Stowarzyszenie Ziemi Grodziskiej Leader. Aktywnymi turystycznie
stowarzyszeniami sa liczne oddzialy PTTK z terenu woj. wielkopolskiego, wsrod ktérych
najbardziej wyrdzniaja si¢ oddzialy w: Buku, Gnieznie, Kaliszu, Koninie, Luboniu, Ostrowie
Wikp., Pile, Poznaniu i Szamotutach. Podobnie jak oddziaty PTTK, aktywnie w sferze
turystyki dziataja LOT-y, tworzone wtasnie z mys$la o zintensyfikowaniu dziatalno$ci
turystycznej na szczeblu lokalnym. Jako przyktady dobrze dziatajacych organizacji tego typu
mozna podaé: Lokalna Organizacj¢ Turystyczna ,Szlak Piastowski”, Organizacje
Turystyczng ,,Leszno Region” oraz Poznanska Lokalng Organizacje Turystyczng. Pozostate,
mniej aktywne organizacje tego typu to: Stupecka Organizacja Turystyczna SLOT, Lokalna
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Organizacja Turystyczna Ziemi Kaliskiej, Lokalna Organizacja Turystyczna ,,Bialty Kruk",
Lokalna Organizacja Turystyczna Potudniowej Wielkopolski, Lokalna Organizacja
Turystyczna ,,Dolina Gwdy”. Aktywnie na rzecz rangi turystyki wodnej dziala réwniez
Zwiazek Miast i Gmin Nadnoteckich, ktéry warto wymieni¢, pomimo, ze nie jest organizacja
pozarzadowa.

3.11. Obszary wyrozniajace sie potencjatem recepcyjnym
i ustugowym

Do obszaréw wyr6zniajacych si¢ potencjalem recepcyjnym nalezy w pierwszym rzgdzie
Poznan, dysponujacy najwigksza baza noclegowa na terenie wojewoddztwa wielkopolskiego.
Wedtug danych GUS z 2005 roku, byto tam 57 obiektéw z 7 524 miejscami noclegowymi.
Inne obszary czy gminy wyrdzniajace si¢ potencjalem recepcyjnym to w kolejnosci wedlug
liczby miejsc noclegowych:

— powiat koninski — 31 obiektéw, 3 722 miejsc noclegowych (zwtaszcza gmina Slesin —
19 obiektéw, 3 259 miejsc),

— powiat poznanski — 44 obiekty, 3 468 miejsc noclegowych (zwtaszcza gminy Tarnowo
Podgérne — 10 obiektéw, 928 miejsc 1 Stgszew — 8 obiektéw, 877 miejsc),

— powiat leszczynski — 40 obiektow, 2 857 miejsc noclegowych (zwlaszcza gmina
Witoszakowice — 22 obiekty, 1 388 miejsc),

— powiat miedzychodzki — 30 obiektéw, 2 127 miejsc noclegowych (zwlaszcza gminy
Sierakéw —14 obiektéw, 1337 miejsc i Migedzychdd — 12 obiektéw, 663 miejsc),

— powiat pilski — 23 obiekty, 1436 miejsc noclegowych (zwlaszcza gmina Pita —
15 obiektéw, 1 187 miejsc),

— gmina Witkowo (powiat gnieznienski) — 29 obiektow, 1 422 miejsc noclegowych,

— powiat wolsztynski — 20 obiektow, 1 380 miejsc noclegowych (zwlaszcza gmina Przemgt
— 13 obiektéw, 842 miejsca),

— miasto Kalisz — 8 obiektéw, 808 miejsc noclegowych.

Jezeli pod uwage wezmiemy tylko potencjal recepcyjny hoteli, to do obszaréw

wyrdzniajacych si¢ naleza:

— miasto Poznan — 34 hotele, 4 750 miejsc noclegowych,

— powiat poznanski — 11 hoteli, 1 033 miejsca noclegowe (zwlaszcza gmina Tarnowo
Podgorne — 4 hotele, 446 miejsc noclegowych),

— Pita -5 hoteli, 573 miejsca noclegowe,

— gmina Slesin (powiat koninski) — 3 obiekty, 416 miejsc noclegowych,

— Ostrow Wielkopolski (powiat ostrowski) — 6 hoteli, 382 miejsca noclegowe,

— Kalisz — 4 hotele, 368 miejsc noclegowych,

— Gniezno (powiat gnieznienski) — 6 hoteli, 354 miejsca noclegowe,

— powiat leszczynski — 4 hotele, 323 miejsca noclegowe.

Do obszarow wyrdzniajacych si¢ wielkoscia bazy zywieniowej w obiektach
noclegowych zbiorowego zakwaterowania nalezy przede wszystkim Poznan, gdzie sa 84 takie
placowki, w tym 41 restauracji 1 28 bar6w. Inne obszary o najwigkszym potencjale ustug
gastronomicznych to:

— powiat poznanski — 58 placowek (w tym 23 restauracje i 19 baréw),

— powiat koninski — 50 placéwek (w tym 18 punktéw gastronomicznych i 16 baréw),

— powiat leszczynski — 39 placéwek (w tym 13 punktéw gastronomicznych, 13 stotowek,
12 baréw),

— powiat miedzychodzki — 39 placéwek (w tym 20 punktéw gastronomicznych, 8 baréw,
7 restauracji).

Pod wzgledem liczby restauracji w obiektach zbiorowego zakwaterowania wyr6zniaja
si¢ nastgpujace obszary:
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— miasto Poznan — 41 restauracji,

— powiat poznanski — 23 restauracje,

— powiat gnieznienski — 12 restauracji,

— powiat leszczynski — 10 restauracji,

— powiat ostrowski — 10 restauracji,

— powiat koninski — 9 restauracji,

— gmina Pita (powiat pilski) — 9 restauracji.

4. Inne wybrane elementy gospodarki turystycznej

4.1. Zatrudnienie, kwalifikacje i ksztatcenie kadry turystycznej

Przyjmuje sig, ze do wasko rozumianego sektora turystyki zalicza si¢ dwie grupy
przedsigbiorstw: Hotele i restauracje (sekcja H) oraz Biura i agencje turystyczne (klasa 63.30
w sekcji I). W tak rozumianym sektorze turystyki w 2004 roku w Polsce pracowato okoto
235 tys. 0s6b'¢ (216,3 tys. w sekcji H1i 18,3 tys. w klasie 63.30 sekcji I). W tym samym roku
w woj. wielkopolskim pracowato prawie 19,3 tys. oséb, co stanowi okoto 8,3% wszystkich
zatrudnionych w sektorze turystyki w Polsce (tab. 27).

Moéwiac o wplywie turystyki na zatrudnienie w regionie, ma si¢ zwykle na mysli
wszystkie miejsca pracy, ktoére generuja wydatki turystow. Na podstawie prowadzonych
rachunkéw satelitarnych turystyki szacuje sig, ze okoto 900 tys. oséb pracuje w gospodarce
turystycznej, co oznacza, ze jedno miejsce pracy w sektorze turystycznym generuje okoto
2,8 miejsca pracy w pozostatych sektorach. Uwzgledniajac powyzszy wskaznik mozna
przyjac, ze w woj. wielkopolskim turystyka generuje 73-74 tys. miejsc pracy (w tym niecale
20 tys. bezposrednio w sektorze turystyki).

Tab. 31. Pracujacy w sektorze turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

Grupa przedsigbiorstw 2001 2002 2003 2004
Sekcja H ,,Hotele i restauracje 17,8 17,7 17,7 18,2
Sekcja I, Transport”, klasa 63.30
Biura i agencje turystyczne
Razem 18,8 18,6 18,7 19,3

1,0 0,9 1,0 1,1

Zrédto: Gtéwny Urzad Statystyczny.

Poza pracujacymi w przedsigbiorstwach, w gospodarce turystycznej wazna rolg
odgrywa kadra przewodnikéw i pilotéw. Prowadzona centralnie ewidencja przewodnikéw
i pilotéw zawiera nast¢pujace informacje o woj. wielkopolskim.

Tab. 32. Przewodnicy turystyczni i piloci wycieczek z uprawnieniami w wojewodztwie

wielkopolskim.
Uprawnienia 2006

Przewodnicy turystyczni 627
W tym:

miejscy 303
terenowi 418
gorscy 26
Piloci wycieczek 1 660

Zrédto: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Wielkopolskiego (wg stanu na koniec pazdziernika 2006 r.).

"®Rocznik statystyczny 2005, GUS.
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Zaréwno na poziomie $rednim, jak i wyzszym turystyczne szkolnictwo zawodowe
w wojewddztwie wielkopolskim jest dobrze rozwinigte. W szkotach wyzszych (panstwowych
i niepanstowych) ksztalci si¢ studentdow we wszystkich podstawowych dla turystyki
specjalnosciach. Gtéwnym kierunkiem studiéow jest ,,Turystyka 1 rekreacja” (rézne
specjalnosci).

Kadra dydaktyczna prowadzaca zajgcia z zakresu turystyki na wyzszych uczelniach
pochodzi giéwnie z uczelni poznanskich. Nalezy podkresli¢, ze Poznan nalezy do najlepszych
osrodkéw akademickich pod wzgledem zar6wno kadr, jak 1 poziomu ksztalcenia specjalistow
sektora turystycznego.

Tab. 33. Wybrane szkoly wyzsze posiadajace wydzialy, kierunki badz specjalnosci
o charakterze turystycznym, hotelarskim lub gastronomicznym

L.p. Nazwa szkoly wyzszej Kierunek/Specjalizacja| Studia podyplomowe
1. |Akademia Ekonomiczna w Poznaniu Turystyka i hotelarstwo [Zarzadzanie gospodarka
turystyczna+ studia
doktoranckie
2. |Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa Org. i zarz. gospodarka
im. Prezydenta S. Wojciechowskiego turystyczna i hotelar-
w Kaliszu stwem
3. | AWF w Poznaniu Turystyka i rekreacja Org. i zarz. gospodarka
turystyczna i hotelar-
stwem
4. |Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Turystyka i rekreacja
Poznaniu
5. |Wyzsza Szkota Hotelarstwa i Gastronomii  (Turystyka i rekreacja Studia podyplomowe
w Poznaniu I i II stopnia
6. |Wyzsza Szkota Komunikacji i Zarzadzania [Socjologia turystyki
w Poznaniu i rekreacji
7. |Akademia Rolnicza w Poznaniu Agroturystyka Menedzer produktu
turystycznego
8. Wyzsza Szkola Zawodowa ,,Kadry Turystyka i rekreacja

dla Europy” w Poznaniu

9. |Wielkopolska Wyzsza Szkota Turystyki Turystyka i rekreacja
i Zarzadzania w Poznaniu

10. [Wyzsza Szkota Pedagogiki i Administracji |Animacja czasu wolnego
w Poznaniu

11. [Wyzsza Szkota Handlu i Ustug w Poznaniu [Zarzadzanie turystyka

12. Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa Turystyka i rekreacja
w Koninie

13. [Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa Turystyka i rekreacja
w Lesznie

Zrédto: badania Instytutu Turystyki.

4.2. Wydatki na turystyke z budzetéw samorzadow terytorialnych

W 2005 roku wiladze samorzadowe w wojewodztwie wielkopolskim w swoich
budzetach przeznaczyly tacznie 5068 504 zlotych na turystyke, co stanowito 4,6%
wszystkich wydatkéw na turystyke samorzadéw wojewddzkich w Polsce. Najmniej na ten cel
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przeznaczyt samorzad miast na prawach powiatu, bo zaledwie 2,6% wszystkich wydatkow
samorzadow tego typu w Polsce. Réwniez wydatki gmin stanowity zaledwie 5,1% wszystkich
wydatkéw ogdlnopolskich tego typu jednostek. Na poziomie samorzadu wojewoddzkiego
wydatki  wyniosty 6,7%. Wydatki starostw powiatowych z terenu wojewddztwa
wielkopolskiego na turystyke stanowity 11,8% wydatkéw réwnorzednych jednostek
samorzadowych.

Tab. 34. Wydatki na turystyke (poz. 6.30) samorzadéw terytorialnych Polski
i wojewodztwa wielkopolskiego w 2005 roku w tys. zlotych

Polska QLB T[Ty Wojewddztwo wielkopolskie QLB 3Ty %0
turystyke turystyke

Samorzady ogétem 109 513,9 |Samorzady ogétem 5 068,5 4,6
Samorzady gmin razem 51 139,3 [Samorzady gmin razem 2 593,9 5,1
Samgrzqdy miast na prawach 40 996.1 Samgrzqdy miast na prawach 1085.2 2.6
[powiatu razem [powiatu razem
Samorzady powiatow razem 4499,2 |Samorzady powiatéw razem 5294 11,8
Samorzad wojew6dztw razem 128793 ?;I;‘i’lzza*d wojewodztwa — 8600 | 6.7

Zrédto: Gtowny Urzqd Statystyczny.

Nalezy podkresli¢, ze wydatki na turystyke stanowia zaledwie 0,06% lacznych
wydatkoéw budzetéw samorzadow terytorialnych w woj. wielkopolskim.

4.3. Wsparcie projektéw turystycznych realizowanych
w wojewodztwie wielkopolskim ze srodkow funduszy
strukturalnych Unii Europejskiej'’

W  rozdziale przedstawiono planowane wykorzystanie $rodkéw z funduszy
strukturalnych Unii Europejskiej przeznaczonych na wsparcie projektéw turystycznych
realizowanych w wojewddztwie wielkopolskim, przede wszystkim w ramach Zintegrowanego
Programu Operacyjnego Rozwoju Regionalnego 2004-2006 (ZPORR). W tym wlasnie
programie w najwigkszym stopniu uwzgledniono mozliwo$¢ realizacji przedsigwzigc
turystycznych. Prezentowane projekty podzielono na trzy grupy: (1) projekty, ktére uzyskaty
dofinansowanie na mocy decyzji Zarzadu Wojewddztwa; (2) projekty ocenione pozytywnie
przez panel ekspertow (przed decyzja Regionalnego Komitetu Sterujacego); (3) Projekty
ocenione pozytywnie pod wzgledem formalnym i przekazane do oceny przez panel
ekspertéw. Projekty te zostaly przygotowane w ramach:

- priorytetu 1. Rozwdj infrastruktury stuzqcej wzrostowi konkurencyjnosci regionéw, dziatanie
1.4. Rozwdj turystyki i kultury — facznie 9 projektéw, z czego 3 uzyskaty dofinansowanie na
faczna kwote 908 725,45 zt (pozostale 6 czeka na decyzj¢ Zarzadu Wojewoddztwa), co
stanowi 50% kosztéw catkowitych projektow;

- priorytetu 3. Rozwdj lokalny, dziatanie 3.1. Rozwdj obszarow wiejskich — 2 projekty (oba sa
w trakcie oceny) o wartosci 621 994,28 zt i wnioskowanym dofinansowaniu w wysokosci
67%.

"Opracowano na podstawie informacji przekazanej z Departamentu Kultury Fizycznej i Turystyki Urzedu Mar-
szatkowskiego w Poznaniu.
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Tab. 35. Projekty, ktore uzyskaly dofinansowanie na mocy decyzji Zarzadu

Wojewodztwa
Kwota
Tytul projektu Beneficjent Kwota calkowita dofinansowania
z EFRR

'Wypracowanie i promocja produktow

turystyki biznesowej Poznania Miasto Poznan 449 472,49 7z} 305 277,45 zt
i Wielkopolski w latach 2006-2007

1 . . Zwiazek
Szlak kosciolow drewnianych wokot |y pooq oo ingy 600 000,00 zt 301 800,00 zt
Puszczy Zielonka . .

,,Puszcza Zielonka

Opracowanie regionalnych produktéw Wielkopolska
turystyki kulturowej w Wielkopolsce Organizacja 768 507,00 zt 301 650,00 zt
i ich promocja Turystyczna

Zrédto: Dane Urzedu Marszatkowskiego w Poznaniu.

Tab. 36. Projekty ocenione pozytywnie przez Panel Ekspertow (przed decyzja
Regionalnego Komitetu Sterujacego)

7z infrastruktura informacyjno-
recepcyjna.

Kwota
Tytul projektu Beneficjent Kwota calkowita| dofinansowania
z EFRR
Modernizacja Kinoteatru w Ostrzeszowskie 338 274.28 71 207 955.50 71
Ostrzeszowie. Centrum Kultury ’ ’
Budowa systemu informacji
urystycznej Gminy Czerwonak Wraz | ¢ .. Crerwonak | 283 720,00 21 209 790,00 z4

Zrédto: Dane Urzedu Marszatkowskiego w Poznaniu.

Tab. 37. Projekty ocenione pozytywnie pod wzgledem formalnym - przekazane do
oceny przez panel ekspertéw

Organizacji Leszno-Region oraz ich
wdrozenie w latach 2006-2008

Kwota
Tytul projektu Beneficjent Kwota catkowita| dofinansowania
z EFRR
Przebudowa obiektow sportowych
wraz z budowa internatu sportowego C%isesr;{(IjKFe 11 272 673,33 6 972 148,45
dla COSS TKKF w Sierakowie W e
Mickiewiczowskie Centrum Gmina Zerkéw | 4387 277,38 2697 096,75
Turystyczne" w Zerkowie
Opracowanie programéw rozwoju
1 promocji turystyki z okresleniem oo
10 regionalnych produktéw Organizacja
. . Turystyczna Leszno -| 518 079,00 374 834,22
turystycznych na obszarze dzialania Region
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Kwota
Tytul projektu Beneficjent Kwota catkowita| dofinansowania
z EFRR

Zwigkszenie atrakcyjnos$ci
turystycznej regionu przez budowe Miasto Poznan 18 688 111,66 7499 271,48
stoniarni w Nowym ZOO w Poznaniu

|Adaptacja zajazdu klasztornego na

. S Kongregacja
Dom Pielgrzyma na Swictej Gérze na | oy i o Filipa| 5 300 000,00 3974 999,99
cele obstugi migdzynarodowej Neri

turystyki szkolnej

,,Dobre miejsce, krdlewska tradycja” -
promocja produktéw turystycznych
powiatu gnieznienskiego

Starostwo Powiatowe

. 984 800,00 738 600,00
w Gnieznie

Zrédto: Dane Urzedu Marszatkowskiego w Poznaniu.

Ponadto szeroko rozumiane inwestycyjne wsparcie rozwoju turystyki (i kultury) na
obszarach wiejskich 1 w miasteczkach liczacych nie wigcej niz 5 tysigcy mieszkancéw moze
odbywac si¢ w ramach Sektorowego Programu Operacyjnego Rozwdj i modernizacja sektora
zywnosciowego oraz rozwoj obszarow wiejskich, Dziatanie 2.3. Odnowa wsi oraz zachowanie
i ochrona dziedzictwa kulturowego. Wedtug danych z Urzedu Marszatkowskiego w Poznaniu,
do wrzesnia 2006 roku zgloszono w tym Dziataniu 212 projektéw na taczna kwotg
dofinansowania z Europejskiego Funduszu Orientacji i Gwarancji Rolnej w wysokosci
50272 480 zt. Z tego dla 151 projektéw podpisano umowy na ogélng kwote 36 783 390 zt.
Ciekawsze projekty z tej grupy, wpltywajace na poprawg atrakcyjnosci turystycznej gmin,
przedstawia tabela 38.

W tym samym Programie, w ramach Dziatania 2.7. Pilotazowy Program Leader +,
zrealizowano wiele projektow polegajacych na utworzeniu lokalnych prorozwojowych
struktur organizacyjnych (Lokalnych Grup Dziatania) oraz budowaniu Zintegrowanych
Strategii Rozwoju Obszaréw Wiejskich. Ogélnie celem projektéw realizowanych w ramach
tego Dziatania jest lepsze wykorzystanie potencjalu rozwojowego terenéw wiejskich oraz
poprawa ich konkurencyjnosci jako miejsca zamieszkania i prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej. W duzym stopniu do osiagnigcia tak sformutowanego celu moze przyczyni¢ si¢
rozw@j turystyki, dlatego w zdecydowanej wigkszosci przypadkéw stanowi ona przedmiot
zainteresowania w ramach Pilotazowego Programu Leader +.

Tab. 38. Wybrane projekty wptywajace na poprawe atrakcyjnosci turystycznej gmin,
realizowane w ramach Dzialania 2.3. Odnowa wsi oraz zachowanie i odnowa
dziedzictwa kulturowego

; ; ; Kwota
Gmina Rodzaj projektu dofinansowania

Ladek ,Powrot do zrédta” budowa grodu stowianskiego w Ladzie 152 340,00 21
nad Warta

Zakrzewo Zag?spodarowan1e turystyczne terenu przy jeziorze 358 986.00 z1
Boréwno
Modernizacja patacyku podworskiego w Mycielinie,

Mycielin z przeznaczeniem na $wietlicg wiejska i siedzibg innych 98 351,00 zt
obiektéw kultury

Wijewo Adaptacja zespotu patacowo-parkowego na siedzibg 450 000,00 z4
Centrum Kulturalnego
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; c c Kwota
Gmina Rodzaj projektu dofinansowania

Kozminek Rewaloryzacja parku zabytkowego w Kozminku 450 000,00 zt
Budowa infrastruktury rekreacyjno-wypoczynkowej

Przedecz w Przedeczu, 1 zatoZenie stylowego o$wietlenia ulicznego 372 725,00 zt
w centrum miasta Przedecz wraz z iluminacja o$wietleniowa

Krzyméw Renowacja zabytkowego parku w miejscowosci Brzezno 437 979,00 zt

Malanéw Budowa kompleksu rekreacyjno-parkowego w Malanowie | 440 000,00 zt

Crarnkéw .Urza‘dzeme.smezkl dydaktycznej dla turystyki pieszej 81 532.00 zt
i rowerowej

Przemet ZW1e§ksgenl? bezplegzenstwa w rejonach turystycznych: 222 638,00 21
zatozenie o$wietlenia parkowego
Zmiana sposobu uzytkowania budynku kosciota

Mitostaw poewangelickiego w Mitostawiu na osrodek polsko- 13 989,00 zt
niemieckich spotkan

Milostaw Renowacja f:lewa(:]l‘palacg w Mﬂoslawm oraz 436 132,00 zt
rekonstrukcja pomnika Juliusza Stowackiego

Niechanowo Re,:waloryzac.Ja terenu .zabytkowego kompleksu parkowo- 450 000,00 zt
lesnego w Niechanowie

Turek Rewaloryzacja zespotu dworsko-patacowego w Stodkowie | 446 508,00 zt

Nowe Miasto Aranzacja rynku w Nowym Miescie nad Warta 450 000,00 zt

n. Warta

. L Budowa centrum edukacji przyrodniczej wraz z odbudowa

Migdzychéd zabytkowego folwarku w Mniszkach 428 627,00 2t

Perzow Budowa $ciezki rowerowej Perzow-Turkowy 236 173,00 zt

Kobyla Géra Poprayva pot,rz?b kulFuralnych, tl/lrys.tyczny,ch i sportowych 354 098,00 21
dla mieszkancéw wsi Kobyla Goéra 1 turystow

Muzeum Okrggowe

im. Stanistawa Rekonstrukcja zabytkowego koscidtka z Lasek Wateckich | 353 440,00 zt

Staszica w Pile

Muzeum Zespét
Patacowo-Parkowy

Rewaloryzacja XVIII-wiecznego zalozenia parkowego
w Dobrzycy

439 199,00 zt

w Dobrzycy
Pakostaw Pakostaw — wie$ rekreacyjno-sportowa 410511,00 zt
Pakostaw Chojno — Osrodek Kultury Chazackiej 260 218,00 zt
. Przebudowa i rozbudowa (modernizacja) istniejacego
Krajenka amfiteatru i budowa szlakl(l pieszego —JdZ)j Scia gl?) arifiteatru 35970400 2t
Sciezka krajoznawczo-turystyczna — przebudowa chodnika
Chodziez w ciagu drogi wojewddzkiej nr 193 Chodziez — Margonin — | 103 540,00 zt

Gotancz w miejscowosci Pietronki

Grabow nad Prosna

Renowacja zabytkowego Parku Miejskiego w Grabowie
nad Prosna

321 950,00 zt

Wolsztyn

Budowa $ciezki rowerowej z Niatka Wielkiego do terenéw
rekreacyjnych nad Jeziorem Swigtym

357 850,00 zt

Przykona

Budowa ciagu pieszo-rowerowego w miejscowosci Zimotki,
przy Zbiorniku Wodnym Przykona w Gminie Przykona

262 139,00 zt

Zrédto: Dane Urzedu Marszatkowskiego w Poznaniu.

63




Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

IV. Bilans uwarunkowan rozwojowych wraz
z identyfikacjq produktow turystycznych

Rozdziat sktada si¢ z trzech czgsci, w ktérych: (1) przedstawiono dominujace obecnie
w wojewddztwie wielkopolskim formy turystyki i wynikajace z nich kategorie produktow,
(2) okreslono podregiony (w ukladzie powiatowym) wyrdzniajace si¢ warunkami
rozwojowymi w dziedzinie turystyki oraz (3) zidentyfikowano i oceniono wielkopolskie
turystyczne produkty markowe. Do prezentacji wynikéw przeprowadzonych analiz, oprécz
metody opisowej, zastosowano kartogramy powstale na podstawie oceny punktowej
potencjatu turystycznego Wielkopolski, przeprowadzonej w uktadzie przestrzennym i wedlug
grup waloréw (zasobéw) turystycznych.

Gléwnymi materiatami zrédtowymi wykorzystanymi w tej czgsci opracowania byty:
(1) monografie oraz przewodniki i informatory turystyczne, a takze broszury, ulotki i foldery
reklamowe — dotyczace atrakcji wystgpujacych na danym terenie (gmina, powiat, miasto,
trasa turystyczna); (2) opracowania planistyczne i programowe, takie jak projekt Planu
zagospodarowania przestrzennego wojewodztwa wielkopolskiego — Studium rekreacji18 oraz
Koncepcja rozwoju wojewddztwa w zakresie turystyki'’, a takze (3) informacje zawarte
w ankietach, pochodzace od lokalnych specjalistow ds. turystyki oraz uzyskane podczas
konsultacji spotecznych i spotkan konsultacyjnych z Zespotem Programowym.

1. Dominujace formy turystyki (kategorie produktow)

Identyfikacji i oceny dominujacych form turystyki w wojewddztwie wielkopolskim
dokonano na podstawie analizy zasobow i waloréw turystycznych oraz wybranych elementéw
zagospodarowania turystycznego, przeprowadzonej wedtug uktadu rzeczowego, a nastgpnie
odniesionej do poszczegdlnych powiatéw lub miejscowosci. Wyniki tej analizy umozliwity
wyrdznienie najwazniejszych form turystyki rozwijajacych si¢ w Wielkopolsce.

1.1. Turystyka krajoznawcza

Uznano, ze dla tej formy podstawowe znaczenie maja przyrodnicze 1 antropogeniczne
zasoby krajoznawcze w postaci:

- waloréw przyrodniczych, takich jak: parki narodowe, parki krajobrazowe, rezerwaty,
pomniki i inne osobliwos$ci przyrody, jak rowniez pozostate obszary chronione oraz cenne
pod wzgledem przyrodniczym;

- historycznych waloréw (zasobéw) kulturowych, cywilizacyjnych i religijnych, do ktérych
zaliczono: swieckie 1 sakralne zabytki budownictwa, architektury, sztuk plastycznych oraz
techniki i rzemiosta, historyczne sanktuaria i obiekty religijne, przejawy tradycyjnej
kultury ludowej (materialne i duchowe) oraz pozostate elementy kultury materialnej
i pamiatki historyczne;

- przejawow wspoOlczesnej dziatalnosci czlowieka (technika, gospodarka, kultura, sport,
imprezy i wydarzenia, religia).

" Plan zagospodarowania przestrzennego wojewdztwa wielkopolskiego. Studium rekreacji. Wielkopolskie Biuro
Planowania Przestrzennego w Poznaniu 2004.

Gotembski G., Hotderna-Mielcarek B., Niezgoda A., Zmyslony P.: Koncepcja rozwoju wojewddztwa w zakre-
sie turystyki. Raport finalny: Strategia rozwoju wojewodztwa wielkopolskiego. Zadanie 11 — 3.3.3.2.

64



Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

Wyniki analizy potencjatu turystycznego wojewddztwa wielkopolskiego wedtug
opisanych dla tej formy grup zasobéw (waloréw) daty podstawe do uznania, ze turystyka
krajoznawcza ma szczegdlnie korzystne warunki do rozwoju na terenie Wielkopolski.
Ogdlnie mozna stwierdzi¢, ze walory krajoznawcze maja stosunkowo wysoka rangeg
i sa rozmieszczone do$¢ rOwnomiernie na obszarze catlego wojewodztwa (czego nie mozna
powiedzie¢ o innych rodzajach walorow). W grupie tej wystgpuja takze walory historyczne
najwyzszej rangi krajowej i mig¢dzynarodowej (w uktadach punktowych i liniowych —
te ostatnie sa szczegélnie dogodne do budowy produktéw turystycznych), skoncentrowane
miedzy innymi w Poznaniu, Gnieznie, Kaliszu oraz na szlaku Poznan - Gniezno
(najcenniejszy fragment Szlaku Piastowskiego z Ostrowem Lednickim). Inna wazna cecha
krajoznawczych zasobdéw turystycznych jest ich czeste wystgpowanie w pewnych
podgrupach. Umozliwia to tworzenie tematycznych i sieciowych produktéw turystycznych,
na przyktad na bazie licznych w Wielkopolsce dworéw i patacow.

Biorac pod uwage calo$¢ zasobow krajoznawczych wojewddztwa wielkopolskiego
uznano, ze daja one podstawe do rozwoju grup produktéw turystycznych®, ktérych rdzen®!
powinny tworzy¢ nastgpujace zasoby:

- dwory i patace Wielkopolski (m.in. w Antoninie, Dobrzycy, Gotuchowie, Korniku,
Lewkowie, Pawlowicach, Posadowie, Racocie, Rogalinie, Rokosowie, Rydzynie,
Smietowie, Zakrzewie);

- historyczne 1 religijne szlaki Wielkopolski, laczace tematycznie zabytki kultury
materialnej oraz historyczne i wspoétczesne obiekty kultu religijnego (Szlak Piastowski,
Szlak Gotycki, Szlak Cysterski, Szlak Bursztynowy, Szlak Romanski, Szlak Baroku,
Szlak Ziemianski, Szlak Kosciotéw Drewnianych, szlak postaci 1 wydarzen
historycznych, a takze szlaki pielgrzymkowe 1 religijne do takich miejscowosci
(sanktuariow), jak: Stary Lichen, Kalisz, Skulsk, Klasztorna Gérka, Skrzatusz, Brdow,
Poznan, Gniezno, Lednica, Lubin, Gostynh);

- historyczne szlaki kolejowe (wraz z zabytkowa infrastruktura i taborem) Wielkopolski,
skoncentrowane gléwnie w powiatach: wolsztynskim, gnieznienskim, gostynskim,
grodziskim, kaliskim, ko$cianskim, poznanskim, sredzkim, pilskim i rawickim,;

- zabytki archeologiczne 1 etnograficzne Wielkopolski, takie jak skanseny, stanowiska
archeologiczne 1 grodziska wystgpujace w powiatach: gnieznienskim, $redzkim,
poznanskim, ko$cianskim, kaliskim, wolsztynskim, pilskim, koninskim, kolskim,
stupeckim, tureckim, gostynskim i nowotomyskim;

- tradycje zanikajacych rzemiost i zawodéw (jako podstawa do rozwoju turystyki
poznawczej i hobbystycznej), takie jak hodowla koni wierzchowych wraz z rzemiostem
jezdzieckim, chmielarstwo, wikliniarstwo, rzemiosto rzeznicze, milynarstwo,
pszczelarstwo, garncarstwo, hafciarstwo, piekarstwo, pozarnictwo, historia przemystu —
podtrzymywane w réznych miejscowosciach powiatéw: gostynskiego, grodziskiego,
kaliskiego, koscianskiego, leszczynskiego, nowotomyskiego, obornickiego, ostrowskiego,
ostrzeszowskiego, poznanskiego, rawickiego, szamotulskiego i tureckiego;

- imprezy 1 wydarzenia kulturalne, sportowe i religijne — organizowane przede wszystkim
w wigkszych miastach oraz w miejscowosciach wyposazonych w unikatowe walory lub
tradycje (m. in. w Poznaniu, Kaliszu, Koninie, Lesznie, Pile, Ostrowie WIkp., Gnieznie,
Krotoszynie, Jarocinie, Lednogdérze oraz w miejscowosciach powiatow gostynskiego,
grodziskiego, kaliskiego, koS$cianskiego, nowotomyskiego, pilskiego, rawickiego,
chodzieskiego, wolsztynskiego i ztotowskiego);

2Szczegétowe oméwienie tych produktéw znajduje si¢ w rozdziale VII.
*'Na potrzeby niniejszego opracowania przyjeto, ze rdzen produktu turystycznego stanowia podstawowe walory,
ktérych zwiedzenie (odwiedzenie, poznanie, zobaczenie) byto gtdwnym motywem podrézy.
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- zasoby historyczne i kulturalne Poznania, Gniezna, Kalisza, Leszna oraz innych
miejscowosci, w ktorych znajduja si¢ walory z tej grupy, np. Rogalina, Kérnika, Rydzyny,
Dobrzycy, Antonina, Gotuchowa;

- zasoby leSne 1 przyrodnicze — najcenniejsze kompleksy 1 obiekty przyrodnicze
Wielkopolski, w tym: Wielkopolski Park Narodowy, Drawienski Park Narodowy
(fragment w wojewddztwie wielkopolskim), 12 parkéw krajobrazowych, kompleksy lesne
Puszczy Noteckiej, Puszczy Zielonki, okoto 100 rezerwatéw przyrody, w tym ,,Buki nad
Jeziorem Lutomskim” k. Sierakowa, ,,Kolno Migdzychodzkie”, Dg¢bina k. Wagrowca
»Klasztorne modrzewie”, ,,Wyspa konwaliowa” ,Jodly ostrzeszowskie”, rezerwat
krajobrazowy ,,Meteoryt Morasko”, jak réwniez okoto 3 000 pomnikéw przyrody. Zasoby
lesne i przyrodnicze (obszary prawnie chronione) skoncentrowane sa w powiatach:
wolsztynskim, miedzychodzkim, ostrzeszowskim, leszczynskim, stupeckim, koscianskim,
czarnkowsko-trzcianeckim, poznanskim, gnieznienskim, szamotulskim, zlotowskim
1 obornickim.

1.2. Wybrane formy turystyki kwalifikowanej (specjalistycznej)

Poszczegblne formy turystyki kwalifikowanej skoncentrowane sa na obszarach
wyposazonych w odpowiednia infrastrukturg i/lub walory specjalistyczne. Przyj¢to, ze dla
tych form aktywnoS$ci turystycznej podstawowe znaczenie maja te cechy i elementy
srodowiska przyrodniczego, ktére umozliwiaja uprawianie kajakarstwa, zeglarstwa, turystyki
rowerowej, motorowodnej, mySlistwa, jezdziectwa, wedkarstwa, sportow lotniczych itp.
Ponadto, oprécz wymienionych elementéw $rodowiskowych, do uprawiania wielu form
turystyki kwalifikowanej wymagana jest takze specjalistyczna infrastruktura, na przyktad
lotniska sportowe (pasy startowe z podstawowa infrastruktura naziemna) dla réznych
rodzajéow aeroturystyki22 czy przystanie i mariny dla turystyki wodne;j.

Wyniki analizy potencjatu turystycznego wojewddztwa wielkopolskiego wedtug
odpowiednich dla poszczegdlnych form turystyki kwalifikowanej grup zasobéw (waloréw)
oraz elementéw infrastruktury daly podstaw¢ do uznania, ze wybrane rodzaje turystyki
specjalistycznej maja sprzyjajace warunki do rozwoju na okreslonych obszarach
Wielkopolski. Og6lnie mozna stwierdzi¢, ze walory z tej grupy (wystgpujace wraz
z niezbe¢dna infrastruktura) sa do$¢ zréznicowane pod wzgledem rangi (znaczenie krajowe,
regionalne lub lokalne), a ich rozmieszczenie na obszarze wojewddztwa jest nierdwnomierne.
Mozna ws$réd nich wyr6zni¢ takie, ktére umozliwiaja uprawianie na okreslonych obszarach
nastgpujacych form turystyki kwalifikowanej*:

- turystyka rowerowa — rdzeh produktu stanowia walory $srodowiskowe i krajoznawcze
(dajace podstawy do tworzenia tematycznych tras rowerowych) oraz odpowiednia
infrastruktura (wytyczone 1 oznakowane trasy, miejsca odpoczynku, parkingi,
wypozyczalnie sprzegtu, serwis itp.). Oceniono, ze na terenie wojewddztwa
wielkopolskiego sprzyjajace warunki do tej formy turystyki wystgpuja zwlaszcza
w powiatach: czarnkowsko-trzcianeckim, migdzychodzkim, pilskim, poznanskim
i ztotowskim, a takze w chodzieskim, gnieznienskim, gostynskim, grodziskim,
jarocinskim, kaliskim, koninskim, koscianskim, leszczynskim, nowotomyskim,
obornickim, ostrzeszowskim, rawickim, szamotulskim, S$remskim, wolsztynskim,
wrzesinskim;

Przez pojecie aeroturystyki rozumie si¢ w niniejszym opracowaniu uprawianie przez turystéw réznego rodzaju
sportéw i aktywnosci lotniczych, takich jak nauka latania, baloniarstwo, spadochroniarstwo, szybownictwo czy
paralotniarstwo.

“Dla kazdej z wymienionych form istnieje mozliwos¢ budowy grup produktéw turystycznych, ktérych rdzen
powinny tworzy¢ przedstawione zasoby.
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turystyka kajakowa — uzalezniona jest od wystgpowania ciekéw lub potaczonych
zbiornikow wodnych, a takze przynajmniej podstawowej infrastruktury. Rdzen produktu
stanowia zagospodarowane szlaki wodne. Uznano, ze na terenie wojewddztwa
wielkopolskiego sprzyjajace warunki do tej formy turystyki wystgpuja zwlaszcza
w powiatach: czarnkowsko-trzcianeckiem, koninskim, migdzychodzkim, wolsztynskim
oraz ztotowskim, jak rowniez w chodzieskim, gnieznienskim, kaliskim, leszczynskim,
nowotomyskim, obornickim, pilskim, poznanskim, stupeckim, szamotulskim, §remskim,
tureckim, wagrowieckim oraz, w mniejszym zakresie, w jarocinskim, koScianskim,
Sredzkim 1 wrzesinskim;

turystyka motorowodna — uzalezniona jest od wystgpowania na danym obszarze
zeglownych dréog wodnych wyposazonych w odpowiednia infrastruktur¢ (oznakowanie
nawigacyjne, przystanie, stacje paliw) lub duzych akwenéw. Pewne obszary
wojewoddztwa wielkopolskiego maja potencjalnie dobre warunki do rozwoju tej formy
turystyki (wystgpowanie zeglownych rzek i potaczonych kanatami jezior), ale giéwna
bolaczke stanowi stabe zagospodarowanie lub jego zupelny brak. Turystyka motorowodna
w Wielkopolsce ma szanse rozwija¢ si¢ na obszarach nastgpujacych powiatow:
chodzieskiego, czarnkowsko-trzcianeckiego, kolskiego, koninskiego, migedzychodzkiego,
nowotomyskiego, obornickiego, pilskiego, poznanskiego, stupeckiego, szamotulskiego,
sremskiego, tureckiego i zlotowskiego. Na szczegdlna uwage zastuguje droga wodna
zwana Wielka Petla Wielkopolsko-Kujawsko-Lubuska, o tacznej dlugosci 668,9 km
(jezioro Gopto, Kanal Slesifiski, Warta, Note¢), biegnaca miedzy innymi przez takie
miejscowosci 1 obszary, jak: Kruszwica, Konin, Nadwarcianski Park Krajobrazowy, Lad,
Pyzdry, Srem, Jaszkowo, Rogalin, Wielkopolski Park Narodowy, Poznan, Puszcza
Zielonka, Oborniki, Wronki, Migdzychdd, Sierakéw, Wielen, Czarnkéw, Ujscie, Puszcza
Notecka.

turystyka zeglarska (wraz z windsurfingiem) — podstawa do jej rozwoju sa zbiorniki
wodne odpowiedniej wielkosci oraz infrastruktura brzegowa, stanowigce tym samym
rdzen dla tej grupy produktéw. Na terenie wojewddztwa wielkopolskiego dos¢ sprzyjajace
warunki do uprawiania tej formy turystyki wystgpuja w powiatach: chodzieskim,
gnieznienskim, koninskim, migdzychodzkim, nowotomyskim, poznanskim (lokalnie),
stupeckim, tureckim, wolsztynskim i ztotowskim;

turystyka jezdziecka — podstawg rozwoju tej formy (czyli rdzen produktu) stanowia
osrodki jezdzieckie (o zr6znicowanej wielkosci i standardzie), kluby, stajnie, a nawet
oferta jezdziecka w obiektach agroturystycznych. Istotnym czynnikiem jest takze ich
lokalizacja na terenach stabo zurbanizowanych, zalesionych (najlepiej z wytyczonymi
szlakami konnymi), z dala od drég, linii kolejowych oraz obiektow przemystowych. Duze
znaczenie dla rozwoju turystyki jezdzieckiej ma réwniez liczba i jakos$¢ koni, ktérymi
dysponuja osrodki, a takze przygotowanie kadry instruktorskiej. Ponadto waznym
elementem wspomagajacym jezdziectwo turystyczne moga by¢ tradycje hodowli koni na
danym terenie oraz konne imprezy rekreacyjne. Biorac pod uwage powyzsze czynniki,
wyrdzniono nastgpujace powiaty charakteryzujace si¢ bardzo dobrymi warunkami
do rozwoju turystyki jezdzieckiej: czarnkowsko-trzcianecki, gnieznienski, gostynski,
koscianski, miedzychodzki, ostrowski, poznanski, rawicki, $redzki, sremski, a po nich
chodzieski, grodziski, kaliski, kepinski, koninski, krotoszynski, leszczynski,
nowotomyski, obornicki, ostrzeszowski, pilski, stupecki, szamotulski, turecki,
wagrowiecki, wolsztynski i ztotowski. Po przeprowadzeniu analizy zasobéw dla turystyki
jezdzieckiej mozna ogdlnie stwierdzi¢, ze Wielkopolska ma korzystne warunki
do rozwoju tej formy turystyki (kategorii produktéw) nawet w skali ogdlnokrajowej,
o czym decyduje przede wszystkim dos$¢ dobra infrastruktura jezdziecka, a takze tradycje
tego sportu w regionie;

67



Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

- turystyka towiecka — rozwija si¢ na terenach zalesionych i stabo zurbanizowanych. Rdzen
produktu stanowia zwarte obszary lesne obfitujace w zwierzyn¢ oraz podstawowa
infrastruktura. Na obszarze Wielkopolski sprzyjajace warunki do polowan wystgpuja
w powiatach: czarnkowsko-trzcianeckim, migdzychodzkim, nowotomyskim i ztotowskim,
a takze w chodzieskim, gostynskim (lokalnie), grodziskim, krotoszynskim, leszczynskim,
obornickim, ostrzeszowski, pilskim, poznanskim (lokalnie), szamotulskim i wolsztyn-
skim. Cecha charakterystyczna, istotna dla tej formy turystyki jest wystgpowanie
w Wielkopolsce tzw. specjalnych obwodéw towieckich;

- aeroturystyka — stanowi wyjatkowo specjalistyczng forme aktywnosci turystycznej,
do ktérej uprawiania wymagane sa wysokie umiejetnosci, odpowiedni sprzet
oraz niezbedna, wlasciwie zlokalizowana infrastruktura naziemna wraz z Kkadra
instruktorska, adla niektérych rodzajéw aeroturystyki takze korzystne witasciwosci
termiczne. Wszystkie te elementy stanowia tym samym rdzen produktu. Na terenie
wojewddztwa wielkopolskiego sprzyjajace warunki do tej formy turystyki wystgpuja
(cho¢ w r6znym zakresie) w powiatach: leszczynskim, ostrowskim i poznanskim, a takze
grodziskim, kgpinskim, koninskim, pilskim, obornickim, ostrzeszowskim i stupeckim.

1.3. Turystyka wypoczynkowa

W niniejszym opracowaniu przez pojgcie turystyki wypoczynkowe] rozumie sig
dtugookresowe i krétkookresowe pobyty turystyczne, obejmujace przede wszystkim takie
formy, jak wyjazdy do o$rodkéw wczasowych, kilkudniowe i1 jednodniowe wyjazdy
swiateczne (weekendowe), wypoczynek na dzialkach letniskowych i w ,,drugich domach”.
Wspdlnym celem tych wyjazdéw jest (raczej bierna niz czynna) regeneracja sit fizycznych
i psychicznych. W ramach tak zdefiniowanej turystyki wypoczynkowej mozliwe jest
zaspokajanie potrzeb krajoznawczych oraz uprawianie form kwalifikowanych, chociaz nie
powinny one stanowi¢ giéwnych motywéw podrézy. Uwzgledniajac powyzsze zalozenia
przyj¢to, ze gléwnymi walorami stanowiacymi podstawg do rozwoju turystyki
wypoczynkowej beda nastepujace cechy $rodowiska geograficznego®: wolne od
zanieczyszczeh powietrze, cisza, niski stopien urbanizacji, zréznicowana rzezba terenu,
wystgpowanie zbiornikéw i ciekéw przydatnych do kapieli i sportéw wodnych, duza lesistos$¢
obszaru, walory estetyczne krajobrazu, brak uciazliwych zaktadéw, obiektéw i urzadzen
przemystowych, rolniczych czy transportowych, oddalenie od duzych osrodkéw miejskich.

Biorac pod uwage wszystkie powyzsze elementy, dokonano analizy 1 oceny potencjatu
wojewodztwa  wielkopolskiego pod katem mozliwosci rozwojowych  turystyki
wypoczynkowej. W celu lepszego oddania zréznicowania wewngtrznego badanego obszaru
turystyke wypoczynkowa (produkty turystyki wypoczynkowej) podzielono na:

- tradycyjna dlugookresowa turystyke wypoczynkowa — dla tej formy podstawowe
znaczenie maja wybrane cechy $rodowiska przyrodniczego (czyste powietrze,
wystgpowanie lasow, zbiornikéw lub/i ciekow wodnych przydatnych do wypoczynku,
zroznicowana rzezba terenu, komfort akustyczny itp.). Elementy te stanowia rdzen
produktu, ktéry musi by¢ uzupelniony przynajmniej o podstawowa infrastrukture
noclegowa i1 gastronomiczna. Uwzgledniajac powyzsze czynniki, wydzielono obszary
o stosunkowo dobrych warunkach do rozwoju dlugookresowej turystyki wypoczynkowe;j.
Zaliczono do nich nastgpujace powiaty wojewodztwa wielkopolskiego: czarnkowsko-
trzcianecki, mig¢dzychodzki, stupecki, wolsztynski, a takze chodzieski, gnieznienski,

*Zob. T. Lijewski, B. Mikutowski, J. Wyrzykowski: Geografia turystyki Polski. Warszawa PWE 2002.
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koninski, ko$cianski, leszczynski, nowotomyski, obornicki, ostrzeszowski, szamotulski,
wagrowiecki, ztotowski i pilski®’;

- krétkookresowa (jednodniowa lub kilkudniowa) turystyke $wiateczna, ktéra rozwija si¢
stosunkowo blisko duzych miast. Jej podstawg (rdzen produktu) stanowi ta sama grupa
waloréw przyrodniczych (czgsto nizszej rangi), ktére jednak musza znajdowac si¢ blisko
wigkszych osrodkéw miejskich. W Wielkopolsce obszary, ktére w najwigkszym stopniu
spetniaja te warunki, znajduja si¢ w powiatach: gnieznienskim, koninskim, leszczynskim,
migdzychodzkim, obornickim, pilskim, poznanskim, stupeckim i szamotulskim;

- wyjazdy do ,drugich doméw” i na dziatki letniskowe (poza stalym miejscem
zamieszkania) stanowia t¢ forme¢ turystyki wypoczynkowej, ktorej podstawa sa dziatki
idomy letniskowe, lokalizowane zwykle w otoczeniu w miar¢ nie zdegradowanej
przyrody, a w wypadku dziatek letniskowych, takze w bezposrednim sasiedztwie duzych
miast. W wojewodztwie wielkopolskim najwigcej tego typu obiektow znajduje si¢ przede
wszystkim w powiatach: gnieznienskim, koninskim, migdzychodzki, poznanskim,
stupeckim, a w nieco mniejszej liczbie w chodzieskim, czarnkowsko-trzcianeckim,
leszczynskim, obornickim, pilskim, szamotulskim, $redzkim, wagrowieckim, wolsztyn-
skim i ztotowskim.

Ogdlnie mozna powiedzie¢, ze warunki do rozwoju turystyki wypoczynkowej na
wigksza skale w wojewddztwie wielkopolskim sa do$¢ ograniczone. Region nie dysponuje
walorami wypoczynkowymi najwyzszej rangi (poza nielicznymi wyjatkami). Dlatego ta
forma turystyki ma przede wszystkim charakter wewnatrzregionalny (podréze
wypoczynkowe Wielkopolan oraz mieszkancow sasiednich wojewddztw). Dotyczy to
zwlaszcza wyjazdow krotkookresowych na tereny podmiejskie oraz do domoéw i dziatek
letniskowych.

1.4. Agroturystyka

Ta forma turystyki (kategoria produktéw) ma podobne cechy jak turystyka
wypoczynkowa. Rdzen produktu, poza walorami srodowiskowymi, tworzy dodatkowo samo
gospodarstwo rolne i jego otoczenie. Zostala ona jednak wyrézniona ze wzgledu na otoczenie,
w jakim sie rozwija®® oraz role, jaka moze odegra¢ w generowaniu dodatkowych dochodéw
na wsi. Agroturystyka w niektérych regionach, charakteryzujacych si¢ niskotowarowym,
tradycyjnym rolnictwem, moze stanowi¢ wazny czynnik rozwoju obszaréw wiejskich.
Jednakze w wojewddztwie wielkopolskim, ze wzgledu na struktur¢ i1 poziom rozwoju
rolnictwa oraz stopien przeobrazenia krajobrazu naturalnego, a takze odlegto$¢ od duzych
miast, korzystne warunki do agroturystyki wystgpuja tylko na okreslonych terenach.
Zaliczono do nich w pierwszym rzedzie obszary takich powiatéw, jak: czarnkowsko-
trzcianecki, migdzychodzki, wolsztynski 1 ztotowski, a nastgpnie chodzieski, gnieZnienski,
grodziski, ko$cianski, leszczynski, nowotomyski, obornicki, ostrzeszowski, pilski, rawicki,
stupecki, szamotulski, Sremski i wagrowiecki.

Pewna specyfika wojewddztwa wielkopolskiego jest rozwdj turystyki na obszarach
wiejskich nie zwiazany z pobytami w gospodarstwach rolnych, lecz wynikajacy z obecnosci
pewnych unikatowych waloréw. Przykladem tego moze by¢ Agroekologiczny Park
Krajobrazowy im. gen. Dezyderego Chlapowskiego, utworzony na obszarach wiejskich
miedzy innymi w celu ochrony krajobrazu rolniczego o duzej wartosci kulturowe;.

»Bariera rozwoju dla turystyki wypoczynkowej, mimo dobrych warunkéw srodowiskowych, jest degradacja
srodowiska w okolicach Smitowa, spowodowana przez dziatalno$¢ zaktadu utylizacji odpadéw zwierzgcych.
**Baza materialna agroturystyki jest gospodarstwo wiejskie oraz jego otoczenie.
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1.5. Turystyka biznesowa

Ta forma turystyki oraz odpowiednia kategoria produktéw najsilniej zwiazane sa
z pozostatymi funkcjami, ktére dany obszar (osrodek miejski) pelni w stosunku do blizszego
idalszego otoczenia (funkcje gospodarcze, handlowe, naukowe, administracyjne).
Na potrzeby niniejszej pracy pojeciem turystyki biznesowej objgto dziatalnos$¢ turystyczna
(grupy produktéw) zwiazana z uczestnictwem w targach (i ich organizowaniem), wystawach
i salonach, kongresach, konferencjach, seminariach i szkoleniach, a takze spotkania
biznesowe oraz wyjazdy po zakupy (tzw. shopping). Rdzen produktu dla poszczegdlnych
form turystyki biznesowej to potencjal gospodarczy, handlowy, naukowy i administracyjny,
ktéry musi by¢ uzupetniony przez specjalistyczna infrastrukturg (hotele, sale konferencyjne,
powierzchnie wystawiennicze, centra handlowe, dobrze rozwinigta infrastruktura
transportowa). Czynniki te decyduja, ze turystyka biznesowa ma najlepsze warunki do
rozwoju w duzych osrodkach miejskich, petniacych w stosunku do otaczajacego je obszaru
r6znorodne funkcje spoteczne i gospodarcze (przestrzenny zasi¢g oddziatywania tych funkcji
stanowi o randze danego miasta jako osrodka turystyki biznesowej). W Wielkopolsce jednym
z najwigkszych centrow turystyki biznesowej w Polsce jest Poznan. Jest to najwigksze w
Polsce centrum targowe (w 2005 roku: 270 tys. m’ powierzchni targowej, 11 tys. wystawcow,
314 tys. odwiedzajacych), jedno z siedmiu najwigkszych w Polsce centrow konferencyjno-
kongresowych i liczace si¢ w Polsce centrum przemystowo-handlowe (podréze stuzbowe).

Pozostalymi subregionalnymi os$rodkami turystyki biznesowej sa: Kalisz, Konin,
Ostréw Wielkopolski, Pita, Gniezno oraz Leszno.

1.6. Turystyka tranzytowa

Jest specyficzna forma, na ktéra od strony podazowej (produktowej) sktada sig przede
wszystkim obstuga 0s6b podrézujacych przez dany obszar. W wojewddztwie wielkopolskim
bedzie to prawie wylacznie tranzyt samochodowy (osobowy indywidualny 1 zbiorowy oraz
cigzarowy). Rdzen produktu dla tej formy turystyki stanowia wilasciwie zagospodarowane
drogowe szlaki komunikacyjne (standard 1 odpowiedni stan techniczny drég oraz
infrastruktura przydrozna), uwzgledniajace migdzy innymi motele, parkingi, obiekty
gastronomiczne, miejsca do wypoczynku oséb podrézujacych. Oczywiscie najwigkszy
potencjal rozwojowy dla turystyki tranzytowej beda miaty obszary, przez ktére przebiegaja
gléwne szlaki komunikacji drogowej, w tym autostrady. W wojewddztwie wielkopolskim
zaliczono do nich przede wszystkim obszary powiatéw: koninskiego, nowotomyskiego,
poznanskiego i1 wrzesinskiego, a nastgpnie chodzieskiego, gnieznienskiego, gostynskiego,
jarocinskiego, kaliskiego, kepinskiego, kolskiego, koscianskiego, krotoszynskiego,
leszczynskiego, obornickiego, ostrowskiego, pilskiego, pleszewskiego, rawickiego,
stupeckiego, S$redzkiego, S$remskiego, tureckiego i1 ztotowskiego. Z analizy wynika,
ze Wielkopolska, ze wzgledu na swoje polozenie geograficzne i stosunkowo dobrze
rozwinigta sie¢ drogowa, ma bardzo dobre warunki do obstugi turystycznej tranzytu
drogowego. Dziatania rozwojowe zwiazane z tym segmentem powinny prowadzi¢
do zatrzymania turystow i podréznych przejezdzajacych przez wojewddztwo tranzytem na
dluzszy czas, tacznie ze spgdzeniem przynajmniej jednego noclegu. Niezbgdna jest jednak
odpowiednia oferta produktowa.
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2. Obszary wyrozniajace sie mozliwosciami rozwojowymi
w dziedzinie turystyki

W rozdziale tym zamieszczono opracowania kartograficzne w postaci kartograméw
zawierajacych oceng potencjalu turystycznego (przede wszystkim waloréw i/lub zasobow)
wojewodztwa wielkopolskiego. Do ich sporzadzenia wykorzystano metode bonitacji
punktowej przeprowadzonej na obszarze poszczegdlnych powiatéw jako podstawowych
jednostek odniesienia. Oceny mozliwosci rozwojowych dokonano w odniesieniu do
wszystkich rodzajow turystyki (kategorii produktéw), ktére maja bardziej lub mniej
sprzyjajace warunki do rozwoju w Wielkopolsce. W formie opisowej zostaly one
przedstawione w poprzednim rozdziale.

Gléwnymi materiatami zrédtowymi wykorzystanymi do przeprowadzenia oceny
1 sporzadzenia kartogramow byty: (1) monografie oraz przewodniki i1 informatory
turystyczne, a takze broszury, ulotki i foldery reklamowe — dotyczace atrakcji wystepujacych
na danym terenie (gmina, powiat, miasto, trasa turystyczna); (2) opracowania planistyczne
i programowe, w tym przede wszystkim projekt Planu zagospodarowania przestrzennego
wojewodztwa wielkopolskiego — Studium Rekreacji; (3) informacje zawarte w ankietach
wypelnionych przez lokalnych specjalistow ds. turystyki oraz uzyskane podczas konsultacji
spotecznych 1 spotkan z Zespotem Programowym

Na pierwszym kartogramie (rys. 4) przedstawiono syntez¢ ocen czastkowych,
obejmujacych wszystkie uwzglgednione rodzaje turystyki. Na pozostaltych mapach
przedstawiono natomiast oceny mozliwosci rozwojowych poszczegdlnych form turystyki,
takich jak: turystyka krajoznawcza (ocena ogélna oraz ocena wybranych form szczegétowych
turystyki krajoznawczej) (rys. 5-8), turystyka kwalifikowana (ocena ogdlna oraz ocena
wybranych form turystyki kwalifikowanej) (rys. 9-16), turystyka wypoczynkowa
(z uwzglednieniem turystyki $wiatecznej oraz doméw i dziatek letniskowych) (rys. 17-19),
agroturystyka (rys. 20), turystyka biznesowa (rys. 21) oraz turystyka tranzytowa (rys. 22).
Wszystkie oceny oparto na stanie aktualnym w okresie lipiec — wrzesien 2006 roku.

Odnoszac przeprowadzong analiz¢ do poziomu gminnego (lokalnego) mozna
stwierdzi¢, ze najkorzystniejsze warunki do rozwoju turystyki (réznych kategorii produktéw)
wystepuja na nastgpujacych obszarach (w gminach, miastach): Poznan (turystyka krajoznawcza
i biznesowa), Puszczykowo (turystyka krajoznawcza, $wiateczna), Rogalin (turystyka
krajoznawcza), Kornik (turystyka krajoznawcza), Pobiedziska (turystyka Swiateczna,
krajoznawcza), Murowana Goslina (turystyka §wiateczna, krajoznawcza), Szreniawa (turystyka
krajoznawcza), Zaniemys$l (turystyka sSwiateczna 1 krajoznawcza), Gniezno (turystyka
krajoznawcza i religijna), Lednogdra (Lednica, Ostréw Lednicki) — turystyka krajoznawcza i
religijna, Giecz (rezerwat archeologiczny) — turystyka krajoznawcza, Lad (opactwo cystersow)
— turystyka krajoznawcza, Konin i powiat ziemski koninski, w tym Stary Lichen (turystyka
$wiateczna, kwalifikowana, religijna ikrajoznawcza), Slesin (turystyka wypoczynkowa
i kwalifikowana), Powidz (turystyka wypoczynkowa i kwalifikowana), Leszno (turystyka
krajoznawcza), Osieczna (turystyka wypoczynkowa), Rydzyna (turystyka krajoznawcza),
Kalisz (turystyka krajoznawcza, religijna), Gotuchéw (turystyka krajoznawcza), Ostrow
Wielkopolski i Leszno (aeroturystyka), Antonin (gmina Przygodzice) — turystyka krajoznawcza,
Lubin (gmina Krzywin) - turystyka krajoznawcza i religijna, Dobrzyca (turystyka
krajoznawcza), Smietéw (turystyka krajoznawcza), Zerkéw (turystyka krajoznawcza
i kwalifikowana), Gostyn (Glogéwek) — Swigta Goéra (turystyka krajoznawcza i religijna), Park
Krajobrazowy im. Dezyderego Chtapowskiego (powiat ko$cianski) — turystyka
krajozoznawcza, powiat Wolsztyn (turystyka krajoznawcza), Przemet (turystyka krajoznawcza
— Przemgcki Park Krajobrazowy i kwalifikowana), Migdzychdd (turystyka wypoczynkowa
i kwalifikowana), Sierakow (turystyka wypoczynkowa i kwalifikowana), Nowy Tomysl oraz
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zachodnia cze$¢ powiatu nowotomyskiego (turystyka kwalifikowana i wypoczynkowa),
Zbaszyn (turystyka kwalifikowana i wypoczynkowa), Kobyla Géra (turystyka wypoczynkowa
i kwalifikowana), wigkszo$¢ powiatu czarnkowsko-trzcianeckiego (turystyka wypoczynkowa
1 wybrane formy turystyki specjalistycznej), zachodnia 1 wschodnia czgs¢ powiatu ztotowskiego
(turystyka wypoczynkowa i wybrane formy turystyki specjalistycznej), Wrzesnia (turystyka
krajoznawcza), Szamotuty (turystyka krajoznawcza), tereny wzdluz Noteci w powiatach
pilskim i chodzieskim (turystyka kwalifikowana).
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Rys. 4. Ocena mozliwosci rozwoju turystyki w wojewodztwie
wielkopolskim ze wzgledu na range potencjatu turystycznego
(walorow i zasobow) — stan aktualny wedlug powiatow

koninski

o

[l Stabe warunki do rozwoju turystyki (3)
I Srednie warunki do rozwoju turystyki (14)
[ ] Dobre warunki do rozwoju turystyki (7)
[l Bardzo dobre warunki do rozwoju turystyki (11)
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Rys. 5. Ocena zasobodw turystycznych wojewodztwa
wielkopolskiego dla turystyki krajoznawczej — ocena zbiorcza,
stan aktualny wedtug powiatéw

a

miedzychodzki

Turystyka krajoznawcza

] Stabe warunki do rozwoju na szerszg skale, zasoby rangi lokalnej (4)
[ | Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej (22)
[l Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowej (9)
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Rys. 6. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego
dla turystyki krajoznawczej — zabytkowe koleje, stan aktualny
wediug powiatow

W poznanski
@czy

9

Zabytkowe koleje i infrastruktura kolejowa
[l Brak warunkéw niezbednych do rozwoju (17)
[ Stabe warunki do rozwoju na szersza skale, zasoby rangi lokalnej (4)
[ ] Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej (11)
[l Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowe;j (3)
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Rys. 7. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego
dla turystyki krajoznawczej — imprezy i wydarzenia kulturalne,
sportowe, rozrywkowe, stan aktualny wedlug powiatow

gnieznienski

Qﬁ

Imprezy i wydarzenia

] Stabe warunki do rozwoju na szersza skale, zasoby rangi lokalne;j (16)
[ ] Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej (16)
B Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowej (3)

76



Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

Rys. 8. Ocena zasobow turystycznych wojewodztwa wielkopolskiego dla
turystyki pielgrzymkowej i religijnej, stan aktualny wedtug powiatéw

czarnkowsko-trzcianeck

grodziski

Turystyka pielgrzymkowa i religijna

B Brak warunkéw niezbednych do rozwoju (19)
[ Stabe warunki do rozwoju na szersza skale, zasoby rangi lokalnej (3)
[ ] Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej (8)
[l Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowe;j (5)
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Rys. 9. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego
dla turystyki kwalifikowanej — ocena zbiorcza dla wszystkich
form, stan aktualny wedlug powiatow

gnezne

leszczynski

Lo

Turystyka kwalifikowana

[ Stabe warunki do rozwoju na szersza skale, zasoby rangi lokalnej (14)
[ ] Dobre waruni do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalne; (14)
B Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowe;j (7)
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Rys. 10. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego dla
turystyki kwalifikowanej — rowerowej, stan aktualny wedtug powiatow

gnieznienski

Turystyka rowerowa

] Stabe warunki do rozwoju na szersza skale, zasoby rangi lokalne;j (10)
[ ] Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej (19)
B Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodwej (6)
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Rys. 11. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego
dla turystyki kwalifikowanej — kajakowej, stan aktualny wedtug
powiatow

wagrowiecki

gnieznienski

Turystyka kajakowa
B Brak warunkéw niezbednych do rozwoju (4)
[ Stabe warunki do rozwoju na szersza skale, zasoby rangi lokalnej (11)
[ ] Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej (16)
[l Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowej (4)
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Rys. 12. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego dla turystyki
kwalifikowanej — motorowodnej, stan aktualny wedtug powiatow

poznanski

Turystyka motorowodna

[l Brak warunkéw niezbednych do rozwoju (7)
[ Stabe warunki do rozwoju na szersza skale, zasoby rangi lokalnej (12)
[ ] Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej (11)
[l Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowej (5)
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Rys. 13. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego
dla turystyki kwalifikowanej — zeglarskiej, stan aktualny
wedtug powiatow

miedzychodzkj

Turystyka zeglarska

B Brak warunkdéw niezbednych do rozwoju (12)
[ Stabe warunki do rozwoju na szersza skale, zasoby rangi lokalnej (13)
[ ] Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej (10)
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Rys. 14. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego
dla turystyki kwalifikowanej — jezdzieckiej, stan aktualny
wedtug powiatow

Turystyka jezdziecka
[ Stabe warunki do rozwoju na szerszg skale, zasoby rangi lokalnej (4)
[ ] Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej (20)
B Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowej (11)
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Rys. 15. Ocena zasobow turystycznych wojewodztwa wielkopolskiego dla
turystyki kwalifikowanej — towieckiej, stan aktualny wedlug powiatow

leszczynski

L$#no

Turystyka towiecka

Bl Brak warunkéw niezbednych do rozwoju (4)
[} Stabe warunki do rozwoju na szersza skale, zasoby rangi lokalnej (18)
[ ] Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej 9)
[l Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowej (4)
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Rys. 16. Ocena zasobow turystycznych wojewodztwa wielkopolskiego dla
turystyki kwalifikowanej — aeroturystyki, stan aktualny wedlug powiatow

5 chodzieski

O Przecigtne warunki do rozwoju wybranych form aeroturystyki
O Dobre warunki do rozwoju wybranych form aeroturystyki

@ Bardzo dobre warunki do rozwoju wybranych form aeroturystyki
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Rys. 17. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego dla
turystyki wypoczynkowej — stan aktualny wedtug powiatow

leszczynski

Ies’yﬁski

Turystyka wypoczynkowa

Il Brak warunkéw niezbednych do rozwoju (4)
[ Stabe warunki do rozwoju na szerszg skale, zasoby rangi lokalnej (14)
[ ] Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej (13)
[l Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowej (4)
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Rys. 18. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego
dla turystyki swiatecznej — stan aktualny wedtug powiatow

Turystyka Swiateczna

1] Stabe warunki do rozwoju na szerszg skale, zasoby rangi lokalnej (7)
[ | Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej (23)
B Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowe;j (5)
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Rys. 19. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego
dla turystyki wypoczynkowej dziatki letniskowe i ,,drugie
domy” — stan aktualny wedlug powiatow

czarnkowsko-trzcianec roweck

leszczynski

L 0

Dziatki letniskowe i drugie domy

[ Stabe warunki do rozwoju na szerszg skale, zasoby rangi lokalnej (18)
[ ] Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej (12)
[l Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowej (5)
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Rys. 20. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego
dla agroturystyki — stan aktualny wedtug powiatow

‘
% gnieznienski

leszczynski
E

no

Agroturystyka
Il Brak warunkéw niezbednych do rozwoju (4)
] Stabe warunki do rozwoju na szersza skale, zasoby rangi lokalnej (13)
[ ] Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalne;j (14)
[l Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowej (4)
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Rys. 21. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego
dla turystyki biznesowej — stan aktualny wedtug powiatéow

gnieznienski

r%i%?zyﬁski

Turystyka biznesowa

[ Stabe warunki do rozwoju na szersza skale, zasoby rangi lokalnej (24)
[ ] Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej (9)
I Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub migdzynarodowej  (2)
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Rys. 22. Ocena zasobow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego
dla turystyki tranzytowej — stan aktualny wedtug powiatéow

Turystyka tranzytowa

[ Stabe warunki do rozwoju na szerszg skale, zasoby rangi lokalnej (7)
[ ] Dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi ponadlokalnej lub regionalnej (22)
[l Bardzo dobre warunki do rozwoju, zasoby rangi krajowej lub miedzynarodowej (6)
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3. ldentyfikacja i ocena produktéw markowych

Do oceny, a nastgpnie wydzielenia ze zbioru produktéw turystycznych tych, ktérym
mozna przyzna¢ miano produktow markowych Wielkopolski, zastosowano jako
pierwszorzedne kryterium range 1 unikatowo$¢ waloréw (zasobow) turystycznych
stanowiacych rdzen produktu, a nastgpnie sposéb ich zagospodarowania, decydujacy
o istnieniu tzw. produktu rzeczywistego”', oraz wielko§¢ rynku, na ktérym produkt jest
komercjalizowany.

Uwzgledniajac powyzsze zatozenie przyjeto, ze markowe produkty turystyczne
Wielkopolski powinny by¢ budowane przynajmniej na bazie unikatowych waloréw rangi
krajowej (w niektérych, wyjatkowych przypadkach — regionalnej) lub migdzynarodowe;.
Oznacza to, ze gléwni odbiorcy tych produktéw, jakimi sa turysci krajowi i/lub zagraniczni,
beda si¢ decydowali na przyjazd do Wielkopolski ze wzgledu na t¢ unikatowos$¢. Natomiast
sposob zagospodarowania waloréw turystycznych oraz wielkos¢ rynku przyjeto jako kryteria
uzupelniajace, gléwnie ze wzgledu na mozliwos¢ zmiany ich parametrow (poprzez
odpowiednie inwestycje i promocj¢). Autorzy zdaja sobie sprawe, ze zatozenie to utrudnia
oddzielenie produktéw potencjalnych od rzeczywistych. Z drugiej jednak strony przyjecie
zaréwnowazne (w stosunku do kryterium rangi i unikatowo$ci waloréw) kryteriow
zagospodarowania walorow oraz wielkosci rynkéw mogtoby spowodowaé konieczno$é
wyeliminowania wielu produktéw, ktérych obecny stan zagospodarowania i komercjalizacji
jest niewystarczajacy, lecz czgsto przy niewielkich naktadach mogtyby stanowi¢ podstawe
do budowy produktéw markowych.

Na podstawie powyzszych zalozen oraz po dokonaniu analizy potencjatu
turystycznego  wojewddztwa  stworzono list¢ aktualnych markowych  produktéw
turystycznych Wielkopolski. Znalazty si¢ na niej réznego rodzaju (r6znej skali) produkty
przeznaczone dla bardzo zréznicowanych grup odbiorcéw (masowych, indywidualnych,
specjalistycznych, religijnych). Wszystkie zostaty jednak wytonione zgodnie z opisanymi
kryterialmi2 . Za takie markowe produkty turystyczne Wielkopolski uznano:

- Szlak Piastowski — produkt markowy najwyzszej rangi, typowo Kkrajoznawczy
o charakterze liniowym, zbudowany na bazie waloréw historycznych znajdujacych si¢
gtéwnie w Poznaniu, Lednogérze, Gnieznie (kazda z tych miejscowosci dysponuje
walorami turystycznymi wystarczajacymi do budowy produktu markowego w pojedynke)
— produkt przeznaczony przede wszystkim na rynek krajowy;

- Poznan jako biznesowy, markowy produkt turystyczny (w pelnym zakresie: targi,
kongresy, konferencje, spotkania w interesach i sprawach stuzbowych, przyjazdy po
zakupy) — produkt przeznaczony na rynek krajowy i zagraniczny;

- Poznan jako markowy produkt kulturowy — budowany na podstawie wspétczesnych
waloréw kulturowych obejmujacych regularne, cykliczne 1 okazjonalne imprezy
i wydarzenia kulturalne i sportowe — produkt przeznaczony na rynek krajowy
1 zagraniczny;

- Poznan i bliskie okolice (m. in. Kérnik, Rogalin, Puszczykowo, Szreniawa, Zaniemysl,
Zerkéw — jako krajoznawczy markowy produkt turystyczny (walory historyczne
i wspotczesne) — produkt przeznaczony na rynek krajowy i zagraniczny;

“’Wyjasnienie terminologii zwiazanej z tematyka produktéw turystycznych znajduje si¢ w rozdziale IX Stownik
wazniejszych terminéw.

#Szczegétowe oméwienie problematyki produktéw turystycznych Wielkopolski, réwniez w ujeciu perspekty-
wicznym, znajduje si¢ w rozdziale VIL.
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- Gniezno - jako markowy produkt turystyczny — budowany na bazie Katedry
Gnieznienskiej i Muzeum Archidiecezjalnego — historycznych waloréw krajoznawczych
najwyzszej rangi — produkt przeznaczony na rynek krajowy i zagraniczny;

- Lednogora — Lednica — Ostréw Lednicki — produkt markowy tej miejscowosci budowany
jest na podstawie historycznych waloréw krajoznawczych (archeologicznych — Muzeum
Pierwszych Piastow na Lednicy oraz etnograficznych — Wielkopolski Park Etnograficzny,
a w ostatnich latach takze religijnych: spotkania mtodych na Lednicy) — produkt
przeznaczony na rynek krajowy;

- Kalisz wraz z okolica, m. in. Gotuchowem - jako markowy produkt turystyczny dla rynku
krajowego, budowany na bazie historycznych waloréw krajoznawczych oraz opinii
miasta o najstarszej metryce pisanej na obszarze Polski — produkt przeznaczony na rynek
krajowy;

- Sanktuarium w Starym Licheniu — stanowi specyficzny markowy produkt turystyczny
o charakterze typowo religijnym 1 krajoznawczym dla masowych odbiorcow
(pielgrzyméw) — produkt przeznaczony na rynek krajowy.

Pozostale walory (zasoby) turystyczne, czg¢sto rOwniez wysokiej rangi, nie spetniaja
jednak w dostatecznym stopniu, wymogu podstawowego zagospodarowania. Z tego powodu
w chwili obecnej nie moga stanowi¢ podstawy do budowy regionalnego produktu
markowego. Nie oznacza to jednak, ze ich potencjat jest zupelnie niewykorzystany. Czgsto na
bazie tych waloréw buduje si¢ produkty lokalne lub regionalne przeznaczone dla mniejsze;j
grupy wyspecjalizowanych odbiorcéw. Typowym przyktadem takiego stanu rzeczy jest
produkt turystyczny Wielkiej Petli Wielkopolsko-Kujawsko-Lubuskiej — potaczonego szlaku
wodnego Warty i Noteci, ktérego niedostateczne zagospodarowanie na potrzeby turystyki
wodnej sprawia, ze nie mégl zosta¢ zakwalifikowany do produktéw markowych.

93



Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

V. Synteza uwarunkowan rozwojowych z analizg
SWOT

W  rozdziale przedstawiono uwarunkowania, ktoére stanowity podstawe do
przeprowadzenia w dalszej cze$ci pracy analizy SWOT, dotyczacej mozliwosci rozwoju
turystyki w wojewoddztwie wielkopolskim. Do uwarunkowan tych zaliczono: (1) grupe
czynnikéw Srodowiskowych, obejmujacych takze cechy polozenia geograficznego; (2) grupe
czynnikéw spotecznych i1 gospodarczych uwzglednionych w kontek$cie wspdétczesnym
1 historycznym (spuscizna kulturowa i cywilizacyjna Wielkopolski); (3) grupg czynnikéw
organizacyjnych i prawnych oddziatujacych bezposrednio na mozliwosci rozwoju turystyki
w regionie.

Zasadnicza czg$¢ rozdziatu stanowi analiza stabych i mocny stron (w $wietle
aktualnego 1 historycznego potencjalu endogennego regionu) oraz szans 1 zagrozen
(w kontekscie regionalnym, krajowym i europejskim, a takze w ujeciu prospektywnym) dla
turystyki w wojewddztwie wielkopolskim, przeprowadzona oddzielnie dla kazdej
z wymienionych wczes$niej grup uwarunkowan (czynnikéw rozwojowych). Na koncu tej
czgSci pracy zamieszczono ponadto podsumowanie przeprowadzonych analiz w postaci
identyfikacji i oceny gtéwnych probleméw, determinant i wyzwan rozwojowych turystyki
w Wielkopolsce.

1. Uwarunkowania rozwoju turystyki w wojewédztwie
wielkopolskim

Podstawa do przedstawionej w dalszej czgsci pracy analizy SWOT byla identyfikacja
gtéwnych uwarunkowan, rozumianych jako czynniki posrednio lub bezposrednio ksztaltujace
warunki, w jakich obecnie si¢ rozwija oraz bgdzie si¢ rozwijala w przysztosci turystyka
w wojewodztwie wielkopolskim. Uwarunkowania te podzielono na trzy zasadnicze grupy
obejmujace nastgpujace czynniki:

1. czynniki $rodowiska naturalnego oraz polozenia geograficznego, na ktére ztozyly si¢
m. in. walory Srodowiska przyrodniczego (rozmieszczenie, ranga, stopien degradacji),
zagrozenia Srodowiskowe i ich uciazliwo$¢ dla turystyki, potozenie geograficzne
regionu (w stosunku do giéwnych rynkéw: krajowego, zagranicznego, a takze
wewnatrzregionalnego) jako obszaru docelowego oraz tranzytowego, konkurencyjnos$¢
srodowiskowa 1 przestrzenna (wynikajaca z polozenia geograficznego) wojewddztw
sasiadujacych;

2. czynniki spoteczne i gospodarcze (poddane analizie rowniez w konteks$cie historycznym
i w tym zakresie obejmujace takze spuscizne kulturalna i cywilizacyjna Wielkopolski),
a wsréd nich m. in.: poziom rozwoju spoteczno-gospodarczego wojewddztwa
(z uwzglednieniem zréznicowania wewngtrznego i dominujacych sektoréw), poziom
samoorganizacji spotecznosci lokalnych, tradycje kulturowe, cywilizacyjne i gospo-
darcze regionu bedacego kolebka panstwowosci (najstarsze zabytki kultury materialnej)
z uwzglednieniem zréznicowan wewnatrzregionalnych, znaczenie turystyczne Poznania
jako stolicy wojewddztwa (krajowe centrum gospodarcze, naukowe, kulturalne,
administracyjne) oraz osrodkéw subregionalnych (Konin, Kalisz, Leszno, Ostrow
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Wielkopolski, Pita, Gniezno) — analizowane takze w kontek$cie generowania popytu
turystycznego;

3. czynniki organizacyjne i prawne oddziatujace bezposrednio na warunki rozwoju
turystyki w Wielkopolsce — do grupy tej zaliczono przede wszystkim istnienie
i funkcjonowanie organizacji utworzonych w celu wspierania turystyki (zwlaszcza
w zakresie tworzenia produktu turystycznego oraz dzialalnoSci promocyjnej), takich
jak: lokalne organizacje turystyczne, lokalne grupy dziatania, lokalne (regionalne) lub
branzowe stowarzyszenia, Wielkopolska Organizacja Turystyczna. W grupie tej
analizie poddano takze zaangazowanie lokalnych samorzadéw w sferg turystyki, obecny
poziom zagospodarowania turystycznego, przygotowanie zasobéw ludzkich do pracy
w sektorze turystycznym i wypoczynkowym oraz wptyw planowania przestrzennego
na warunki do rozwoju turystyki. Cala grupa czynnikow byla takze rozpatrywana
z uwzglednieniem zréznicowan wewnatrzregionalnych.

2. Analiza SWOT - identyfikacja silnych i stabych stron
oraz szans i zagrozen dla turystyki w wojewodztwie
wielkopolskim

Analizg SWOT przeprowadzono w podziale na trzy omowione wczesniej grupy
uwarunkowan. Do stabych i1 mocnych stron zaliczano czynniki wynikajace z analizy
potencjalu endogennego (wewngtrznego), obecnie oddzialujace na mozliwosci rozwojowe
turystyki. Za szanse 1 zagrozenia uznano natomiast czynniki pochodzace z otoczenia
zewnetrznego i/lub takie, ktére moga znaczaco wptywac¢ w przysztosci na sytuacje turystyki
w wojewddztwie wielkopolskim. Ponadto, ze wzglgdu na wielkos¢ wojewddztwa oraz jego
duze zréznicowanie srodowiskowe i spoteczno-gospodarcze (historyczno-kulturowe), analize
poszczegbélnych czynnikow przeprowadzono w ujgciu wzglednym (pary czynnikow),
ze wskazaniem czynnika dominujacego w danej parze. Metode tg zastosowano w celu
uwzglednienia w analizie ztozonoS$ci (niejednorodnosci) regionu, prowadzacej do znacznych
trudnosci z wyznaczeniem czynnikéw bezwzglednych. Uznano, ze dzigki zastosowaniu
w takiej formie analizy SWOT, uwzglednione w niej czynniki lepiej oddadza zlozona
rzeczywisto$¢ spoteczno-gospodarcza i srodowiskowa regionu (w konteks$cie warunkéow do
rozwoju turystyki). Mimo zastosowania powyzsze] metody, autorzy zdaja sobie sprawg,
ze analiza SWOT dla tak ztozonego i niejednorodnego organizmu spoteczno-gospodarczego
1 Srodowiskowego, jakim jest wojewodztwo wielkopolskie, mogta by¢ przygotowana tylko na
do$¢ wysokim stopniu uogélnienia.

Jako materiaty zrédtowe do przeprowadzenia analizy SWOT, postuzyty przede
wszystkim zweryfikowane informacje zebrane od uczestnikow spotkan konsultacyjnych
(uzyskane w formie odpowiedzi na pytania zawarte w ankietach, a takze z bezposrednich
wypowiedzi) oraz dane statystyczne dotyczace stopnia rozwoju spoleczno-gospodarczego
wojewodztwa wielkopolskiego, obejmujace takze poziom zagospodarowania turystycznego.
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Tab. 39. Analiza SWOT - uwarunkowania przyrodnicze i wynikajace z polozenia
geograficznego wojewddztwa wielkopolskiego®

Mocne strony

Stabe strony

Wystepowanie przyrodniczych obszaréw
chronionych, takich jak: Wielkopolski Park
Narodowy, Drawienski Park Narodowy (cze-
sciowo w wojewddztwie wielkopolskim),
kilkanascie parkéw krajobrazowych. Objecie
ochrong prawna 36,5% powierzchni woje-
wodztwa.

Stosunkowo niewielka liczba obszaréow
i obiektéw przyrodniczych najwyzszej
rangi (w skali kraju i miedzynarodowej).

Przewaga krajobrazu silnie przeksztalco-
nego przez cztowieka, rolniczego i miej-
skiego, stanowigca niekorzystny czynnik
dla rozwoju turystyki, gléwnie wypoczyn-
kowej.

Wystepowanie obiektow i urzadzen wply-
wajacych degradujaco na stan Srodowiska
naturalnego (intensywna hodowla zwie-
rzat, zaklady przetworstwa rolno-spozyw-
czego, przemysl ciezki i wydobywczy).

Wystepowanie stosunkowo duzych, zwar-
tych obszaréw lesnych (Wielkopolski Park
Narodowy, Puszcza Notecka, Puszcza Zie-
lonka, lasy w okolicach Pity, Jastrowia, No-
wego Tomysla, Wolsztyna, Ostrzeszowa,
Pyzdr i Stawiszyna) o dogodnych warunkach
do rozwoju turystyki wypoczynkowej i kwa-
lifikowane;.

Stosunkowo niski (25,8% ) i nierowno-
mierny (od 10% do ponad 30% powierz-
chni okreslonych obszaréw) stopien zale-
sienia wojewodztwa (okoto 3 pkt. proc.
ponizej Sredniej krajowej) — czynnik sta-
nowiacy barier¢ dla rozwoju turystyki
wypoczynkowej i niektorych form tury-
styki kwalifikowanej.

Wystepowanie obszaréw pojezierzy: Lesz-
czynskiego, Gnieznienskiego, Miedzycho-
dzko-Sierakowskiego, Poznanskiego, je-
zior na poéinoc od Konina, jezior wokét
Przemetu i w okolicach Zbgaszynia, Cho-
dziezy i Zlotowa.

Brak duzych, potaczonych akwenéw umoz-
liwiajacych uprawianie zeglarstwa.

Wystepowanie ciekawych szlakéw wod-
nych, atrakcyjnych dla turystyki kajako-
wej i motorowodnej (Wielka Petla Wiel-
kopolsko-Kujawsko-Lubuska), rzeki:
Warta, Note¢, Gwda, Pilawa, Rurzyca,
Prosna, Obra, okolice Przemetu, Zbgszy-
nia, szlak Warta — Gopfo.

Zbyt duze zanieczyszczenie wod na szlakach
i drogach wodnych.

Niezbyt duza ggstos¢ szlakéw 1 drég wod-
nych dostepnych dla turystyki kajakowe;j
1 motorowodnej.

Niski poziom wéd gruntowych oraz zanie-
dbania w utrzymaniu szlakéw i drég wod-
nych wptywajace na sptycenie i zarastanie
ciekéw powierzchniowych.

Wystepowanie naturalnych dominant

w rzezbie terenu w postaci wyraznych kra-
wedzi dolin (dolina Warty i Noteci), pagor-
kéw morenowych (okolice pojezierzy),
wzniesien (w okolicach Ostrzeszowa i Kep-
na).

Stabo urozmaicona, monotonna rzezba
terenu w przewazajacej czesci wojewodz-
twa (niskie wysokosci wzgledne).

Niebezpieczenstwo wystgpienia powodzi
na obszarach zalewowych rzek.

W tabeli grubsza czcionka zaznaczono czynnik dominujacy w danej parze.
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Uwarunkowania przyrodnicze i wynikajace z poltozenia geograficznego
wojewodztwa wielkopolskiego

Szanse

Zagrozenia

Wzrost zainteresowania wyjazdami wypo-
czynkowymi i uprawianiem turystyki
kwalifikowanej na obszarach nie zdegra-
dowanych pod wzgledem przyrodniczym

i dobrze zagospodarowanych.

Wyjazdy mieszkancéw wojewodztwa poza
jego granice w celach wypoczynkowych

1 uprawiania wybranych kwalifikowanych
form turystyki (wyjazdy na tereny, gdzie
znajda lepsze warunki).

Poprawa stanu Srodowiska naturalnego
zwiazana z oddawaniem do uzytku odpo-
wiedniej infrastruktury.

Pozostawienie bez zmian obszaréw trwale
zdegradowanych w zwiazku z funkcjonowa-
niem uciazliwych zaktadéw przemystowych,
intensywnym rolnictwem oraz uciazliwa in-
frastruktura transportowa.

Polozenie geograficzne — blisko$¢ granicy
z Niemcami (w tym aglomeracji berlin-
skiej) — stanowigcymi poréwnywalny

(co do wielkosci) do krajowego rynek tu-
rystyczny dla wojewodztwa wielkopolskie-
go. Korzystne polozenie geograficzne

(w stosunku do innych wojewdédztw) dla
turystéw zmotoryzowanych przyjezdzaja-
cych do Polski z innych krajéw Europy
Zachodniej, takich jak: Francja, Holan-
dia, Belgia, Dania, Szwecja.

Degradacja czynnikéw wptywajacych na
rozwoj turystyki przyjazdowej z Niemiec do
Wielkopolski, takich jak: walory przyrodni-
cze, oferta specjalistyczna dla turystyki kwa-
lifikowanej 1 hobbystycznej, oferta agrotury-
styczna, konkurencyjne ceny.

Konkurencja na rynku niemieckim (fran-
cuskim, holenderskim, belgijskim, dun-
skim, szwedzkim) z sasiednimi wojewo6dz-
twami: dolnos$laskim, lubuskim, zachod-
niopomorskim, ktére dysponuja na wielu
obszarach lepszym potencjalem turystycz-
nym niz Wielkopolska (lubuskie — walory
przyrodnicze i korzystniejsze polozenie dla
turystéw z Brandenburgii oraz Berlina,
dolnoslaskie — porownywalny potencjal
kulturowy i przyrodniczy, z przewaga wy-
stepowania Sudetéw, zachodniopomorskie
— przewaga waloréw przyrodniczych (m.
in. dostep do morza) oraz lepsze polozenie
dla turystéow ze Skandynawii).

Polozenie geograficzne wojewodztwa —
tranzytowe dla turystéow z Europy Za-
chodniej udajacych si¢ do pozostatych re-
gionéw Polski (poza Dolnym Slaskiem,

Pomorzem Zachodnim i Ziemia Lubuska).

Traktowanie Wielkopolski przez zmotory-
zowanych turystéw z Europy Zachodnie;j ja-
ko regionu wylacznie tranzytowego.
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Tab. 40. Analiza SWOT - uwarunkowania spoteczne i gospodarcze oraz spuscizna
historyczna, kulturalna i cywilizacyjna30

Mocne strony

Stabe strony

Wysoki (w stosunku do $redniej krajowej)
poziom rozwoju spoteczno-gospodarczego

regionu, stanowigcy podstawe do rozwoju

wewnetrznego rynku turystycznego (popy-
tu i podazy).

Duze zréznicowanie przestrzenne poziomu
rozwoju spoteczno-gospodarczego w Wiel-
kopolsce. Wystgpowanie obszaréw biedniej-
szych, wymagajacych restrukturyzacji spo-
teczno-gospodarcze;j.

Stosunkowo wysoka swiadomos$¢ miesz-
kancow Wielkopolski oraz pozytywne po-
stawy ludnosci wobec rozwoju turystyki
(duza aktywno$¢ ludnosci i umiejetnosé
prowadzenia dzialalnos$ci gospodarczej,
w tym turystycznej).

Wystgpowanie obszaréw, gdzie spolecznosci
lokalne nie utozsamiaja si¢ z dziataniami ma-
jacymi na celu rozwdj turystyki. Na obsza-
rach tych wystgpuje takze staba aktywno$¢
gospodarcza ludnosci.

Dlugie i dobre tradycje samorzadu teryto-
rialnego w Wielkopolsce oraz stosunkowo
dobrze funkcjonujace obecnie jednostki
samorzgdu lokalnego — jako podstawa

do dziatan rozwojowych, w tym turystyki.

Wystepowanie obszaréw, gdzie z przyczyn
historycznych nie wyksztalcily si¢ tradycje
samorzadowe.

Stosunkowo (w odniesieniu do calego kra-
ju) dobra sytuacja finansowa jednostek
samorzgdu terytorialnego, umozliwiajgca
ochrong srodowiskowego i kulturowego
potencjalu turystycznego.

Zbyt niskie (w wartosciach bezwzglednych)
naktady finansowe na ochrong srodowiska
oraz ochrong i renowacj¢ zabytkéw — jako
gléwnych determinant rozwoju tradycyjnych
form turystyki.

Zbyt niskie (w wartosciach bezwzglednych)
1 rozproszone naktady finansowe ze srodkow
publicznych przeznaczane na rozwdj infra-
struktury turystycznej i na promoc;jg tury-
styczna.

Wystgpowanie jednostek samorzadu teryto-

rialnego charakteryzujacych si¢ zla sytuacja
finansowa, ktéra uniemozliwia prowadzenie
na wigksza skalg dziatan w zakresie ochrony
potencjatu turystycznego (kulturowego

1 przyrodniczego).

Stosunkowo dobra dost¢pnos¢ komunika-
cyjna zewnetrzna wojewodztwa wszystki-
mi (waznymi dla rozwoju turystyki) srod-
kami transportu. Relatywnie dobra do-
stepno$¢ komunikacyjna wewnetrzna.
Przynajmniej zadowalajacy stan infra-
struktury transportowej, glownie drogo-
wej.

Duze zréznicowanie wewnatrzregionalne —
wystgpowanie obszaréw o stabszej dostgpno-
sci komunikacyjnej spowodowanej zdecy-
dowanie gorszym stanem infrastruktury
transportowe;.

Uciazliwos¢ srodowiskowa niektérych obiek-
téw i urzadzen transportowych (autostrada,
lotniska).

W tabeli grubsza czcionka zaznaczono czynnik dominujacy w danej parze.
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Punktowe wystepowanie waloréw histo-
rycznych i wspotczesnych, w tym religij-
nych, najwyzszej rangi (np. Poznan, Gnie-
zno, Ostréw Lednicki, Giecz, Stary Li-
chen, Kalisz, Gorka Klasztorna).

Postrzeganie Wielkopolski jako regionu mato
atrakcyjnego turystycznie bez atrakcji naj-
wyZszej rangi.

Bogata spuscizna historyczna oraz tradycje
kulturalne i cywilizacyjne Wielkopolski —
jako podstawa do rozwoju krajowej i we-
whnatrzregionalnej turystyki krajoznawczej.

Niedocenianie spuscizny historycznej oraz
tradycji kulturalnych i cywilizacyjnych
Wielkopolski (walory rangi regionalnej)
przez Polakéw, w tym réwniez przez
mieszkancow wojewodztwa.

Uwarunkowania spofeczne i gospodarcze oraz spuscizna historyczna, kulturalna
i cywilizacyjna

Szanse

Zagrozenia

Zmiana wizerunku Wielkopolski, prowa-
dzaca do jej postrzegania jako dynamicz-
ny regionu z bogatg i r6znorodng oferta
turystyczna.

Utrzymywanie sig stereotypowego obrazu
Wielkopolski jako tranzytowego regionu
przemystowo-rolniczego, mato atrakcyjnego
turystycznie.

Wzrost popytu na ustugi turystyczne, re-
kreacyjne, wypoczynkowe i sportowe na
rynku krajowym i wewnatrzregionalnym
— zwigzany ze wzrostem stopy zyciowej
oraz zmianami zachowan konsumpcyj-
nych ludnosci.

Stabnace zainteresowanie Polakow, w tym
mieszkancéw wojewddztwa, turystyka kra-
jowa (wewnatrzregionalng) na rzecz turystyki
zagranicznej.

Duzy potencjal rozwojowy Poznania oraz
osrodkow subregionalnych (na mniejsza
skale) jako osrodkow generujacych we-
wnatrzregionalny ruch turystyczny, a jed-
noczesnie stanowigcych obszary wysokiej
recepcji turystycznej (Poznan i wybrane
osrodki subregionalne, takie jak: Kalisz,
Pila, Gniezno, Leszno).

Niebezpieczenstwo zdominowania przez Po-
znan turystyki do Wielkopolski (dotyczy
przyjazdow krajowych spoza wojewddztwa
oraz przyjazdow zagranicznych).

Poprawa stanu technicznego obiektow za-
bytkowych i ich udost¢pnianie na potrze-
by rozwoju turystyki (tworzenie produk-
tow i oferty turystycznej).

Przechodzenie obiektow historycznych
(dworki, patace) w rece prywatne, potaczone
z ograniczeniem dostgpnosci obiektow dla
turystow.

Rozw¢j agroturystyki na obszarach nie pod-
danych intensywnemu rolnictwu.

Dalsza intensyfikacja i koncentracja rol-
nictwa utrudniajgca rozwoj agroturystyki
na szerszg skale.

Wykorzystanie potencjatu lasow jako na-
turalnego zasobu do rozwoju wewngtrzre-
gionalnej turystyki wypoczynkowej i kwa-
lifikowanej.

Dominacja funkcji gospodarczej w lasach.

Ewentualna prywatyzacja laséw panstwo-
wych.

Poprawa stanu infrastruktury ogélnej (Sro-
dowisko, transport) umozliwiajaca rozwoj
turystyki. Aktywizacja turystyczna obsza-
row wyposazonych w dobrg infrastrukture.

Zagrozenie dla obszar6w peryferyjnych,
wyposazonych w przyrodnicze walory
turystyczne, ale ze staba infrastruktura
techniczna.

Lepszy dostep do sSrodkéw finansowych (fun-
dusze strukturalne UE) — wigksze naklady
inwestycyjne na rozwoj infrastruktury ogol-
nej, a takze na inwestycje turystyczne.

Nieumiejgtnos¢ whasciwego wykorzystania
wigkszych srodkéw finansowych na cele pro-
rozwojowe, w tym sprzyjajace rozwojowi
turystyki.

99




Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

Tab. 41. Analiza SWOT - uwarunkowania organizacyjne i prawne wplywajace
bezposrednio na warunki do rozwoju sektora turystycznego

Mocne strony

Stabe strony

Dzialalno$¢ lokalnych organizacji tury-
stycznych, lokalnych grup dzialania, sto-
warzyszen lokalnych, regionalnych i bran-
zowych, regionalnych dyrekcji Lasow
Panstwowych (ktorych zasoby lesne znaj-
duja si¢ na obszarze wojewodztwa) oraz
innych organizacji, majaca na celu wspar-
cie rozwoju i promocji turystyki.

Brak lub niedorozwdéj na niektérych obsza-
rach struktur organizacyjnych zajmujacych
si¢ rozwojem 1 promocja turystyki.

Wdrazanie, cho¢ jeszcze w niewystarczajacej
skali, wspdlnych ponadlokalnych dziatan w
zakresie rozwoju turystyki (zagospodarowa-
nie turystyczne, produkty turystyczne).

Brak spéjnosci i rozproszenie ponadlokal-
nych i regionalnych dzialan rozwojowych
i promocyjnych w zakresie turystyki.

Stosunkowo dobre (na tle innych regionéw
Polski) zagospodarowanie turystyczne
(szlaki turystyczne, informacja turystycz-
na, zagospodarowanie atrakcji).

Wystepowanie obszaréw stabo zagospoda-
rowanych turystycznie, na ktérych wystepuja
czgsto walory turystyczne wysokiej rangi.

Brak lub bardzo stabe zagospodarowanie tu-
rystyczne szlakéw i drég wodnych Wielko-
polski (zwtaszcza dla dlugodystansowych
wedréwek motorowodnych).

Promocja turystyczna Wielkopolski na rynku
wewnatrzregionalnym, krajowym oraz na
rynkach zagranicznych.

Rozproszenie dzialan promocyjnych reali-
zowanych przez ré6zne podmioty, prowa-
dzace do niedostatecznych efektéw w sto-
sunku do zaangazowanych Srodkéw.

Utrzymywanie komercyjnej 1 niekomercyjnej
infrastruktury turystycznej na wtasciwym
poziomie.

Niski wskaznik wykorzystania miejsc noc-
legowych (gléwnie w mniejszych miejsco-
wosciach).

Stosunkowo dobre (na tle innych regionéw
Polski) przygotowanie kadr zawodowych
do pracy w turystyce.

Stabe przygotowanie zawodowe 0s6b pracu-
jacych w ustugach turystycznych — dotyczy
wybranych obszaréw poza duzymi osrodka-
mi turystycznymi.

Uwarunkowania organizacyjne i prawne wplywajace bezposrednio na warunki do
rozwoju sektora turystycznego

Szanse

Zagrozenia

Przetamanie panujacego wsréd Polakow ste-
reotypu o niskiej atrakcyjnosci turystycznej
wojewoddztwa wielkopolskiego.

Utrzymywanie si¢ opinii (na rynku krajo-
wym) o stabej atrakcyjnosci turystycznej
Wielkopolski, prowadzace do ostabienia
pozycji konkurencyjnej w stosunku do in-
nych regionéw turystycznych Polski.

Zmiana polityki przestrzennej majaca na
celu ochrong i wlasciwe zagospodarowanie
istniejacych zasobéw turystycznych
(przede wszystkim na obszarach wyposa-
zonych w walory).

Utrzymywanie si¢ niekorzystnych tendencji
w planowaniu przestrzennym, utrudniajacych
rozwoj turystyki (dominacja innych funkcji).

*'W tabeli grubsza czcionka zaznaczono czynnik dominujacy w danej parze.
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Prowadzenie przez samorzady terytorial-
ne dzialan majacych na celu wspieranie
rozwoju turystyki na obszarach do tego
predestynowanych (zachety inwestycyjne,
promocja obszaru).

Krétkookresowa polityka rozwoju spoteczno-
gospodarczego prowadzona przez lokalne
jednostki samorzadu, nastawiona na dorazne
i szybkie korzysci, realizowana czegsto ze
szkoda dla zasobow turystycznych.

Rozwéj inwestycji komercyjnych w sekto-
rze turystycznym jako efekt dynamiczne-
g0 rozwoju gospodarczego regionu (wzrost
popytu turystycznego oraz lokowanie wol-
nych kapitatéw w ustugi turystyczne).

Utrzymujacy si¢ w najblizszych latach niski
wskaznik wykorzystania miejsc w obiektach
noclegowych (zlokalizowanych gléwnie

w mniejszych miejscowosciach wojewddz-
twa), powodujacy dtugotrwate obnizenie ren-
townosci, a w konsekwencji brak srodkéw na
dziatania rozwojowe.

Poprawa skutecznos$ci dzialan promocyj-
nych osiagnigta przez stopniowg integra-
cje dzialan prowadzonych przez rézne
podmioty (publiczne oraz publiczno-
prywatne) zgodnie z ich kompetencjami —
w odniesieniu do jasno okreslonych cel6w
promocyjnych.

Prowadzenie w najblizszych latach rozpro-
szonych i chaotycznych dziatah promocyj-
nych, powodujace marnotrawienie srodkow
finansowych oraz zaprzepaszczenie spotecz-
nego zaangazowania.

Dostosowanie i egzekwowanie przepisow
prawnych regulujacych funkcjonowanie
sektora turystycznego.

Anarchia prawna — rozwdj szarej strefy, po-
garszajacy warunki dziatalnosci dla podmio-
téw funkcjonujacych zgodnie z prawem

3. Identyfikacja i ocena giownych problemoéw, determinant
i wyzwan rozwojowych dla turystyki w wojewodztwie
wielkopolskim

Po zidentyfikowaniu gléwnych uwarunkowan oddzialujacych bezposrednio
lub posrednio na warunki do rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim oraz po ich
uporzadkowaniu w formie analizy SWOT, dokonano oceny gtéwnych probleméw oraz szans
rozwojowych, przed ktérymi stoi turystyka w Wielkopolsce. Biorac pod uwage poziom
1 charakter rozwoju spoleczno-gospodarczego wojewddztwa wielkopolskiego
(oraz uwzgledniajac  jego kontekst historyczny w zakresie spuscizny materialnej
1 cywilizacyjnej) uznano, ze czynnik ten stanowi najwigksza szansg, a zarazem jest powazna
bariera rozwojowa dla turystyki w Wielkopolsce.

Wysoki (w stosunku do innych regionéw Polski) poziom rozwoju gospodarczego,
wielowiekowe tradycje kulturowe i1 cywilizacyjne oraz znaczenie Poznania (w nieco
mniejszym stopniu osrodkow subregionalnych) jako jednego z najwigkszych krajowych
osrodkéw  gospodarczych, kulturalnych, naukowych i administracyjnych sprawiaja,
ze w Wielkopolsce wystgpuja dobre podstawy materialne do rozwoju turystyki, a zwlaszcza
jej wybranych form, takich jak turystyka krajoznawcza, biznesowa, tranzytowa, niektére
rodzaje turystyki kwalifikowanej oraz wypoczynkowej (na okreslonych obszarach).

Przejawem relatywnie wysokiego poziomu rozwoju spoleczno-gospodarczego jest
migdzy innymi przecigtnie lepsza sytuacja wielkopolskich samorzadoéw terytorialnych.
Dysponuja one w wigkszym stopniu niz samorzady w innych wojewddztwach srodkami
finansowymi, ktére moga by¢ przeznaczane na inwestycje turystyczne i okototurystyczne
(z zakresu infrastruktury ogdlnej). Przejawem takiego stanu rzeczy jest stosunkowo dobre
(jak na polskie warunki) zagospodarowanie atrakcji turystycznych.
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Poziom rozwoju spoteczno-gospodarczego przeklada si¢ réwniez na wysoko$¢
indywidualnych dochodéw ludnosci, decydujacych o skali i wielkosci wewngtrznego popytu
turystycznego. Wyniki analizy ruchu turystycznego wskazuja jednoznacznie, ze jego
najwigksza czg$¢ stanowia mieszkancy wojewddztwa wielkopolskiego podrézujacy po
wlasnym regionie. Wielkopolska posiada wreszcie bogata spuscizng materialng (najstarsze
zabytki architektoniczne z okresu poczatkéw panstwa polskiego, historyczne dwory i patace,
zabytki techniki, ciekawe zalozenia urbanistyczne, kultywowane tradycje zanikajacych
rzemiost 1 zawoddéw), ktéra w duzym stopniu moze stanowi¢ podstawowy skladnik
regionalnych produktéw turystycznych.

Z drugiej strony stosunkowo dobrze rozwinigta gospodarka, obejmujaca takze
intensywne rolnictwo, powoduje degradacj¢ srodowiska przyrodniczego z punktu widzenia
mozliwo$ci jego wykorzystania dla rozwoju turystyki. W wyniku dziatalno$ci cztowieka
i proceséw gospodarczych trwajacych na obszarze Wielkopolski od wielu wiekéw, region ten
charakteryzuje si¢ bardzo wysokim stopniem przeobrazenia krajobrazu naturalnego,
relatywnie niska lesisto$cia oraz ogdlnie silna antropopresja $srodowiskowa. Powoduje to
znaczne pogorszenie warunkow do rozwoju pewnych form turystyki, przede wszystkim
dtugookresowej turystyki wypoczynkowej, agroturystyki oraz wybranych rodzajéw turystyki
kwalifikowanej — wykorzystujacych walory przyrodnicze. Dominujaca od dawna na terenie
Wielkopolski gospodarcza funkcja regionu powoduje takze, ze jest on postrzegany przez
turystow krajowych jako nieatrakcyjny pod wzgledem turystycznym.

Omoéwione wczesniej oba aspekty oddzialywania stosunkowo wysokiego poziomu
rozwoju spoteczno-gospodarczego wojewddztwa na turystyke decyduja w duzej mierze
o pozostatych czynnikach szczegélowo przedstawionych w analizie SWOT (przede
wszystkim z grupy uwarunkowan Srodowiskowych i spoleczno-gospodarczych). Oddzielna
natomiast grupg¢ uwarunkowan (zwiazana bardziej z samoorganizacja spoleczna, a w nieco
mniejszym stopniu uzalezniona od stanu rozwoju ekonomicznego) stanowia czynniki
organizacyjno-prawne oddziatujace bezposrednio na warunki do rozwoju turystyki. Wyniki
przeprowadzonej takze dla nich analizy SWOT wskazuja, ze waznym problemem turystyki
wielkopolskiej jest staba integracja, rozproszenie i w konsekwencji ostabienie dziatan
majacych na celu wspieranie turystyki (prowadzonych przez rézne organizacje publiczne
i publiczno-prywatne). Z drugiej strony upatrywana jest duza szansa na ozywienie turystyczne
(gtéwnie w turystyce krajowej i wewnatrzregionalnej) w poprawie tych dziatan, przede
wszystkim w zakresie tworzenia sieciowych produktéw turystycznych oraz ich wtasciwej
promocji. Szansa ta wydaje si¢ zupelnie realna, poniewaz w wojewddztwie wielkopolskim
dziata wiele organizacji publicznych i publiczno-prywatnych (lokalne grupy dziatania,
lokalne organizacje turystyczne, stowarzyszenia lokalne, regionalne i branzowe), w tym
wyspecjalizowanych organizacji turystycznych, ktére przy wsparciu ze strony samorzadoéw
terytorialnych, beda w stanie poprawi¢ efektywno$¢ dziatah rozwojowych i promocyjnych.
Jednoczesnie na szczeblu wojewddzkim funkcjonuje samorzad regionalny oraz Wielkopolska
Organizacja Turystyczna, ktérych zadaniem powinna by¢ integracja dziatan lokalnych oraz
ich wspieranie, migdzy innymi w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Wielkopolskiego na lata 2007-2013, jak rowniez przy wykorzystaniu innych
zrodet finansowania zewngtrznego.

Biorac pod uwage¢ przedstawione w tym rozdziale uwarunkowania wplywajace na
warunki do rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim oraz uwzgledniajac jej
rzeczywiste znaczenie w strukturze regionalnej gospodarki, mozna przyja¢ zalozenie, ze
turystyka w Wielkopolsce powinna stanowi¢ istotng dziedzing, uzupelniajaca podstawowe
sektory, takie jak przemyst i rolnictwo oraz pozostale ustugi. Zarazem na niektérych
(stosunkowo niewielkich) obszarach wojewoddztwa turystyka moze by¢ jedna z dziedzin
dominujacych (na przyktad obszary podmiejskie Poznania, Leszna, Konina, Pily, a takze
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najcenniejsze tereny przyrodnicze i kulturowo-historyczne regionu). Nalezy takze podkresli¢,
ze dla rozwoju turystyki w skali calego wojewddztwa kluczowe znaczenie bgdzie mial popyt
wewnetrzny (podréze mieszkancéw Wielkopolski po swoim wojewddztwie oraz przyjazdy
z wojewOdztw oSciennych). Wazna rolg dla tego segmentu moga odegra¢ sieciowe produkty
turystyczne, budowane migdzy innymi na bazie zasobdéw historycznych (dwory i patace,
historyczne szlaki tematyczne, zanikajace zawody i rzemiosta). Natomiast turystyka
zagraniczna koncentrowac si¢ bedzie raczej na obszarach wyposazonych w najcenniejsze
walory (zasoby) oraz bardzo dobrze zagospodarowanych. Pewna szans¢ na rozwdj
przyjazdéow zagranicznych moga takze stanowi¢ produkty niszowe, oparte na unikatowych
w skali migdzynarodowej atrakcjach (kulturowo-cywilizacyjnych i/lub przyrodniczych), na
przyktad historyczne koleje, oferta aeroturystyczna (paralotnie, szybowce, balony),
najcenniejsze walory przyrodnicze. Trzeba jednak pamigtac, ze produkty tego typu nigdy nie
beda mialy charakteru masowego.
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VI. Turystyka wielkopolska w swietle krajowych,
europejskich i swiatowych trendow rozwojowych

1. Tendencje rozwojowe w turystyce swiatowej
I europejskiej

Turystyka Swiatowa, zwlaszcza europejska, przez najblizsze kilkanascie lat pozostanie
istotnym czynnikiem warunkujacym rozwdj turystyki w Polsce. Uwarunkowania
migdzynarodowe — bezposrednie i posrednie — wynikajace z tempa i obszaréw rozwoju badz
regresu turystyki na $wiecie, w dalszym ciagu bgda waznym wyznacznikiem polskiej
gospodarki turystycznej. Podobnie jak zmieniajace si¢ tendencje na Swiatowym i europejskim
rynku turystycznym.

Obserwacja wieloletnich trendéw wskazuje, ze sredni wzrost liczby podrozy
migdzynarodowych na $wiecie jest wigkszy niz $redni wzrost §wiatowego PKB. Podobne
zjawisko mozna zaobserwowa¢ w Europie. Eksperci szacuja, Ze tendencja ta bedzie sig
utrzymywata w nadchodzacych latach.

Rys. 23. Zmiany wielkosci PKB i liczby podrézy miedzynarodowych
w Europie w latach 1996-2005

zmiana w %

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

m PKB mm Podréze miedzynarodowe

Srednia zmiana (podréze migdzynarodowe) — Srednia zmiana (PKB)

Zrédto: Swiatowa Organizacja Turystyczna (WTO).

Srednie tempo wzrostu liczby podrézy w Europie w latach 1996-2005 wyniosto nieco
ponad 3,4% 1 bylo zdecydowanie wyzsze niz srednie tempo wzrostu PKB, wynoszace
niewiele ponad 2,1%.

Prognozy rozwoju sektora turystycznego oraz wptywu turystyki na gospodarke swiata,
Europy i wybranych krajéw sporzadza Swiatowa Rada Turystyki i Podrézy (World Travel &
Tourism Council). Obejmuja one okres 10-letni 1 obecnie siggaja roku 2016. W tym okresie
na $wiecie WTTC przewiduje znaczace wzrosty wartosci sprzedanych débr i ustug na rynku
turystycznym we wszystkich wyréznianych przez siebie obszarach popytu.
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Ogoétem popyt turystyczny w krajach Unii Europejskiej na dobra i ustugi sektora
turystyki w latach 2006-2016 w ujeciu warto§ciowym wzrosnie o prawie 55% ($rednio
0 2,4% rocznie), a catej gospodarki turystycznej o prawie 65% ($rednio o 3,1%). Najwolniej
bedzie rost popyt w sferze wydatkow rzadowych (i samorzadowych) oraz podrézy
biznesowych i turystyki krajowej. Natomiast popyt zwiazany z zagraniczna turystyka
przyjazdowa wzrosnie o ponad 86%, a w zakresie inwestycji turystycznych o prawie 90%.
Te réznice tempa wzrostu odpowiadaja na pytanie o kierunki rozwoju, ktére zdaniem WTTC
beda stanowily gléwna sile¢ napedowa gospodarki turystycznej w nadchodzacym
dziesigcioleciu w skali Unii Europejskie;.

W odniesieniu do $wiata 1 Europy WTTC nie przewiduje drastycznych zmian
w zatrudnieniu. W ciagu 10 lat zatrudnienie w sektorze, zgodnie z prognoza, ma wzrosnac¢
na Swiecie o okoto 17%, a w krajach Unii Europejskiej o 10%, natomiast w gospodarce
turystycznej na $wiecie o okoto 19%, a w Unii Europejskiej o niecate 15%. Niezaleznie
jednak od tych umiarkowanych wzrostow, bezwzgledne liczby zatrudnionych beda znaczace.
W krajach Unii Europejskiej w sektorze turystyki w 2016 roku bedzie pracowato okoto
13 mln oséb, a w gospodarce turystycznej 40 mln. Wielkosci te wskazuja na pewne
umocnienie si¢ pozycji sektora i gospodarki turystycznej na europejskim rynku pracy. Udziat
ten w sektorze turystyki wyniesie dla Europy 3,6%, a w gospodarce turystycznej 11,0%.

Tab. 42. Prognozowane wielkosci ruchu w migdzynarodowej turystyce przyjazdowej
w latach 2005-2020 na $wiecie i w wybranych regionach.

Liczba przyjazdéw turystéw  |Srednioroczne tempo| Wzrost w %
Region zagranicznych w min wzrostuw % | w latach 2004-

2005 2010 2013 2020 | w latach 2004-2020 2020
Europa 442 494 540 664 3,0 60,4
Azja Wsch. i Pacyfik 157 224 272 423 6,5 176,5
Ameryki 133 156 175 229 3,9 84,7
Pozostate regiony 76 91 102 126 4,8 82,6
Swiat razem 808 965 1089 1442 4,1 89,7

Zrédto: UNWTO ,, World Tourism Barometer”, June 2006; opracowanie i obliczenia Instytutu Turystyki na
podstawie prognoz WTO.

Na podstawie obserwowanych zmian zachowan turystéw jako konsumentéw ddbr

1 ustug turystycznych oraz zmian organizacji i struktury rynku za najbardziej prawdopodobne

mozna uzna¢ nast¢pujace kierunki zmian w tradycyjnej segmentacji rynkow turystycznych:

- turystyka biznesowa bedzie si¢ rozwijata znacznie wolniej niz rekreacyjno-wakacyjna,

- w segmencie turystyki rekreacyjnej wigkszego znaczenia nabierze motywacja zdrowotna,
co nalezy rozumie¢ w szerokim sensie: od pobytow sanatoryjnych poczynajac, poprzez
szukanie kontaktu z natura, po eliminowanie jako mozliwych obszaréw docelowych tych,
ktére nie begda spetnia¢ coraz wyzszych norm ochrony §rodowiska,

- czes¢ segmentéw uwazanych dotychczas za niszowe rozwinie si¢ i zréznicuje, tworzac
nowe masowe rynki masowych produktéw niszowych,

- zwigkszenie potrzeby rekreacji i aktywnosci ruchowej w trakcie podrézy turystycznych
(zwtlaszcza na poziomie nie zaawansowanym) i kierowanie si¢ w tym zakresie moda,

a nie tylko autentycznymi potrzebami i mozliwo$ciami,
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- zwigkszenie popytu na ustugi turystyczne traktowane dzi$ jako segment luksusowy
(w wyniku wigkszej zamoznosci konsumentéw, mody, snobizmu, tanszych metod
uzyskiwania),

- rosnaca konkurencja ze strony centréw dziennej rozrywki i rekreacji.

Prognozy sporzadzone przez IPK International méwia, ze do roku 2020 nalezy si¢
spodziewa¢ dalszego rozwoju nastgpujacych produktéw turystycznych:

- wakacje w stoncu, na plazy pozostana dominujacym produktem o najwigkszej liczbie
wyjazdow 1 najwigkszym wzroscie,

- wakacyjna turystyka objazdowa bedzie si¢ charakteryzowac srednim poziomem liczby
wyjazdow przy niewielkim wzroscie na wszystkich wazniejszych europejskich rynkach
wysylajacych,

- wakacyjne podréze samolotem to segment, dla ktérego przewiduje si¢ dalszy
systematyczny wzrost liczby wyjazdéw,

- hotele o najwyzszym i srednim standardzie beda dominowa¢ w segmencie bazy
noclegowej — w tej grupie obiektéw noclegowych przewiduje si¢ najwigkszy wzrost
zainteresowania,

- pakiety turystyczne (package trips) oferowane przez biura podrézy z mozliwoscia
indywidualnego doboru wybranych ustug powinny odnotowa¢ ponowny wzrost
zainteresowania.

IPK International podkresla, ze w Europie w nadchodzacych latach w wiek emerytalny
wejdzie pokolenie dobrze sytuowane, masowo uprawiajace turystyke, przyzwyczajone
do aktywnosci ruchowej i rekreacji. To pokolenie bgdzie miato znacznie wigksze wymagania
dotyczace zaréwno standardu, jak i jakosci ustug. Eksperci podkreslaja zmiany demogra-
ficzne w kraljalch32 generujacych podstawowa czgs¢ popytu na europejskim rynku tury-
stycznym.

Ocenia sig, ze obserwowane trendy demograficzne, wzrostu poziomu wyksztatcenia,
wzrostu wiedzy ekologicznej, poprawy stanu zdrowia oraz poprawy sytuacji materialnej
spoteczenstw europejskich powodowac beda wzrost zainteresowania ustugami turystycznymi
wysokiej jakosci. Nalezy si¢ wiec spodziewa¢ zdecydowanego wzrostu zapotrzebowania na:

- wysokiej jakosci infrastrukture turystyczna i ustugi towarzyszace,

- kompleksowe ustugi transportowe i szybki dostgp do obszaréw recepcji turystow.

- wykwalifikowanych pracownikéw zaréwno w sektorze turystyki, jak 1 sektorach
swiadczacych ustugi dla turystéw; w tym wykwalifikowanych animatoréw imprez
kulturalnych i rekreacyjnych,

- wysoko kwalifikowana kadre¢ kierownicza w sektorze turystyki i sektorach pokrewnych,

- kompleksowe i harmonijne zagospodarowanie przestrzeni turystycznej z zachowaniem
waloréw srodowiska,

- sprawny system informacji turystycznej, dostarczajacy potrzebnych informacji na kazdym
etapie realizacji podrézy.

2. Kierunki rozwojowe turystyki polskiej w swietle
statystyki publicznej oraz rzadowych programow
I strategii
Gléwnym wyzwaniem stojacym przed rozwojem turystyki w Polsce w latach

2007-2013 jest zwigkszenie udziatu gospodarki turystycznej w PKB i stworzenie warunkéw
do utrzymania tego udziatu w nast¢pnych latach.

2 Niemcy, Wtochy, Wielka Brytania, Francja, Hiszpania, Holandia, Belgia, Szwecja.
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Zgodnie z projektem Strategii Rozwoju Kraju 2007-2015 przyjetym przez Radg
Ministréw 27 czerwca 2006 roku zaktada sig, ze Sredni wzrost produktu krajowego brutto
w latach 2006-2010 wyniesie 4,7%, a 5,0% w latach 2011-2015.

Tab. 43. Tempo wzrostu PKB w Polsce

2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007-2010 | 2011-2015
Wzrost PKB 1,1 1.4 3.8 5.3 3,5 4,7 4,7 5,0

Zrédto: Gtowny Urzad Statystyczny ( prognozy na lata 2001-2005); Projekt ,,Strategii Rozwoju Kraju 2007-
2015 (prognozy na lata 2006-2015).

Przyjety w projekcie Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013 scenariusz
rozwoju turystyki w Polsce zaklada rozwdj gospodarki turystycznej mierzony wplywami
z turystyki przyjazdowej, wydatkami mieszkancow Polski na krajowe podrdze turystyczne
oraz wydatkami na podréze zagraniczne ponoszonymi na terenie kraju, w tempie nieco
szybszym niz tempo wzrostu PKB, co powoduje niewielki wzrost udziatu turystyki w PKB
w latach 2007-2013 (rys. 24).

Rys. 24. Przyjety w projekcie Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013
scenariusz rozwoju turystyki. Udziat turystyki w krajowym PKB w %

5,7

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Zrédto: obliczenia Instytutu Turystyki na podstawie danych GUS (PKB) i prognoz PKB zawartych w projekcie
,»Strategii rozwoju kraju” oraz oszacowan i prognoz Instytutu Turystyki (turystyczny PKB).

Projekt tego dokumentu okresla dla rozwoju turystyki w Polsce nastgpujace obszary
priorytetowe:

- Oferta turystyczna o wysokiej konkurencyjnosci, gdzie podstawowym celem jest
kreowanie zintegrowanej i konkurencyjnej oferty przez tworzenie i rozwdj konkuren-
cyjnych produktéw turystycznych, rozwdj infrastruktury turystycznej, integracje
produktéw i oferty turystycznej regionéw, rozwdj przedsigbiorczosci i dziatalnos$ci
organizacji w dziedzinie turystyki oraz rozwdj kluczowych typéw turystyki.

- Rozwdj zasobow ludzkich na rzecz rozwoju turystyki, gdzie podstawowym celem jest
przygotowanie wysoko wykwalifikowanych kadr dla turystyki przez przygotowanie kadr
operacyjnych gospodarki turystycznej i stworzenie krajowego systemu kwalifikacji
zawodowych.

- Wsparcie marketingowe, gdzie podstawowym celem jest stworzenie spojnego i skutecz-
nego systemu marketingu w turystyce przez usprawnienie systemu informacji turystyczne;j
i zwigkszenie efektywnosci dziatan marketingowych w turystyce.
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- Ksztaltowanie przestrzeni turystycznej — gdzie podstawowym celem jest ksztaltowanie
przestrzeni o wysokiej atrakcyjnosci turystycznej oraz zwigkszanie dostgpnosci
turystycznej regionéw przez rozwoj transportu.

Na potrzeby rzadowej Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013 sporzadzono
prognozy szeregu wielkosci charakteryzujacych ruch turystyczny w Polsce. Te prognozy,
skorygowane o trendy zmian ruchu turystycznego w wojewddztwie wielkopolskim, byly
punktem wyjscia do opracowania szczegétowych prognoz dla tego wojewddztwa.

Rys. 25. Przyjazdy turystow zagranicznych do Polski w latach 1997-2015 w min
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Zrédto: Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013.

Rys. 26. Wydatki cudzoziemcow i turystow zagranicznych w Polsce w mid USD

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

M Turysci Ogoétem cudzoziemcy

Zrédto: Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013.
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Rys. 27. Podroze krajowe mieszkancow Polski w min
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Zrédto: Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013.

Rys. 28. Podroze krajowe krotkookresowe (1-3 nocy) i diugookresowe (4 i wiecej
nocy) mieszkancéw Polski w min
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Zrédto: Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013.

Biorac pod uwage

- spadek liczby przyjazdow turystow zagranicznych do Polski (rys. 25) w latach 2001-
2003 (z 15,0 mIn do 13,7 mln), niewielki wzrost w latach 2004-2005 (z 13,7 mln do 15,2
mln) ograniczone mozliwo$ci wzrostu w nastgpnych latach (okoto 4% rocznie),

- spadek aktywnosci turystycznej mieszkancéw Polski w latach 2001-2005 (rys. 27, 28)
mierzony uczestnictwem w wyjazdach turystycznych (56% mieszkancéw Polski
uczestniczylo w wyjazdach turystycznych w 2001 r., a 47% w 2005) i prognozowany
niewielki wzrost w nastgpnych latach,

podstawowym zrédltem wzrostu udzialu gospodarki turystycznej w PKB w latach 2007-2013

powinien by¢ wzrost wydatkéw turystow zagranicznych i krajowych w czasie podrézy,

osiagniety dzigki poszerzeniu oferty i poprawie jakosci oferowanych ustug.

Prognozy dotyczace struktury turystow zagranicznych odwiedzajacych Polske
wskazuja, ze do 2013 roku nie nastapia istotne zmiany w strukturze motywdéw przyjazdéow
do Polski. Zmniejszy si¢ udzial przejazdéw tranzytem (zaktada sig, ze wzro$nie udziat
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przejazdéw beznoclegowych) oraz, w mniejszym stopniu, udzial odwiedzin u krewnych
1 znajomych. Wzrosnie udziat przyjazdéw w celach turystyczno-wypoczynkowych
oraz niektorych celow przyjazdéw okreslanych dzisiaj jako niszowe (poprawa stanu zdrowia,
szkolenia, uprawianie niektorych dyscyplin turystyki kwalifikowanej).

Tab. 44. Cele przyjazdow turystow zagranicznych do Polski w 2005 roku i prognoza na
rok 2013 (w %).

Cel przyjazdu do Polski 2005 2013 Zmiana 2013/05
Turystyka i wypoczynek 24 26 +2
Interesy, podréze stuzbowe 28 28 0
Odwiedziny u krewnych lub znajomych 18 16 -2
Zakupy 7 +1
Tranzyt 13 -4
Inne cele 10 13 +3

Zrédto: Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013.

Analiza trendéow migdzynarodowych wskazuje na rosngce zapotrzebowanie turystow
miedzynarodowych na ustugi kulturalno-rekreacyjne. Wzrasta takze zapotrzebowanie na inne,
nieturystyczne ustugi Swiadczone turystom (zdrowotne, upigkszajace itp.) Nalezy si¢ wigc
spodziewa¢ zdecydowanego wzrostu udzialu wydatkéw na obie te grupy ustug w wydatkach
cudzoziemcow w Polsce.

Tab. 45. Struktura wydatkéw turystéow zagranicznych w Polsce w 2005 roku i prognoza

na rok 2013 (w %)

Rodzaj wydatkéw 2005 2013 Zmiana 2013/05
Noclegi 36,8 35,2 -1,6
Wyzywienie 19,3 18,5 -0,8
Transport 13,0 12,5 -0,5
Ustugi kulturalno-rekreacyjne 6,8 12,1 +5,3
Zakupy na wlasne potrzeby 18,3 15,3 -3,0
Zakupy w celu odsprzedazy 4.1 34 -0,7
Inne 1,7 3,0 +1,3

Zrédto: Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013.

Zatozenia do Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013 nie przewiduja istotnych

zmian w strukturze wydatkéw mieszkancéw Polski w czasie dlugich podrézy krajowych.
Wzrost dochodéw polskich rodzin bedzie sprzyjat wzrostowi zainteresowania ustlugami
wyzszej jakosSci (nocleg, wyzywienie, transport), co zniweluje w strukturze wydatkéw wzrost
zainteresowania ustugami kulturalno-rekreacyjnymi.

Tab. 46. Struktura wydatkéw mieszkancow Polski w czasie dlugich podroézy krajowych
w 2005 roku i prognoza na rok 2013

Rodzaj wydatkéw 2005 2013

Zmiana 2013/05

Noclegi

17,2

17,3

+0,1

110



Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

Wyzywienie 37,1 37,2 +0,2
Transport 20,3 20,2 -0,1
Ustugi kulturalno-rekreacyjne 6,2 6,2 0
Zakupy 14,0 13,8 -0,2
Inne 5,3 5,3 0

Zrédto: Projekt Strategii rozwoju turystyki w latach 2007-2013.

Nalezy podkresli¢, ze w Strategii rozwoju turystyki w Polsce w latach 2007-2013
przewiduje si¢ znaczny wzrost liczby korzystajacych z obiektéw infrastruktury kulturalnej.
Migdzy innymi przewidziany jest wzrost liczby odwiedzajacych obiekty muzealne w latach
2007-2013 o okoto 875 tys. rocznie, co oznacza roczny wzrost na poziomie 4,3%.

Zjawisko to bedzie gtéwnie skutkiem wzrostu liczby podrézy krétkookresowych. Nie
ma prognoz dotyczacych struktury wydatkéw w czasie tego typu podrdézy, nalezy si¢ jednak
spodziewa¢ zdecydowanego wzrostu zainteresowania oferta kulturalno-rekreacyjna i wzros-
tem udzialu wydatkéw na ten cel w wydatkach mieszkancéw Polski podczas krétkich
podrézy, zwlaszcza weekendowych.

3. Pozycja wojewoddztwa wielkopolskiego na tle trendéw
regionalnych i europejskich

Srednioroczna prognoza tempa wzrostu liczby turystéw zagranicznych w Polsce
w latach 2006-2013 wynosi 4,1%. Przyjmujac podobne tempo wzrostu dla wojewddztwa
wielkopolskiego, otrzymujemy prognozg¢ przedstawiona na rysunku 29 (stupki ciemnozie-
lone).

Rys. 29. Przyjazdy turystow zagranicznych do woj. wielkopolskiego
w latach 2000-2005 i prognoza na lata 2006-2013 (w tys.)
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Zrédto: Oszacowania i prognozy Instytutu Turystyki.

Biorac pod uwage wigkszy niz przecigtny dla kraju spadek liczby przyjazdéw
turystow zagranicznych do wojewddztwa w latach 2001-2005, mozna si¢ spodziewac¢ nieco
wolniejszego wzrostu liczby turystow zagranicznych w latach nastgpnych. W ostroznej
prognozie (ciemnozielone stupki na rys. 29) przyjeto wzrost liczby przyjazdéw w latach
2006-2013 na poziomie 3,0% rocznie.
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Przewiduje sig, ze liczba turystycznych podrézy krajowych mieszkancéw Polski
w latach 2006-2013 bedzie rosta w tempie okoto 4,0% rocznie. Biorac pod uwagg wigkszy
udzial wyjazdéw krétkich (zwlaszcza mieszkancéw wojewddztwa), mozna przyjac nieco
szybszy wzrost liczby turystow krajowych w wojewddztwie wielkopolskim. Na potrzeby
niniejszej Strategii mozna przyjaé, ze Sredni roczny wzrost liczby podrézy mieszkancow
Polski do miejscowosci wojewddztwa wielkopolskiego wyniesie okoto 6,0% (rys. 30).

Rys. 30. Przyjazdy turystow krajowych do miejscowosci woj. wielkopolskie-
go w latach 2000-2005 i prognoza na lata 2006-2013 (w tys.)
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Zrédto: Oszacowania i prognozy Instytutu Turystyki.

Biorac pod uwage prognozy dotyczace liczby miejsc noclegowych zaktada sig, ze przy
tempie zblizonym do ogdlnopolskiego, w latach 2007-2013 w woj. wielkopolskim przybgdzie
10,2 tys. miejsc noclegowych. Jednoczes$nie zaktada sig, ze podstawowym czynnikiem
decydujacym o sukcesie Strategii bedzie wzrost wykorzystania bazy noclegowe;.

Rys. 31. Miejsca noclegowe w Polsce i w woj. wielkopolskim w latach
2001-2005 i prognoza na lata 2007-2015 (w tys.)
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Zrédto: Gtéwny Urzqd Statystyczny i prognozy Instytutu Turystyki.

Prognozy rozwoju pasazerskiego ruchu lotniczego w Polsce sporzadzone przez Urzad
Lotnictwa Cywilnego sa niezwykle korzystne. Zakladaja szybki wzrost zaréwno podrézy
lotniczych mieszkancéw Polski, jak i cudzoziemcow.
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Réwniez dla lotniska Lawica prognoza wykonana na zlecenie ULC jest niezwykle
korzystna. Zaktada sig, ze tempo wzrostu liczby pasazeréw w Poznaniu bedzie zblizone do tempa
wzrostu ruchu na wszystkich polskich lotniskach. Ostrozniejsza prognoz¢ rozwoju pasazerskiego
ruchu lotniczego dla poszczegdlnych lotnisk w Polsce zaproponowat Instytut Turystyki3 3,

Rys. 32. Prognozy wzrostu liczby pasazeréw korzystajacych
z transportu lotniczego w Poznaniu (wykres stupkowy) na tle
Polski (wykres liniowy) w min
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Zrédto: dane i oszacowania dla Polski — ULC, prognozy dla Poznania — Instytut Turystyki (raport ,, Rynek
lotniczy 2006”. Warszawa 2006) oraz ,, Transport lotniczy — ekspertyza”. SGH 2004.

Wariant 1 — wedlug prognoz Instytutu Turystyki, liczba pasazeréw korzystajacych
z transportu lotniczego w Polsce w 2015 roku wyniesie 34,8 mln, a w Poznaniu 1,17 mln.
Wariant Il —prognoza wedtug ekspertyzy SGH dla ULC: liczba pasazeréw korzystajacych
z transportu lotniczego w Poznaniu wyniesie 1,96 mln.

O rozwoju pasazerskich przewozow lotniczych, podobnie jak o rozwoju wigkszosci
podstawowych ustug turystycznych, zadecyduje w pierwszym rzedzie stan polskie]
gospodarki i tempo wzrostu dochodéw polskich rodzin. Nalezy bowiem podkresli¢, ze
w polskiej strefie klimatycznej o wielkos$ci ruchu lotniczego i generalnie ruchu turystycznego
decyduje liczba podr6zy mieszkancow, nie za$ cudzoziemcow.

Prognozy ruchu turystycznego w Polsce i struktura wydatkéw turystow do roku 2013
wskazuja, ze dla wojewddztwa wielkopolskiego szczegélnie istotne beda:

1. zmiany w transporcie pasazerskim (rozwdj drég szybkiego ruchu, pewna poprawa
przewozow kolejowych 1 szybki wzrost ruchu lotniczego),

2. niezbyt szybki wzrost liczby przyjazdéw turystow zagranicznych do Polski, przy
zdecydowanie szybszym wzroscie zainteresowania ustugami kulturalno-rekreacyjnymi
i specjalistycznymi,

3. odbudowa rynku podrézy weekendowych mieszkancow Polski przy jednoczesnym
znacznym wzro$cie zainteresowania podr6zami jednodniowymi,

4. wzrost zainteresowania przyjazdami do wielkich miast, zar6wno w segmencie podrozy
indywidualnych, jak i biznesowych.

3 Rynek lomiczy 2006. Warszawa 2006.
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4. Atrakcyjnosé i konkurencyjnosé turystyki wielkopolskiej
i jej zasobow na tle kraju i wojewodztw sasiednich

4.1. Walory krajoznawcze

W skali kraju najwazniejszymi walorami krajoznawczymi sa obiekty figurujace
na Liscie Swiatowego Dziedzictwa Kulturowego i Przyrodniczego UNESCO. W Polsce
znajduje si¢ 19 takich obiektéw, najwigcej (10, w tym 6 drewnianych kosciotéw)
w wojewoOdztwie matopolskim. Z wojewddztw sasiadujacych z Wielkopolska obiekty z listy
UNESCO maja na swoim terenie: dolnoslaskie (4) oraz kujawsko-pomorskie i pomorskie
(po jednym). Pozostale wojewddztwa sasiednie: lubuskie, zachodniopomorskie, tédzkie
1 opolskie, podobnie jak sama Wielkopolska nie maja tej klasy obiektéw krajoznawczych.

Réwniez pod wzgledem przyrodniczym region wielkopolski, na tle kraju,
nie dysponuje walorami najwyzszej klasy. Biorac pod uwage najblizsze regiony przylegte,
wyraznie atrakcyjniejsze niz Wielkopolska walory naturalne maja wojewddztwa: dolnoslaskie
(Sudety), zachodniopomorskie (Battyk) oraz pomorskie (Baltyk). Jezeli chodzi o walory
kulturowe nie uwzglednione na liscie UNESCO, sytuacja jest korzystniejsza. Pod wzgledem
nieruchomych débr kultury wojewddztwo wielkopolskie zajmuje drugie miejsce w kraju,
z liczba 6 631 tego typu obiektéw. Zajmuje rowniez drugie miejsce po dolnoslaskim pod
wzgledem liczby obiektéw architektury i1 budownictwa, trzecie (po dolno$laskim
1 mazowieckim) pod wzgledem zatozen przestrzennych, drugie pod wzgledem zabytkowego
budownictwa przemystowego i trzecie (po dolnoslaskim i opolskim) pod wzgledem stanowisk
archeologicznych.

W grupie ruchomych doébr kultury wojewddztwo wielkopolskie znajduje si¢ na
szOstym miejscu, ustgpujac dolnoslaskiemu, matopolskiemu (najwigcej w kraju ruchomych
débr kultury), mazowieckiemu, lubelskiemu i t6dzkiemu.

W wojewddztwie wielkopolskim znajduje si¢ jedno z szesciu najwigkszych centréw
krajoznawczych Polski: Poznan. W sasiednich regionach konkurencja jest Wroctaw
(dolnoslaskie) i Torun (kujawsko-pomorskie).

W  zakresie innych waznych miejscowosci i obiektéw krajoznawczych region
wielkopolski wyraznie przegrywa z Dolnym Slaskiem, ktéry ma az 22 tego typu
miejscowosci i obiekty. W wojewddztwie wielkopolskim znajduje si¢ 9 takich obiektow,
co daje mu-przewagg nad pozostatymi najblizszymi regionami.

Jezeli chodzi o konkurencyjnos¢ w zakresie miejscowosci i obiektow atrakcyjnych dla
zagranicznej turystyki przyjazdowej, Wielkopolska znéw wyraznie przegrywa z Dolnym
Slaskiem, ktéry ma 21 takich miejscowosci i obiektéw (Wielkopolska 9), ale z innych
przylegltych regionéw wyprzedza ja tylko do$¢ odlegty region pomorski z 14 obiektami tego
typu. Pod wzgledem zabytkéw dziatalnosci gospodarczej i techniki region wielkopolski
ustgpuje znacznie dolnoslaskiemu: w stosunku 8 do 3, ale w relacji do innych najblizszych
wojewOdztw wyglada znacznie lepiej. Walory krajoznawcze to réwniez walory tradycyjnej
kultury ludowej, 1 tutaj region wielkopolski ustgpuje wyraznie tylko dalekim regionom:
pomorskiemu w stosunku 6 do 3 oraz t6édzkiemu w stosunku 4 do 3.

Waznymi miejscowosciami i obiektami krajoznawczymi o charakterze antropoge-
nicznym, mogacymi konkurowa¢ w skali kraju i w uktadzie migdzyregionalnym z najbliz-
szymi regionami przylegtymi, sa:

- Poznan (zesp6t staromiejski z fara i ratuszem, fortyfikacje z XIX w., Ostréw Tumski
z bazylika archikatedralna, Muzeum Narodowe, Muzeum Instrumentéw Muzycznych),

- Gniezno (katedra — miejsce koronacji pigciu kréléw polskich, pomnik kultury polskiej
o wyjatkowym znaczeniu, z Drzwiami Gnieznienskimi),

- Kalisz (,,najstarsze” miasto w Polsce, z licznymi zabytkami),
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- Ostrow Lednicki — Rezerwat Archeologiczny wraz z Wielkopolskim Parkiem
Etnograficznym 1 innymi obiektami potozonymi wokoét Jeziora Lednickiego,

- Kornik (zamek, Arboretum Koérnickie),

- Gotuchéw (zamek, Park — Arboretum, Muzeum Les$nictwa),

- Smietéw (Muzeum Adama Mickiewicza, park),

- Szreniawa z Muzeum Narodowym Rolnictwa i Przemystu Rolno-Spozywczego, w tym ze
skansenem 1 Muzeum Pszczelarstwa w Swarzedzu,

- Kosciét na Swietej Gérze pod Gostyniem,

- Wolsztyn (parowozownia — jeden z nielicznych tego typu obiektow w Europie i na
Swiecie).

Wszystkie wymienione obiekty sa tak ciekawe, a niektore rowniez wazne historycznie,
ze przy odpowiedniej promocji moga zyska¢ znaczenie mig¢dzynarodowe, a juz na pewno
krajowe. Istotnym dzialaniem wydaje si¢ réwniez wilaczenie do programu turystycznego
Wielkopolski wybitnych obiektow krajoznawczych z regiondéw przylegltych, jak Biskupin,
Migdzyrzecki Rejon Umocniony oraz Wat Pomorski.

Walory kulturowe to réwniez wielkie imprezy kulturalne, z ktérych znaczenie
miedzynarodowe i ogdlnopolskie ma Migdzynarodowy Konkurs Skrzypcowy im. Henryka
Wieniawskiego w Poznaniu, w swojej grupie bezkonkurencyjny w kraju i oczywiscie
w stosunku do regionéw przylegtych. Innymi imprezami, ktére ze wzgledu na swoja
atrakcyjnos¢ moglyby konkurowac w skali kraju 1 regionéw przylegtych, wydaja sig:

- Miedzynarodowy Festiwal Chérow Uniwersyteckich ,,Universitas Cantat” w Poznaniu,

- Migdzynarodowy Festiwal Teatralny ,,Malta” w Poznaniu,

- Miedzynarodowy Turniej Orkiestr Detych w Szamocinie,

- Migdzynarodowa Biesiada Kozlarska w Zbaszyniu,

- Miedzynarodowy Festiwal Folklorystyczny ,,Bukowinskie Spotkania” w Pile i Jastrowiu,

- Ogélnopolskie Spotkanie Spiewajacych Zeglarzy ,,Ztota Szekla” w Koninie,

- Dni Pyrlandii i Swiqtomarciﬁskie w Poznaniu,

- Migdzynarodowy Festiwal Pianistow Jazzowych w Kaliszu,

- Ogdlnopolski Festiwal Muzyki Dawnej Schola Cantorum w Kaliszu,

- Jarmark Chmielno-Wikliniarski w Nowym Tomyslu.

Wyrézniajacymi si¢ i konkurencyjnymi imprezami sportowymi sa miedzy innymi:

- spotkania pitkarskie na stadionach w Poznaniu i Grodzisku,

- migdzynarodowe zawody w wioSlarstwie i kajakarstwie na Torze Regatowym Malta
w Poznaniu (m.in. Mistrzostwa Swiata),

- Maraton Poznanski,

- zawody konne w Poznaniu na Hipodromie ,,Wola”,

- Migdzynarodowy Péimaraton w Pile,

- zawody zuzlowe na stadionach w Gnieznie, Lesznie, Ostrowie WIkp., Poznaniu, Rawiczu.

Innymi waznymi imprezami znaczacymi w skali krajowej 1 migdzyregionalnej sa:

- Ogodlnopolskie Spotkania Mtodych na Polach Lednickich,

- Spotkania w Jarocinie — Festiwal Rockowy.

4.2. Walory wypoczynkowe

Region Wielkopolski jest dos¢ atrakcyjny dla turystyki wypoczynkowej. W znacznej
czesci znajduje sig w obrebie pojezierzy oraz korzystnego obszaru klimatycznego. Wystepuje
tu niewiele dni uciazliwych z punktu widzenia klimatoterapii, a okres korzystny trwa od
kwietnia do pazdziernika. Wazniejszymi obszarami wypoczynkowymi sa rejony: Wolsztyna,
Migdzychodu, Sierakowa, Wagrowca, Zaniemysla, Osiecznej, Skorzg¢cina, Slesina, Boszkowa
i Kobylej Gory.
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W regionie znajduje si¢ 20 wazniejszych miejscowosci wypoczynkowych, ale tylko
siedem sposréd nich zostalo zakwalifikowanych do waloréw wypoczynkowych pierwszej
rangi. Sa to: Boszkowo, Karpicko, Mierzyn, Olejnica, Sierakéw, Sterkowo oraz Wielen
Zaobrzanski.

Reasumujac, w skali kraju, a takze wojewodztw przylegtych, Wielkopolska nie jest
konkurencyjna w zakresie turystyki wypoczynkowej. Na przyktad w regionie
zachodniopomorskim na 40 miejscowosci o randze wypoczynkowej az 35 zakwalifikowanych
jest do grupy najwyzszej, a w wojewddztwie lubuskim na 9 miejscowosci — 8. Turystyka
wypoczynkowa w regionie powinna wigc by¢ rozwijana giéwnie z mysla o ludnosci
miejscowej (weekendowa), w mniejszym za$ zakresie z mysla o przybyszach z innych
regionow i krajow.

4.3. Turystyka specjalistyczna i kwalifikowana

Wojewddztwo wielkopolskie ma stosunkowo dobre warunki do turystyki
specjalistycznej i kwalifikowanej. Poniewaz jednak region jest polozony centralnie, nie ma
najwyzej notowanych waloréw srodowiska naturalnego, jakimi sa wybrzeze morskie czy
gory. Z tej racji moze rozwijac tylko te formy turystyki kwalifikowanej lub specjalistycznej,
ktore sa albo uniwersalne, albo typowe dla pojezierzy.

Jedna z takich form jest ekoturystyka, do ktérej rozwoju istnieja w wojewddztwie
korzystne warunki. Wynikaja one z nastgpujacych przestanek. Po pierwsze, na terenie
wojewoOdztwa znajduje si¢ Wielkopolski Park Narodowy, korzystnie potozony w stosunku
do duzej aglomeracji miejskiej, jaka jest Poznan. Odwiedza go okotol 200 tysigcy turystow
rocznie, co daje mu czwarte miejsce w kraju, miedzy innymi przed Kampinoskim Parkiem
Narodowym. Pobliskie parki narodowe nie sa konkurencyjne dla WPN. Dla przykiadu
rejestrowana frekwencja w parku narodowym ,,Ujscie Warty” wynosi zaledwie 20 tys.
turystow w ciagu roku, a w Drawienskim PN jeszcze mniej: zaledwie 11,3 tys. Wielkopolska
zajmuje czwarte miejsce w kraju pod wzgledem liczby rezerwatow przyrody i drugie miejsce
po woj. mazowieckim jesli chodzi o liczbg pomnikéw przyrody (3 623). Ponadto region
wielkopolski ma najwigcej w kraju parkéw i ogrodéw historycznych, bo az 1 177, w tym 913
wpisanych do rejestru zabytkow (pierwsze miejsce w kraju). Wielkopolska ma réwniez
bardzo duzo parkéw dworskich (442) i patacowych (327). W tym zakresie ustgpuje tylko
wojewddztwu dolnoslaskiemu. Minusem regionu jest brak na jego terenie rezerwatow
biosfery (najblizsze to Stowinski PN w wojewddztwie pomorskim i Karkonoski PN
w dolnoslaskim) oraz parkéw narodowych o najwyzszej atrakcyjnosci, takich jak Tatrzanski.
Wybitnym walorem przyrodniczym Wielkopolski jest natomiast rezerwat przyrodniczo-
astronomiczny ,,Meteoryt Morasko”.

Do wybitnych obiektow z zakresu krajoznawstwa i ekoturystyki na terenie
Wielkopolski mozna zaliczy¢ rowniez:

- skupisko "Deby Rogalinskie”,

- platan w Dobrzycy,

- Deby Antoninskie,

- zabytkowe parki w Goluchowie, Kérniku, Racocie, Turwi i Posadowie,
- Ogréd Botaniczny w Poznaniu,

- Ogréd Zoologiczny w Poznaniu,

- Arboretum w Koérniku,

- Alej¢ Lipowa w Margoninie.

Istotng forma turystyki kwalifikowanej w wojewddztwie jest myslistwo, ktére mozna
uzna¢ za konkurencyjne w skali kraju 1 w stosunku do czgSci regiondw przylegtych.
Wielkopolska jest bogata w zasoby zwierzyny townej, a zwlaszcza w lisy, dziki, zajace,
bazanty 1 kuropatwy. W wojewddztwie wielkopolskim notuje si¢ wysoka frekwencjg
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mysliwych z kraju i z zagranicy, o czym $§wiadcza liczby odstrzelonej zwierzyny (przede
wszystkim: liséw, kaczek, jeleni, saren, dzikéw 1 bazantow).

Rozwojowa forma turystyki kwalifikowanej w Wielkopolsce jest turystyka
jezdziecka, konkurencyjna zaréwno w skali kraju, jak i regionéw przylegtych.
W wojewddztwie wielkopolskim jest najwigcej w kraju stadnin koni i stad ogieréw (10) —
jedna czwarta wszystkich tego typu obiektow w kraju. Sa to: Gniezno, Sierakéw (jeden
z najstarszych obiektow w Polsce — zatozony w 1829 r.), Iwno, Mieczownica, Racot, Pepowo,
Golejewko 1 inne, niekiedy zlokalizowane w obiektach patacowych (np. Czerniejewo). Jazde
konna w Wielkopolsce proponuje rowniez Centrum Hippiki Jaszkowo, a takze liczne
gospodarstwa agroturystyczne, szkotki jezdzieckie i pensjonaty, jak: folwark konny
,2Hermanow”, szkétka jezdziecka ,Raduszyn” czy pensjonat ,,Siodto”. Dla poréwnania,
w wojewddztwie zachodniopomorskim znajduja si¢ cztery duze stadniny koni i stada
ogierow, w dolnoslaskim trzy, a w lubuskim zadna. Konkurencyjne w skali krajowe;j
1 migdzyregionalnej moga by¢ zawody w skokach (najwigksze w kraju) oraz ujezdzaniu
na hipodromie ,,Wola” w Poznaniu. Biorac pod uwage¢ dobre skomunikowanie Poznania
z calym krajem, moglyby one przyciagna¢ znaczng liczbg¢ mito$nikéw tego sportu. Minusem
Wielkopolski jest wciaz niedostateczna liczba oznakowanych tras konnych w stosunku
do innych wojewddztw. Obecnie sa to: ,,Wilczy Szlak™ oraz ,,Wielkopolska Podkowa”.

Wojewddztwo wielkopolskie ma najlepiej rozwinigta w kraju sie¢ szlakéw
rowerowych, liczaca blisko 3 tys. km 1 obejmujaca w zasadzie caly region. Przez
wojewOdztwo przechodzi kilka migdzynarodowych drég rowerowych, a mianowicie Euro
Route 1 (jako jedyny w pelni oznakowany szlak tego typu przebiegajacy przez teren
Wielkopolski na odcinku 200 km) i dwa szlaki Euro Velo: nr 2 1 9. W obrg¢bie samego regionu
utworzono liczne oznakowane szlaki dlugodystansowe tworzace Wielkopolski System
Szlakéw Rowerowych.

Nalezy jednak zaznaczy¢, ze konkurencja w odniesieniu do tej formy turystyki jest
w kraju bardzo duza. Wszystkie wojewddztwa intensywnie rozwijaja turystyke rowerowa
1tworza ciekawe szlaki. Szlaki goérskie moga by¢ bardzo atrakcyjne dla duzej grupy
mitosnikéw roweréw i tym samym bardzo konkurencyjne w stosunku do szlakéw nizinnych,
tym bardziej ze panuje coraz wigksza moda na sporty ekstremalne, a szlaki nizinne tego typu
atrakcji nie zapewniaja. Nalezy jednak podkresli¢, ze na terenach nizinnych istnieje réwniez
wiele atrakcyjnych szlakow, np. Szlak Pobrzeza Battyku. Jesli chodzi o najblizsze
wojewOdztwa, to znaczna dtugo$¢ urozmaiconych krajobrazowo szlakéw i pewna liczbe
ekstremalnych szlakéw gorskich ma dolnoslaskie, ktére jest konkurencyjne w tym zakresie
dla Wielkopolski. Roéwnie konkurencyjne wydaje si¢ wojewddztwo zachodniopomorskie.
Tylko jeden jego rejon, Pojezierze Drawskie, liczy az 1310 km szlakéw rowerowych,
w wigkszosci oznakowanych, sktadajacych si¢ na 35 niezaleznych tras, jak: Bobgcinskie Gory
(43 km), Ukryte Jeziora (34 km), Wokét Jeziora Lubie (50 km), Wzgérza rz. Parsety (33 km),
Lobeliowe Jeziora 1 inne. Przykladem interesujacego i1 konkurencyjnego dla Wielkopolski
szlaku w zachodniopomorskim jest Miedzynarodowy Nadmorski Szlak Rowerowy, biegnacy
wzdluz wybrzeza przez atrakcyjne miejscowosci i obiekty. W przylegtych wojewddztwach
dtugos$¢ znakowanych szlakéw rowerowych jest mniejsza niz w Wielkopolsce, np. w zachod-
niopomorskim licza okoto 1,5 tys. km, w kujawsko-pomorskim — 0,9 tys. km, aw dolno-
slaskim — 2,0 tys. km.

Wojewddztwo wielkopolskie nie dysponuje najwyzszej klasy szlakami kajakowymi
ani zeglarskimi, w przeciwienstwie do niektérych sasiednich wojewddztw, np. zachodnio-
pomorskiego (Drawa, Rega, Parsg¢ta, Radew i Pojezierze Drawskie) oraz kujawsko-
pomorskiego (Brda, Wda, Drweca, Osa i Jeziora Brodnickie). Moze si¢ jednak stac
konkurencyjne rozbudowujac infrastruktur¢ wodna, zwlaszcza wzdluz drogi wodnej E 30,
bedacej arteria mig¢dzynarodowa, z mysla o sptywach barkami mieszkalnymi z terenu
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Brandenburgii i Meklemburgii. Rowniez Jezioro Powidzkie przy dobrej promocji i doborze
imprez z zakresu zeglarstwa moze si¢ sta¢ konkurencyjne w skali migdzyregionalnej. Ponadto
konkurencyjna w kraju mogtaby by¢ dla turystyki kajakowej (a docelowo réwniez
motorowodnej) Wielka Petla Wielkopolsko-Kujawsko-Lubuska.

Ze wzgledu na najwigksze w kraju centrum targowe w postaci Targéw Poznanskich,
zaplecze hotelowe o wysokim standardzie w Poznaniu i innych miejscowosciach, jak rowniez
rozbudowana baz¢ indywidualnego zakwaterowania (pokoje go$cinne) w Poznaniu, region
wielkopolski ma duze mozliwosci rozwoju turystyki biznesowej. Dodatkowo moga by¢ na ten
cel wykorzystane liczne patace i dwory potozone w powiecie poznanskim. Rozwojowi turystyki
biznesowej bedzie sprzyjata dalsza rozbudowa Portu Lotniczego ,,Lawica” w Poznaniu oraz
autostrady A2. Trzeba sobie jednak zdawac spraweg, ze konkurencyjny w tym zakresie jest
Wroctaw w wojewddztwie dolnoslaskim (zabytki architektury, ciekawe obiekty kongresowe,
np. Aula Leopoldina na Uniwersytecie Wroctawskim, rozbudowana baza hotelowa oraz bardzo
ciekawe zaplecze do wszelkiego typu fakultatywnych wyjazdéw w trakcie kongresow
i sympozjéw w obrebie woj. dolno$laskiego). Atrakcyjny dla turystyki biznesowej jest rowniez
Szczecin w zachodniopomorskim, jako duze miasto portowe, potozone tuz przy granicy
z Niemcami, blisko Berlina, oraz Torun w kujawsko-pomorskim, ktéry moze si¢ reklamowac
jako miasto gotyku wpisane na Liste Swiatowego Dziedzictwa UNESCO.

Duze mozliwosci i szanse rozwoju w wojewddztwie wielkopolskim ma réwniez
turystyka pielgrzymkowa. Jest ona konkurencyjna w skali kraju w stosunku do wszystkich
regionalnych sanktuariéw — poza Sanktuarium Jasnogérskim w Czgstochowie. Regiony
sasiadujace z Wielkopolska nie maja tak znanego 1 imponujacego zalozeniami
architektonicznymi sanktuarium jak obiekt w Starym Licheniu. Odpowiednia promocija,
zagospodarowanie drég dojazdowych i okolicy tego sanktuarium moga spowodowac¢ dalszy
wzrost jego roli w skali kraju i w uktadzie migdzyregionalnym. Niemniej wazne znaczenie ma
najstarsze Sanktuarium Maryjne w Goérce Klasztornej w powiecie pilskim.

Agroturystyka wydaje si¢ forma turystyki, ktéra przy odpowiednich dziataniach
moze by¢ konkurencyjna nie tylko w skali regionalnej, czy ogdlnokrajowej, ale nawet
miedzynarodowej. Poza wynajmem kwater, agroturystyka wielkopolska powinna nawiazad
scislejszy kontakt z turystyka biznesowa, organizujac spotkania folklorystyczne dla
biznesmendéw potaczone z wystgpami zespotow ludowych, a takze przyjecia ludowe
w gospodarstwach, oparte na miejscowym produkcie turystycznym.

W Wielkopolsce, podobnie jak w innych regionach kraju, moze i powinien by¢
utworzony szlak jadla, taki jak w regionie warminsko-mazurskim i matopolskim. Szlak jadta
wielkopolskiego ma bogate zaplecze w postaci tradycyjnych produktéw wojewddztwa, jak
serek twarogowy kozi witotdowski, borowik wielkopolski, ogérek kiszony ,,0siecki”, piwo
noteckie, wielkopolska wieprzowina ztotnicka, kietbasa jalowcowa rokietnicka, pierogi
z Wargowa , pétgeski wedzone ,,Andruty Kaliskie” i wiele innych specjatow.

Do aeroturystyki moga by¢ lepiej wykorzystywane wszystkie lotniska aeroklubéw
wielkopolskich, zwlaszcza w Pile, Lesznie, i Ostrowie Wielkopolskim. Ponadto w relacji
krajowej 1 migdzyregionalnej wyrdznia si¢ Centrum Skokéw Spadochronowych w Kobylej
Gorze (moda na silne przezycia i zwigkszona dawke adrenaliny). Pobliskie wojewddztwa nie
sa konkurencyjne wobec Wielkopolski, z wyjatkiem dolnoslaskiego (Centrum Lotniarstwa
w Jezowie Sudeckim).

Turystyka kolejowa ma znaczne szanse rozwoju na terenie regionu, chociaz pod
wzgledem ciekawej infrastruktury kolejowej ustepuje on wojewddztwu dolnoslaskiemu
(wiadukty i tunele). Inne przylegte wojewddztwa nie sa w tej sferze zbyt konkurencyjne
(wyjatek stanowi kolej waskotorowa zninsko-wenecka w kujawsko-pomorskim).

W turystyce kolejowej Wielkopolski nalezatoby zwréci¢ najwigksza uwage na:

- utrzymanie regularnych potaczen trakcji parowej na czynnych trasach z Poznania,
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- wykorzystanie do przejazdow turystycznych wszystkich linii i catego taboru kolei
waskotorowej (tam, gdzie to jeszcze mozliwe, odbudowa lub renowacja stacyjek tej
kolejki),

- utrzymanie tras lub trasy kolei drezynowej jako wyjatkowo atrakcyjnego waloru
turystycznego regionu, zwiazanego z kolejnictwem.

Przejazdy kolejami turystycznymi powinny by¢ laczone z imprezami kulturalnymi
oraz imprezami folklorystycznymi, celem ich uatrakcyjnienia.

5. Kierunki rozwoju turystyki w swietle wojewoddzkich
i lokalnych programoéw i strategii oraz planow
przestrzennych

Problematyka rozwoju turystyki uwzgledniona jest w wigkszosci dokumentéw
i opracowan strategicznych, programowych i planistycznych, przygotowanych na szczeblu
regionalnym 1 lokalnym. Szczegélowos¢ 1 zakres tematyki sa zrdéznicowane, co jest
uzaleznione nie tylko od atrakcyjnosci turystycznej poszczegdlnych czesci wojewddztwa, ale
takze od charakteru opracowania. Ponizej przedstawiono analiz¢ dokumentéw 1 opracowan,
ktére dotycza bezposrednio probleméw rozwoju gospodarki turystycznej lub zwigzane sa
z nimi w wigkszym lub mniejszym zakresie.

W skali wojewddzkiej najwazniejszym dokumentem jest Strategia Rozwoju
Wojewodztwa Wielkopolskiego do 2020 roku, przyjeta przez Sejmik w 2005 roku.
We wlasciwy sposéb okresla ona miejsce i1 funkcje turystyki w przysziej strukturze
spoleczno-gospodarczej regionu. Drugi znaczacy dokument to Wielkopolski Regionalny
Program Operacyjny na lata 2007-2013, ktéry zawiera wnioski dotyczace turystyki.
Podkresla si¢ wnim duzy potencjal kulturowy i (mniejszy) przyrodniczy regionu,
niewystarczajaca bazg noclegowa (zwlaszcza o srednim standardzie), ograniczong dostgpnos¢
komunikacyjna, stosunkowo nieduza liczb¢ markowych produktéw turystycznych oraz
niedostateczna troske o ochrong i ksztaltowanie krajobrazu. Na szczegdlng uwage zastuguje
Studium Rekreacji, opracowane w ramach planu zagospodarowania przestrzennego
wojewodztwa wielkopolskiego. Omawia ono szeroko zagadnienia perspektywicznego
rozwoju turystyki w aspekcie form wypoczynkowych.

W skali powiatowej kierunki rozwoju turystyki w ré6znym zakresie okreslaja:

1) strategie rozwoju spoteczno-gospodarczego powiatéw, np. poznanskiego na lata
2006-2013, chodzieskiego (2001-2010), pilskiego (2001-2010), czarnkowsko-trzcia-
neckiego (2001-2010), sredzkiego (2004-2014),

2) plany rozwoju lokalnego, np. powiatéw pilskiego (2007-2013), czarnkowsko-
trzcianeckiego (2005-2013),

3) programy operacyjne do strategii rozwoju spoteczno-gospodarczego, np. powiatu
chodzieskiego,

4) programy rozwoju promocji powiatow.

W skali miast i gmin problematyke rozwoju turystyki, a najczgsciej szczegétowe
dziatania operacyjne, zawieraja:
- studia uwarunkowan i kierunkéw zagospodarowania przestrzennego,
- strategie rozwoju gmin i miast,
- strategie zré6wnowazonego rozwoju, w ktorych przedstawione sa konkretne ustalenia,
przyktadowo tereny przeznaczone do zabudowy turystycznej i letniskowej, czesto ze
szczegdtowa lokalizacja poszczegdlnych obiektow ustugowych, wytyczne w zakresie
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infrastruktury komunalnej i lokalizacji szlakéw turystycznych, projekty w zakresie
obstugi wypoczynku $wiatecznego i inne,

- plany rozwoju lokalnego,

- programy operacyjne i plany inwestycyjne, w tym w sferze gospodarki turystycznej,

- lokalne programy rewitalizacji terenéw miejskich,

- specjalne opracowania dotyczace dzialan operacyjnych w gospodarce turystycznej
w ujeciu kompleksowym badz poszczegdlnych form ruchu turystycznego.

Problematyka rozwoju turystyki w poszczegélnych gminach i miastach wojewddztwa

ujmowana jest w ré6znych horyzontach czasowych, zazwyczaj w dlugookresowym horyzoncie
do 2010-2015 roku, rzadziej w perspektywie kilku lat. Pod wzgledem zakresu rzeczowego
obejmuje przede wszystkim kwestie dotyczace rozwojowych form turystyki, produktéw
turystycznych, infrastruktury ustugowej, szlakéw turystycznych, promocji i1 informacji
turystycznej oraz ochrony srodowiska. W wielu miejscach zwraca si¢ uwage na tworzenie
nowych waloréw turystycznych, czego przykladem sa propozycje utworzenia parku
krajobrazowego w dolinie Margoninki oraz organizacji nowych ekspozycji i imprez w ramach
Rezerwatu Archeologicznego i Jarmarku Archeologicznego w Kaliszu.
Liczne spo$réd omawianych dokumentéw podkreslaja potrzeb¢ wykonania specjalistycznych
opracowan o tematyce turystycznej. Sa to propozycje dotyczace strategii, planéw i1 koncepcji
rozwoju turystyki, a takze studiéw ujmujacych te zagadnienia w aspekcie ochrony
srodowiska. Odnosi si¢ to przede wszystkim do funkcjonowania turystyki na obszarach
chronionych, a zwtaszcza respektowania planéw ochrony parkéw narodowych i krajobrazo-
wych.

W wielu opracowaniach zwraca si¢ takze uwage na potrzebg sporzadzenia
szczegotowych studiéw dla wybranych form ruchu turystycznego. Dotyczy to migdzy innymi
programéw rozwoju agroturystyki (np. wytyczne zawarte w strategii rozwoju gminy
Czarnkéw), opracowania koncepcji przebiegu szlakow turystycznych, wykonania programéw
funkcjonowania systemu informacji lub promocji turystyki w miescie i gminie. Jezeli chodzi
o dzialania w sferze promocyjnej, to nieraz mozna spotka¢ oryginalne podejscie, np. powiat
ztotowski lansuje si¢ jako Zielone Ptuca Pétnocnej Wielkopolski.

Na szczeblu powiatowym wielokrotnie podkresla si¢ potrzebg szczegdlnej ochrony,

rekultywacji i przystosowania waloréw kulturowych i przyrodniczych w aspekcie rozwoju
turystyki. W wigkszosci powiatoéw nadwarcianskich zwraca si¢ uwage na niezb¢dna poprawe
czystosci wod Warty, czego przyktadem jest powiat poznanski.
W wielu dokumentach powiatowych i gminnych szczegdlnie duzy nacisk potozony jest na
kreowanie i wdrozenie kompleksowego produktu turystycznego oraz tworzenie nowych
produktéw turystycznych. Do istotnych spraw naleza takze: opracowanie szczegétowej
inwentaryzacji zasobow 1 atrakcji kulturowych 1 przyrodniczych, opisanie istniejacych
i projektowanych  szlakéw  turystycznych, inwentaryzacja pozostaltych elementow
zagospodarowania turystycznego.

W omawianych materiatach lokalnych zawarte sa takze konkretne propozycje
inwestycyjne. Jako przyklady przedsigwzig¢ turystycznych mozna wymienic¢: rewitalizacjg
Wyrzyskiej Kolejki Powiatowej, zagospodarowanie rekreacyjne dolin Drawy, Gwdy i Noteci
oraz jezior Niepruszowskiego i Zalewu Koszyckiego, przystosowanie terenéw lesnych,
budowa stanic, kapielisk, ptywalni, plaz i parkingéw na terenach rekreacji podmiejskiej,
budowa sciezek rowerowych z Gotuchowa do Kalisza, budowa wielkopolskiego odcinka
Szlaku Bursztynowego.

Warto podkresli¢, ze niektére powiaty 1 gminy zaliczaja rozwdj funkcji turystyczno-
rekreacyjnych do najwazniejszych kierunkéw gospodarki lokalnej w przysztosci, co znajduje
wyraz w sformutowaniu misji lub nadrzednych celéw perspektywicznych. Takie ujgcie
spotykamy na przyktad w strategiach powiatéw: czarnkowsko-trzcianeckiego, poznanskiego,
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sredzkiego 1 ztotowskiego oraz gmin: Goluchéw, Miedzichowo, Mieleszyn, Ostréw
Wielkopolski i Zerkéw. W niektérych czesciach Wielkopolski rozwéj turystyki widziany jest
przez pryzmat wybranego rodzaju waloréw, np. w powiecie Grodzisk Wielkopolski przede
wszystkim  waloréw  $rodowiska kulturowego. Jednakze dos¢ liczne jednostki
administracyjne, najczesciej na terenach malo atrakcyjnych turystycznie, nie maja ani
odrgbnych opracowan dotyczacych mozliwosci 1 kierunkéw rozwoju turystyki, ani tez
zapisOw na ten temat w innych dokumentach, jak w strategiach gmin Grzegorzew i Piaski czy
tez planach rozwoju lokalnego gmin Lubon 1 Tarnowo Podgorne.

Uogdlniajac szczegétowe analizy bogatego materialu, obejmujacego tacznie
kilkadziesiat opracowan o charakterze lokalnym, warto wskaza¢ niektére kwestie w nich
zawarte. W generalnym uje¢ciu najwazniejsze sprawy poruszane w réznych dokumentach
opracowanych przez powiaty i gminy to zwlaszcza:

— wykonanie pelnej inwentaryzacji atrakcji i zasobow turystycznych,

— rozwijanie agroturystyki na terenach wiejskich z odpowiednimi walorami,

— rozwoj turystyki i rekreacji pieszej, rowerowej, wodnej, jezdzieckiej i mysliwskiej,
— rozbudowa i zagospodarowanie szlakow i tras pieszych, rowerowych 1 wodnych,

— rozbudowa i modernizacja bazy hotelowej i gastronomicznej,

— rozbudowa bazy sportowo-rekreacyjnej,

— rozszerzenie dziatalnosci promocyjnej,

— utworzenie lokalnych osrodkéw informacji turystyczne;j,

— zagospodarowanie rekreacyjne terenéw lesnych, nadrzecznych i nadjeziornych.

VIl.Kompleksowa strategia rozwoju turystyki
w wojewoddztwie wielkopolskim

Niniejszy rozdziat jest podstawowa czgscia calego dokumentu, na ktora sktadaja sig
ustalenia i zapisy strategiczne. Pryncypialne ich zatozenie to zapewnienie warunkow
zrOwnowazonego rozwoju oraz spetnienie oczekiwan i potrzeb spotecznosci regionalne;j.
Wyznaczenie strategicznych priorytetéw, celéw i kierunkéw rozwojowych w pozadanej opcji
jest poprzedzone okresleniem misji 1 wizji turystyki wielkopolskiej oraz przedstawieniem
wariantowych scenariuszy jej rozwoju. Celom strategicznym (dtugookresowym) zostaty
przypisane cele operacyjne. Kierunki strategicznych dziatan odnosza si¢ do gtéwnych domen,
ktére wptywaja decydujaco na rozwdj turystyki regionalnej. Kierunki te dotycza dziatan
w zakresie markowych produktéw turystycznych, infrastruktury ustugowej i promoc;ji.

1. Wizja i misja turystyki wielkopolskiej spetniajaca
oczekiwania i potrzeby spotecznosci regionalnej

1.1. Wizja

Wizja rozwoju turystyki wielkopolskiej jest pozadanym wyobrazeniem jej
perspektywicznego ksztattu — projekcja docelowego stanu i wzorcem, do ktérego nalezy
dazy¢ w przysztosci. Wizja ta wpisuje si¢ w zamierzenia, oczekiwania i aspiracje wynikajace
z mozliwosci rozwoju spoleczno-gospodarczego wojewddztwa oraz uwzglednia krajowe
i miedzynarodowe prognozy w dziedzinie turystyki.
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W  przyszto$ci turystyka przyniesie Wielkopolsce wymierne efekty spoteczne
1 ekonomiczne, przede wszystkim dla spotecznosci lokalnych na terenach wyrézniajacych sig
atrakcyjnoscia waloréw 1 zasoboéw recepcyjnych. Jej rozwdj nastapi przy akceptacji
mieszkancow i1 wladz samorzadowych oraz przestrzeganiu wymogéw ochrony srodowiska.
Turystyka bedzie generowa¢ zwigkszone przychody budzetéw samorzadowych, zwlaszcza
gminnych, a takze zyski podmiotéw gospodarki turystycznej i dochody miejscowej ludnosci.
Dzigki niej powstana nowe miejsca pracy zwigzane zwlaszcza z bezposrednia i posrednia
obstuga ruchu turystycznego oraz rozbudowa infrastruktury ustugowej. Zaktywizuje tez
gospodarczo spotecznosci lokalne oraz przyczyni si¢ do powstania drobnego i nieuciazliwego
przemystu, rolnictwa ekologicznego 1 ustlug okoloturystycznych. Stanie si¢ bodzcem do
rozwoju $rednich i matych przedsigbiorstw w regionie.

Rozwijanie pozadanych rynkowo form turystyki oraz nowych produktéw
turystycznych nawiazujacych do specyfiki r6znych obszaréw Wielkopolski uksztaltuje jej
wizerunek jako przyjaznego turystom regionu recepcyjnego, liczacego si¢ w polskiej
gospodarce turystycznej. Znacznie zwigkszy si¢ ranga wojewddztwa, zwlaszcza jego
zachodniej 1 potudniowej czesci, jako obszaréw przyjazdowej turystyki krajowej
i zagranicznej, gléwnie z Niemiec. Jednocze$nie nastapi ukierunkowanie na wewngtrzny
rynek regionalny oraz pobliskie rynki wojewddztw sasiednich. W sektorze zagranicznym
najwazniejsze beda: turystyka biznesowa, motywacyjna i tranzytowa oraz wypoczynek
weekendowy, gléwnie mieszkancoOw metropolii berlinskiej. W podrézach krajowych
najwigksze znaczenie zyska turystyka krajoznawcza i kulturowa, agroturystyka oraz aktywne
1 specjalistyczne formy wypoczynku 1 rekreacji weekendowej, zwlaszcza mieszkancow
aglomeracji poznanskiej i o$rodkéw subregionalnych. Szczegdlnie istotne beda segmenty
turystyki rowerowej, jezdzieckiej, towieckiej, kolejowej i1 aeroturystyki. Znaczaca rola
przypadnie turystyce dzieci i mtodziezy.

Przestrzen turystyczng wojewddztwa beda ksztaltowaé miejscowosci historyczne,
faczace je szlaki i trasy wycieczkowe oraz atrakcyjnie zagospodarowane drogi wodne.
Gtéwne miejscowosci zabytkowe, jak Poznan, Kalisz 1 Gniezno, umocnia swoja range¢
popularnych centréw turystyki krajoznawczej. Pozostate osrodki subregionalne i wigksze
miasta, a wsrod nich zwlaszcza oSrodki kulturowe Konin i1 Leszno oraz Pila i Ostrow
Wielkopolski, przejma gtéwnie ponadlokalne funkcje ustlugowe. Wyraznie wzro$nie
znaczenie stolicy wojewddztwa, ktora stanie si¢ metropolia oraz mi¢gdzynarodowym centrum
turystyki kulturowej i biznesowej, licznie odwiedzanym przez gosci z kraju i zagranicy.
Znaczacymi elementami w przestrzeni recepcyjnej wojewddztwa beda migdzynarodowe
i krajowe szlaki i trasy wycieczkowe, parki krajobrazowe i narodowe, dolina Warty
z krajobrazem kulturowo-przyrodniczym oraz tereny rekreacji w dogodnej odlegtosci
od wigkszych miast, wykorzystujace bogactwo wdd 1 laséw, zwlaszcza rozlegltego Pojezierza
Wielkopolskiego. Wizytoéwke regionu stworza przede wszystkim Szlak Piastowski, Trakt
Krélewsko-Cesarski  w  Poznaniu, Wielka Pegtla Wielkopolsko-Kujawsko-Lubuska,
Wielkopolski System Szlakéw Rowerowych, regionalne systemy szlakow jezdzieckich
1 kolejowych oraz imprezy o charakterze kulturalnym, historyczno-patriotycznym i religijno-
pielgrzymkowym (Poznan, Kalisz, Ostréw Lednicki, Stary Lichen i inne).

W horyzoncie strategicznym nastapia zmiany w ofercie wielkopolskich produktéw
turystycznych, ukierunkowane na ich jako$¢, innowacyjnos¢ i konkurencyjno$¢ rynkowa.
Powstana nowe regionalne i markowe produkty wykorzystujace unikatowe i osobliwe cechy
regionu. Wykreowana zostanie mocna marka turystyki wielkopolskiej na rynku krajowym
1 migdzynarodowym w zakresie jej wyselekcjonowanych produktéw, zwlaszcza turystyki
kulturowej, biznesowej i specjalistycznej. Szeroka oferta produktoéw turystycznych, gtéwnie
w turystyce wycieczkowe] i wypoczynkowej, bedzie kierowana do mieszkancéw regionu
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oraz mtodziezy szkolnej. Na gléwnych obszarach recepcyjnych wojewddztwa powstana
kompleksowe produkty turystyczne oparte na marketingu terytorialnym.

Walory turystyczne wojewodztwa wzbogaca si¢ przez proekologiczne i zréwnowa-
zone ich zagospodarowanie na potrzeby rekreacji i zwiedzania oraz utworzenie nowych
atrakcji. Wykorzystane zostana zrekultywowane tereny kopalniane oraz zasoby termalnych
woOd mineralnych. Istotnymi elementami przysztego wizerunku regionu stang si¢ odpowiednio
przystosowane zabytkowe centra miejscowosci historycznych, pomniki kultury, sanktuaria
1inne zespoly zabytkéw sakralnych i rezydencjonalnych, obszary chronionej przyrody
i krajobrazu, a takze wielkie imprezy i wydarzenia, parki rekreacji i rozrywki oraz osrodki
termalne.

Atutem Wielkopolski bedzie lepsza jakosciowo przestrzen turystyczna oraz atrakcyjna
1 nowoczesna infrastruktura ustugowa, dostosowana do potrzeb wiodacych segmentéw
rynkowych i spelniajaca standardy unijne. Racjonalne planowanie przestrzenne w skali
lokalnej, a takze wzmozona ochrona srodowiska i obszaréw przyrodniczych oraz débr kultury
i zabytkéw polepsza jakos¢, czystos¢ i fad przestrzenny na obszarach odwiedzanych przez
turystow. W planowaniu i realizacji zagospodarowania znajda zastosowanie rozwigzania
i technologie proekologiczne.

Poprawie ulegnie dostgpnos¢ komunikacyjna wojewddztwa i jego gtéwnych terenéw
recepcyjnych z kraju i zagranicy. Wiaze si¢ to zwlaszcza z modernizacja sieci drog krajowych
1 regionalnych oraz rozbudowa sieci potaczen kolejowych i portu lotniczego w Poznaniu.
Wyznaczone i oznakowane zostana odcinki wielkopolskich drég krajobrazowych. Znacznie
polepszy si¢ wykorzystanie bazy noclegowej, powstana nowe obiekty hotelarskie 1 sportowo-
rekreacyjne, rozwinie si¢ baza indywidualnego zakwaterowania, w tym agroturystyczna.
Przyjazny klimat w polityce inwestycyjnej na szczeblu regionalnym i lokalnym oraz rosnaca
rentowno$¢ inwestycji turystycznych w regionie utatwia naptyw kapitatu krajowego
1 zagranicznego na rozbudowe i modernizacjg bazy ustugowej. W jej realizacji duze znaczenie
mie¢ bedzie partnerstwo publiczno-prywatne.

Turystyka w wojewddztwie wielkopolskim zostanie oparta na nowoczesnym
marketingu. W jego ramach bedzie prowadzona spdjna promocja turystyczna regionu, ktorej
gléwnym inicjatorem 1 organizatorem bedzie Wielkopolska Organizacja Turystyczna.
Wiadomosci o atrakcjach, ustlugach i wydarzeniach stana si¢ powszechnie dostgpne
za posrednictwem multimedialnej informacji turystycznej, opartej na elektronicznych $rod-
kach przekazu i internecie. Jej sprawny system bedzie dostarczat potrzebnych informacji
na kazdym etapie realizacji wyjazdu turystycznego.

W Wielkopolsce wzrosnie zatrudnienie w gospodarce turystycznej. Powstanie kadra
zawodowa o wysokich kwalifikacjach, ktéra wraz z kadra spoteczna zapewni nowa jako$¢
ustug. Dostosowane do potrzeb rynkowych ksztatcenie i1 doskonalenie kadr bedzie
realizowane na poziomie $rednim i wyzszym przy wykorzystaniu nowoczesnych technik
1 programéw nauczania. Wiedza, umiejetnosci i przedsigbiorczo$¢ kadry prowadzacej Srednie
i mate przedsigbiorstwa turystyczne stana si¢ atutem turystyki wielkopolskiej.

Zarzadzanie turystyka oparte bedzie na powigzaniach instytucjonalnych szczebla
lokalnego z regionalnym. Powstana nowe lokalne organizacje turystyczne, skupiajace
podmioty gospodarki turystycznej, jednostki samorzadowe i inne instytucje. Wzmocnieniu
ulegnie rola Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej i instytucji pozarzadowych. Nastapi
usprawnienie  struktury  organizacyjnej, rozszerzenie = wielostronnej  wspotpracy
oraz koordynacja dziatalnosci podmiotéw realizujacych cele turystyczne.

W  wojewddztwie wielkopolskim bedzie funkcjonowal monitoring zjawisk
turystycznych, ktéry pozwoli na okresowa ewaluacj¢ i korekt¢ celow i zamierzen rozwo-
jowych.
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Reasumujac, wizja turystyki wielkopolskiej przedstawia si¢ nastgpujaco:

Wojewodztwo wielkopolskie to region, w ktorym turystyka jest dziedzing:

* wspomagajaca zrownowazony rozwaoj lokalnych gospodarek i spotecznos$ci na
terenach wyrdézniajacych si¢ atrakcyjnoscia zasobéw,

¢ oferujaca atrakcyjne produkty i ushugi, w tym o wysokiej jakosci
i konkurencyjnosci, tworzace marke znana w Polsce i Europie,

¢ 0 dobrze rozwinietej infrastrukturze recepcyjnej, odpowiadajacej standardom
unijnym, dostosowanej do popytu oraz potrzeb i wymagan gosci,

® opierajaca si¢ na sprawnej strukturze organizacyjnej i zarzadzaniu
marketingowym z nowoczesnym systemem zintegrowanej promocji i informacji
turystycznej,

¢ wykorzystujaca w pelni swoje walory i zasoby dla rozwoju przyjazdowego ruchu
krajowego i zagranicznego, zwlaszcza w turystyce kulturowej, biznesowej
i weekendowej

¢ ukierunkowang na pobliskie rynki wojewodztw sasiednich oraz regionalny rynek
wewnetrzny i podréze Wielkopolan po wlasnym wojewodztwie,

* nastawiong na rozwijanie form turystyki kulturowej, biznesowej i weekendowej,
segmentow turystyki aktywnej i specjalistycznej, agroturystyki oraz turystyki
i wypoczynku dzieci i mlodziezy.

1.2. Misja

W nawiazaniu do perspektywicznej wizji przysztosci, misja turystyczna wojewodztwa
wielkopolskiego okresla postannictwo przyswiecajace podejmowanym celom i dziataniom
strategicznym. Ma ona ujecie dwuaspektowe. Z jednej strony odzwierciedla dazenie do powstania
w regionie nowoczesnej gospodarki turystycznej, wykorzystujacej nowe technologie w zakresie
organizacji i marketingu oraz stwarzajacej atrakcyjne warunki rekreacji i pobytu w regionie.
Drugi jej aspekt stanowi ukierunkowanie na zrownowazony rozwdj lokalny terendw recepcji
turystycznej oraz aktywizacje i poprawe warunkéw zycia ich spotecznos$ci, zgodnie z potrzebami
1 aspiracjami. Tak wigc deklaracja misji turystycznej ujgta w strategii jest nastgpujaca:

Misja turystyki w wojewodztwie wielkopolskim jest tworzenie dla odwiedzajacych gosci
z kraju i zagranicy oraz mieszkancéw regionu atrakcyjnych mozliwosci rekreacji
w Srodowisku wyrézniajacym si¢ zasobami kulturowymi, przyrodniczymi oraz trady-
cyjnymi i wspélczesnymi wartosciami, przy uwzglednieniu polityki zréwnowazonego
rozwoju oraz aspiracji i dazen spotecznosci lokalnych do poprawy jakoSci zycia.

Wizja i misja turystyki oddaja aspiracje wojewddztwa wielkopolskiego i jego
lokalnych srodowisk do odgrywania znaczacej roli w sferze turystyki. Nalezy podkresli¢, ze
sa one zbiezne z wizja rozwoju turystyki w Polsce i podstawowymi celami rozwoju
wojewddztwa wielkopolskiego.
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2. Priorytety i cele rozwoju turystyki w wojewodztwie
wielkopolskim

Turystyka stanowi element gospodarki regionalnej i jest zarazem sfera dzialalnos$ci
spolecznej. Strategia rozwojowa tej dziedziny wpisuje si¢ wigc w ogdlng strategi¢ rozwoju
wojewoOdztwa, bedac sektorowym (branzowym) jej uzupetnieniem i rozszerzeniem. Strategia
rozwoju Wielkopolski®* przyjmuje jako obszary rozwoju: jakosé¢ Zycia, kapitat spoteczny,
przedsiebiorczos¢, prace, edukacje i infrastrukture. We wszystkich obszarach realizacja
strategii wojewodzkiej jest podporzadkowana polepszeniu warunkéw zycia mieszkancow.
Na podstawie powyzszych zalozen zostat sformutowany cel generalny przy$wiecajacy
ogOlnej strategii regionalnej. Jest nim poprawa jakosci przestrzeni wojewdodztwa, systemu
edukacji, rynku pracy, gospodarki oraz sfery spotecznej, skutkujqca wzrostem poziomu zZycia
mieszkancow.

W grupie celéw strategicznych i operacyjnych ujetych w dokumencie wojewd6dzkim,
na szczegélna uwage zastuguje: zwigkszenie efektywnosci wykorzystania potencjatow
rozwojowych wojewddztwa, w tym zwigkszenie udziatu ustug turystycznych i rekreacji
w gospodarce regionu, obejmujace inwestycje w infrastruktur¢ poprawiajaca stan
zagospodarowania obszarow atrakcyjnych pod wzgledem turystycznym i rekreacyjnym
z poszanowaniem wymogoéw ochrony S$rodowiska, wsparcie rozwoju bazy hotelowej
i gastronomicznej, promocj¢ przedsigbiorczosci, wsparcie rozwoju agroturystyki, promocje
turystyki alternatywne;.

Drugim istotnym odniesieniem dla regionalnej strategii turystycznej i formutowanych
w niej celow rozwojowych jest dokument rzadowy dotyczacy rozwoju turystyki w Polsce™.
Przyjety w nim cel nadrzedny to: tworzenie warunkow prawnych, instytucjonalnych,
finansowych i kadrowych rozwoju turystyki, sprzyjajacych rozwojowi spoteczno-
gospodarczemu Polski oraz podniesieniu konkurencyjnosci regionow i kraju, przy
jednoczesnym zachowaniu walorow kulturowych i przyrodniczych. Dokument ten wskazuje
5 priorytetowych obszaréw wzmacniania dynamiki i harmonijnego rozwoju turystyki: rozwoj
produktéw turystycznych, rozwdéj zasoboéw ludzkich, wsparcie marketingowe, ksztattowanie
przestrzeni turystycznej, wsparcie instytucjonalne.

Cele rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim maja struktur¢ hierarchiczna
i przedstawione sa w podziale na: generalny, strategiczne i operacyjne. Zasadniczo odnosza
si¢ one do catego wojewddztwa jako regionu turystycznego, bez dywersyfikacji obszarowej
i czasowej. Cel generalny okreslony zostal dla horyzontu czasowego 2013 r. Cele strategiczne
nie maja odniesieh czasowych, obszarowych 1 finansowych, ktére zostana wskazane
w ramach wybranych kierunkéw i programéw strategicznych dziatan.

Nawiazujac do celéow sformutowanych w ogdlnej strategii wojewddzkiej okresla si¢
nastgpujacy cel generalny (nadrzedny) przy$wiecajacy wielkopolskiej strategii turystyczne;j:

Zwigkszenie efektywno$ci zrownowazonego wykorzystania potencjalu kulturowego,
przyrodniczego i spolecznego Wielkopolski przez rozwdéj turystyki krajowej i zagra-
nicznej, skutkujace lokalnym rozwojem gospodarczym oraz wzrostem poziomu zycia
ludnosci.

* Strategia rozwoju wojewédztwa wielkopolskiego do 2020 roku.
¥ Projekt Strategii Rozwoju Turystyki na lata 2007-2013. Min. Gospodarki 2006.
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Kreowanie proceséw rozwojowych w turystyce wielkopolskiej jest oparte na polach
strategicznych, priorytetach rozwoju 1 osiaganiu celéw strategicznych 1 operacyjnych.
Wszystkie te ustalenia sa w efekcie ukierunkowane na realizacj¢ celu generalnego.

Na podstawie znajomosci mechanizmdéw rozwojowych w gospodarce turystycznej
oraz uwarunkowan wynikajacych z diagnozy turystyki wielkopolskiej, wskazuje si¢ gtéwne
pola strategiczne, w ktorych generuja si¢ i kumuluja procesy rozwojowe 1 dzialalnos¢
w dziedzinie turystyki. Sa to nastgpujace pola:

— produkt turystyczny,

— walory kulturowe 1 przyrodnicze,
— zagospodarowanie przestrzeni,
— marketing i promocja,

— zasoby ludzkie,

— struktury organizacyjne.

Wskazane pola strategiczne stanowia gtdwne obszary wieloletnich i docelowych
dziatan zmierzajacych do osiagnigcia celu nadrzednego w turystyce wielkopolskiej. Z ich
struktury wynikaja priorytety rozwojowe, do ktérych zaliczono:

I -rozwdj regionalnych i markowych produktéw turystycznych,
IT - rozwoj waloréw turystycznych,

IIT - jako$¢ przestrzeni i rozwdj infrastruktury turystycznej,

IV -rozwdj regionalnego marketingu turystycznego,

V  -rozwdj aktywnosci spolecznej i kadr,

VI - rozwdj branzowych struktur organizacyjnych.

W nawigzaniu do priorytetow rozwoju zostaly sformutowane cele strategiczne
i operacyjne. Odnosza si¢ one generalnie do catego regionalnego sektora turystycznego, bez
szczegbtowej dywersyfikacji przestrzennej. Cele te sa adresowane giéwnie do samorzadow
szczebla regionalnego i lokalnego oraz podmiotéw gospodarki turystycznej i ich organizacji.
Uktad celéow uwzglednia ich rol¢ w rozwoju turystyki, co znalazto wyraz w ekspozycji
regionalnych i markowych produktéw turystycznych.

Pole strategiczne: produkt turystyczny

Priorytet I. Rozw6j regionalnych i markowych produktéw turystycznych

Cel strategiczny 1. Wykreowanie regionalnych produktéw turystycznych, w tym produktow

markowych

Cele operacyjne:

1. Tworzenie regionalnych produktoéw sieciowych i liniowych

2. Wdrozenie regionalnej oferty markowych produktéw turystycznych

Cel strategiczny 2. Zwigkszenie innowacyjnosci i konkurencyjnosci produktéw turystycznych

regionu

Cele operacyjne:

1. Rozszerzenie konkurencyjnej oferty regionalnych produktéw turystycznych Wielkopolski
dla wyselekcjonowanych segmentéw rynkowych

2. Wspieranie dziatan ukierunkowanych na podnoszenie jakosci, innowacyjnosci i konkuren-
cyjnosci produktéw turystycznych.

Pole strategiczne: walory kulturowe i przyrodnicze

Priorytet II. Rozwdj waloréw turystycznych

Cel strategiczny 1. Podnoszenie atrakcyjnosci turystycznej regionu poprzez lepsza ochrong,
ekspozycje 1 organizacj¢ zasobow kulturowych i przyrodniczych
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Cele operacyjne:
1. Wytyczenie 1 zagospodarowanie historycznych tras zwiedzania w centrach zabytkowych
oraz przystosowanie zespotdw rezydencjonalnych i sakralnych (w tym sanktuariow)
do potrzeb ruchu turystycznego o charakterze krajoznawczym i pielgrzymkowym
2. Uatrakcyjnienie 1 unowoczesnienie ekspozycji 1 programow zwiedzania muzedw,
ze szczeg6lnym uwzglednieniem potrzeb wycieczek mtodziezy szkolnej
. Wykorzystanie i adaptacja budowli zabytkowych na turystyczne obiekty ustugowe
. Przystosowanie parkéw krajobrazowych i narodowych do zwiedzania i rekreacji w przyrodzie
5. Zagospodarowanie szlakéw i drég wodnych, w tym Wielkiej Petli Wielkopolsko-
Kujawsko-Lubuskiej
6. Zagospodarowanie 1 wykorzystanie istniejacej sieci kolei wasko- i normalnotorowych
Cel strategiczny 2. Kreowanie nowych waloréw turystycznych przyciagajacych turystow,
zwlaszcza zagranicznych oraz krajowych z wojewddztw oSciennych
Cele operacyjne:
1. Organizowanie imprez, widowisk i wydarzen artystycznych (masowych i elitarnych),
w tym zwlaszcza kilku imprez ,,sztandarowych”, oraz plenerowych widowisk historyczno-
patriotycznych, religijnych i folklorystycznych
2. Organizacja targéw i kongreséw o zasi¢gu ponadregionalnym i mi¢dzynarodowym
3. Urzadzanie parkéw tematycznych, w tym skansendw i innych obiektéw plenerowych,
na potrzeby turystyki krajoznawczej i wycieczek objazdowych
4. Realizacja przedsigwzi¢¢ podnoszacych atrakcyjnos¢ terendw rekreacji podmiejskiej
1 pobytéw wypoczynkowych.

B~ W

Pole strategiczne: zagospodarowanie przestrzeni

Priorytet I11. Jako$¢ przestrzeni i rozwdj infrastruktury turystycznej

Cel strategiczny 1. Zapewnienie wysokiej jakosci przestrzeni turystycznej i tadu

przestrzennego na terenach recepcyjnych

Cele operacyjne:

1. Sporzadzenie miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego dla gmin wyrdz-
niajacych sig atrakcyjnoscia turystyczng i wypoczynkowa

2. Opracowanie strategii, programéw i studiow w zakresie turystyki oraz uwzglednienie
ich w planach zagospodarowania przestrzennego

3. Wyznaczenie potencjalnych obszaréw ,,uzytku turystycznego” szczegdlnie waznych
dla regionu i spotecznos$ci lokalnych

4. Prowadzenie rygorystycznej polityki przestrzegania norm srodowiskowych i obowiazujacych
przepisOw przy projektowaniu i realizacji inwestycji oraz uzytkowaniu obiektéw ustugowych

5. Zwigkszenie dbatosci i kontroli w zakresie czystosci, porzadku i bezpieczenstwa
na terenach odwiedzanych przez turystow

Cel strategiczny 2. Podniesienie jakos$ci i konkurencyjnosci bazy recepcyjnej i ustugowe;j

poprzez modernizacjg i restrukturyzacj¢ zasobow

Cele operacyjne:

1. Poprawa dostepnosci do gtéwnych obszaréw recepcyjnych i atrakcji turystycznych z kraju
1 zagranicy oraz warunkéw komunikacyjnych i podrézy w obrgbie wojewddztwa przez
rozwoj transportu, z preferencjami dla proekologicznych srodkéw przemieszczania si¢
turystow, zwlaszcza kolei

2. Podnoszenie i r6znicowanie standardéw modernizowanej bazy ustugowej (hotelarskiej
i zywieniowej), dostosowanie jej do obstugi wiodacych segmentéw ruchu turystycznego
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i zwigkszenie wykorzystania recepcyjnego oraz prywatyzacja socjalnej czgsci bazy
wypoczynkowej
3. Poprawa infrastruktury sportowo-rekreacyjnej i rozrywkowej, zwlaszcza podmiejskiej i na
terenach wypoczynkowych i weekendowych
Cel strategiczny 3. Rozbudowa nowoczesnej bazy turystycznej
Cele operacyjne:
1. Zagospodarowanie rekreacyjne terenéw turystyki weekendowej dla Berlina, Poznania
1 miast subregionalnych oraz sasiednich wojewddztw
2. Rozbudowa bazy hotelarskiej (hotele turystyczne, schroniska mtodziezowe, kempingi
i inne) dla krajoznawczej turystyki wycieczkowej i mlodziezowe;j
3. Rozwd¢j gastronomii na terenach recepcyjnych oraz rozszerzanie sieci restauracji, bar6w
i zajazdow z kuchnia regionalng oparta na miejscowych ptodach rolnych i zywnosci
ekologicznej
4. Rozbudowa infrastruktury stuzacej rekreacji aktywnej oraz wypoczynkowi letniemu
i zimowemu, zwlaszcza na terenach weekendowych
5. Rozbudowa, renowacja i zagospodarowanie pod wzgledem technicznym, sanitarnym
i informacyjnym sieci szlakéw turystycznych, w tym zwtaszcza odcinkow tras
miedzynarodowych i krajowych
6. Wprowadzenie innowacyjnych rozwigzan i nowych technologii proekologicznych
w rozbudowie i eksploatacji infrastruktury ustugowej, zwtaszcza na terenach cennych
przyrodniczo: lesnych 1 przywodnych
Cel strategiczny 4. Wsparcie rozwoju regionalnego przez projekty turystyczne finansowane
z funduszy strukturalnych Unii Europejskiej oraz pozyskanie inwestorow krajowych
1 zagranicznych
Cele operacyjne:
1. Przygotowanie projektéw wspotfinansowanych z unijnych srodkéw strukturalnych
2. Wprowadzenie systemu zachgt i ulg oraz preferencji finansowych, organizacyjnych
i prawnych utatwiajacych proces inwestowania na terenach recepcji turystycznej
3. Przygotowanie atrakcyjnej oferty dla inwestoréw krajowych i zagranicznych
4. Zapewnienie statych kontaktow z inwestycyjnymi grupami i podmiotami kapitalowymi.

Pole strategiczne: marketing i promocja

Priorytet IV. Rozwdj regionalnego marketingu turystycznego

Cel strategiczny 1. Poprawa promoc;ji regionu i produktéw turystycznych

Cele operacyjne:

1. Wykreowanie marki i wizerunku Wielkopolski jako atrakcyjnego w kraju i Europie,
przyjaznego turystom regionu recepcyjnego

2. Promowanie specyficznych 1 unikatowych atrakcji i produktéw turystycznych na rynku
miedzynarodowym i krajowym

3. Nasilenie dziatalno$ci promocyjnej wewnatrz regionu w celu zmniejszenia liczby
wyjazdow Wielkopolan na tereny sasiednich wojewddztw

Cel strategiczny 2. Usprawnienie systemu regionalnej informacji turystycznej

Cele operacyjne:

1. Wdrozenie zintegrowanego systemu regionalnego informacji turystycznej opartego
na nowoczesnych technologiach informatycznych i internecie oraz jego wtaczenie w
system krajowy 1 unijny

2. Utworzenie regionalnego banku danych o turystyce wielkopolskiej oraz turystycznego
portalu internetowego z kompleksowa i stale aktualizowana informacja o wojewodztwie.
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3. Powstanie zintegrowanej regionalnie sieci lokalnych osrodkéw i punktéw informacji
turystycznej

4. Rozszerzenie wizualnej informacji turystycznej przy atrakcjach, szlakach i obiektach
ustugowych.

Pole strategiczne: zasoby ludzkie

Priorytet V. Rozwo6j aktywnosci spotecznej i kadr

Cel strategiczny 1. Aktywizacja spoteczna na rzecz turystyki i krajoznawstwa

Cele operacyjne

1. Tworzenie spolecznej kadry dla turystyki o charakterze socjalnym i wychowawczym

2. Podnoszenie wiedzy krajoznawczej wsréd samorzadowcow

3. Popularyzacja turystyki i krajoznawstwa wsréd mieszkancéw regionu, w tym zwlaszcza
dzieci 1 mtodziezy szkolnej

Cel strategiczny 2. Ksztalcenie, szkolenie i doskonalenie kadr turystycznych

Cele operacyjne:

1. Podnoszenie poziomu ksztalcenia kadr turystycznych w szkolnictwie wyzszym, srednim
i zawodowym

2. Szkolenie i doskonalenie zawodowe pracownikéw sfery ustug turystycznych

Cel strategiczny 3. Wzrost zatrudnienia w ustugach turystycznych

Cele operacyjne:

1. Tworzenie sprzyjajacych warunkow regionalnych i lokalnych do zatrudnienia
w gospodarce turystycznej regionu

2. Tworzenie nowych miejsc pracy na terenach wiejskich i lesnych oraz ulegajacych
restrukturyzacji przez rozwijanie odpowiednich form dziatalnosci turystyczne;.

Pole strategiczne: struktury organizacyjne

Priorytet VI. Rozw(j branzowych struktur organizacyjnych

Cel strategiczny 1. Rozszerzanie i doskonalenie struktur organizacyjnych w regionalnej

gospodarce turystycznej

Cele operacyjne:

1. Wspieranie samoorganizacji branzowej podmiotéw i instytucji turystycznych w regionie,
w tym zwlaszcza lokalnych organizacji 1 stowarzyszen

2. Wspomaganie dziatalno$ci regionalnych i lokalnych instytucji i organizacji w sferze
turystyki, w tym organizacji pozarzadowych zajmujacych si¢ turystyka i wypoczynkiem
dzieci 1 mtodziezy

3. Rozszerzanie wzajemnej wspotpracy podmiotéw i organizacji turystycznych oraz
ich partnerstwa i wspétdziatania z administracja samorzadowa i rzadowa, instytucjami
centralnymi i zagranicznymi na szczeblu regionalnym, krajowym i migdzynarodowym.

Cel strategiczny 2. Wspieranie instytucjonalne przedsigbiorczosci w regionalnej gospodarce

turystycznej

Cele operacyjne:

1. Poprawa funkcjonowania przedsigbiorstw turystycznych §wiadczacych ustugi na szczeblu

regionalnym i lokalnym
2. Wsparcie i tworzenie warunkow do rozwoju matych i §rednich przedsigbiorstw
dziatajacych w sferze turystyki®®.

% Do praktycznego stosowania zaleca si¢ ztozona numeracje celéw strategicznych i operacyjnych, np. symbol
I.1.1. oznacza cel operacyjny nr 1 w ramach celu strategicznego nr 1 i priorytetu L.
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3. Wariantowe scenariusze prognostyczne i strategie
zrownowazonego rozwoju turystyki ze wskazaniem
pozadanej opciji

Przyjmujac zalozenie o rozwoju gospodarczym wojewddztwa wielkopolskiego
w latach 2007-2013 w tempie nie nizszym niz catej Polski oraz realizacji planéw w zakresie
srodkow UE przeznaczonych dla woj. wielkopolskiego, mozna moéwi¢ o dwdch
podstawowych scenariuszach rozwoju turystyki. Zostaly one opisane za pomoca zestawu
wskaznikéw oméwionych w tabeli 47.

Scenariusz pierwszy zaklada, ze dzigki szybszemu wzrostowi PKB 1 wyzszemu tempu
wzrostu dochodéw gospodarstw domowych wojewddztwa wielkopolskiego mozliwy bedzie
szybszy wzrost liczby wyjazdéw turystycznych mieszkancow wojewddztwa, przy nieco
wolniejszym wzroscie liczby przyjazdéw spoza wojewddztwa. W scenariuszu tym zaktada
si¢, ze wzrost nakladéw na promocj¢ 1 popularyzacje turystyki powinien by¢ przede
wszystkim skierowany na projekty stuzace aktywizacji mieszkancow wojewodztwa, w tym na
wzmocnienie dzialan nakierowanych na wyksztalcenie 1 utrwalenie nawykow uprawiania
turystyki wsréd dzieci i mlodziezy. W scenariuszu tym zaktada sig, ze nawet przy
zdecydowanych dziataniach konkurencyjnych regionéw i wystapieniu niekorzystnych zjawisk
na rynku turystycznym, zaproponowana strategia moze przynies¢ zadowalajace rezultaty.

Scenariusz drugi zaklada, Zze przy wolniejszym tempie wzrostu PKB i dochodéw
gospodarstw domowych wojewddztwa (réwnym tempu wzrostu obu czynnikéw w Polsce)
w latach 2007-2013 konieczna bedzie koncentracja dzialan na wybranych produktach
turystycznych mogacych, przy poprawie ich konkurencyjnosci i intensywnej promociji,
zwigkszy¢  zainteresowanie  Wielkopolska mieszkancow innych regionéw  Polski
i cudzoziemcow. W scenariuszu tym zaktada sig, ze wzrost dochodéw z turystyki zostanie
osiagniety dzigki skupieniu Srodkéw na wybranych przedsigwzigciach realizowanych
w najatrakcyjniejszych miejscowosciach i na obszarach wojewddztwa.

Biorac pod uwage aktywno$¢ witadz 1 zainteresowanie rozwojem turystyki
przedsigbiorcow oraz spolecznosci lokalnych wigkszos$ci gmin i powiatéw wojewddztwa,
atakze mniejszy wplyw na realizacje strategii czynnikOw zewngtrznych, w Strategii
przyjmuje si¢ do realizacji scenariusz pierwszy.

Tab. 47. Poréwnanie wskaznikéw dla dwoch wariantéw rozwoju turystyki
w woj. wielkopolskim w latach 2007-2013

L.p. Wskaznik Scenariusz pierwszy Scenariusz drugi
1. WartoS¢ PKB na osobg Wyzsza niz w Polsce Taka jak w Polsce
w 2015
Tempo wzrostu dochodu
2. | gospodarstw domowych | Wyzsze niz w Polsce Takie jak w Polsce
na osobg
Rozwdj turystyki krajo- . .
3.| wej (liczba turystéw kra- Wzrost W'temple ok. 4.2 min Wzrost W'temple ok. 42 mln
. 6% rocznie 6% rocznie
jowych w 2013)
Przyjazdy spoza woj. Wzrost szybszy niz w Wzrost wolniejszy niz
w2015 latach 2000-2005 L8 mIn | o atach 20002005 | 1+42 I
Mniej liczne kosztem Liczniejsze przy
5. | Przyjazdy z woj. w 2015 | przyjazdéw spoza 2,4 mln | mniej licznych przy- | 2,75 mln
woj. jazdach spoza woj.
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L.p. Wskaznik Scenariusz pierwszy Scenariusz drugi
Rozw¢j turystyki zagra- .
6. | nicznej (liczba turystéw Przyr.ost rowny pro- 2,3 mln Przyrgst 0 ok. 3% 2,1 min
- gnozie dla Polski rocznie
zagranicznych w 2013)
Rozw6j bazy noclegowej . -
7.| (liczba migjsc wbazie | Y AOSLIOWRY Pro- | 55 g o | Wolniejszy wzrost 1 45 oo
: gnozie dla Polski liczby miejsc
noclegowej w 2015)
Liczba noclegéw w bazie -
8. noclegowej w 2013 Wolniejszy wzrost 3,8 min | Szybszy wzrost 4,6 min
Wzrost wykorzystania
9. | miejsc w bazie nocle- Wolniejszy Szybszy
gowej
10. | Ruch lotniczy w 2015 Wg ekspertyz ULC 1,96 min | Wedtug IT 1,17 min
11, | Qdwiedzajacy muzea | o \gipN 1,2 mln | Wg IT 1,6 mln
w 2015
12. g;gady ze srodkow UE Zgodnie z projektem 1,6 mld | Zgodnie z projektem | 1,6 mld
Naktady ze srodkéw UE
14.] 1 wlasnych z programu | Nizsze Wyzsze
dla wojewddztwa

Zrédto: Opracowanie Instytutu Turystyki

4. Kierunki rozwoju produktow i marki turystycznej
wojewodztwa

Biorac pod uwage przyjete w Strategii pola strategiczne i priorytety rozwojowe,
przede wszystkim w zakresie regionalnych produktéw turystycznych, a takze wielkopolskich
zasoboéw kulturowych i przyrodniczych oraz zagospodarowania przestrzeni wojewddztwa,
okreslono kierunki rozwoju wybranych regionalnych produktéw turystycznych. Dokonano
tego w trzech etapach, obejmujacych: (1) wydzielenie 1 podziat rzeczywistych
oraz potencjalnych produktéw turystycznych Wielkopolski ze wzgledu na dominujace walory
(rdzenie produktéw); (2) opracowanie metodologii oraz podzial produktéw (okreslonych
w pierwszym etapie, ale réwniez do wykorzystania w stosunku do produktéw przysztych,
potencjalnych) na grupy operacyjne, wazne z punktu widzenia konkurencyjnosci turystyczne;j
wojewddztwa wielkopolskiego na rynkach zewngtrznych oraz na rynku wewnatrz-
regionalnym; (3) rekomendacje wykonawcze dla podmiotéw zaangazowanych we wdrazanie
Strategii w zakresie budowy, promocji i1 komercjalizacji produktéw, ze szczegdlnym
uwzglednieniem zadan przewidzianych dla administracji publicznej i organizacji bezposred-
nio z nia wspGtpracujacych®’.

4.1. Wydzielenie i podziat produktéw turystycznych Wielkopolski
ze wzgledu na dominujace walory (rdzenie produktow)
Okreslenie produktow turystycznych wojewddztwa wielkopolskiego nastapito przede

wszystkim na podstawie analizy i oceny potencjatu turystycznego regionu (analiza podazy
turystycznej) oraz (o tyle, o ile to bylo mozliwe) jej skonfrontowania z istniejacym

Na przyktad regionalne i lokalne organizacje turystyczne, lokalne grupy dzialania, administracje, stuzby i stra-
ze specjalnego przeznaczenia.
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i potencjalnym zapotrzebowaniem (analiza popytu turystycznego). Kazdy z wyrdéznionych
produktéw scharakteryzowano wedlug przyjetego standardu, obejmujacego: umieszczenie
danego produktu w obrgbie wybranej formy turystyki (kategorii produktowej) i okreslenie
rdzenia produktu wraz z przykladami produktéw rzeczywistych (powigkszonych). Ponadto
dla wszystkich produktéw przeprowadzono wst¢pna segmentacj¢ i na jej podstawie
wyrézniono docelowe rynki (segmenty). Catos¢ charakterystyki poszczegdlnych produktow
uzupetnia lista podstawowych zadan przypisanych administracji publicznej oraz innym
podmiotom komercyjnym 1 niekomercyjnym, majacych na celu wsparcie rozwoju
i komercjalizacj¢ regionalnych produktéw turystycznych Wielkopolski.

Przygotowujac charakterystyke produktéw zaniechano wskazywania ich dyslokacji
w subregionach i gminach. Uczyniono tak, poniewaz w stosunku do istniejacych produktéw
lub rdzeni produktéw (produktéw potencjalnych) zostata ona przeprowadzona w rozdziale IV,
zawierajacym bilans uwarunkowan rozwojowych turystyki w wojewddztwie wielkopolskim
(ktory jest caly czas aktualny) oraz w rozdziale III — diagnostycznym. Natomiast w stosunku
do produktéw przyszioSciowych uznano, ze nie ma wystarczajacych przestanek
merytorycznych do okreslenia ich dyslokacji (w miejscach innych niz juz wskazane, co nie
znaczy, ze produkty te nie moga powstawac takze gdzie indziej). Dodatkowo uznano, ze
wskazanie konkretnych lokalizacji dla produktéw przysztosciowych mogtoby utrudni¢ ich
tworzenie w innych miejscach, nie uwzglednionych we wskazaniu. Dlatego skupiono si¢ na
przedstawieniu podstaw rozwoju produktéw turystycznych, ktére stanowia ich rdzenie
(walory i zasoby turystyczne), oraz metodologii dziatan prorozwojowych.
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Tab. 48. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: wielkopolskie dwory i palace

znawcza, kultural-
na

'Wielkopolski. Grupa
operacyjna — 2.1 3.

Oferta dla grup szkolnych
dzieci i mtodziezy, dosto-
sowana do programu na-
uczania

Grupy dzieci i mlodziezy,
gtéwnie z Wielkopolski
I wojewddztw osciennych

- utrzymanie i rozwdj infrastruk-

tury oraz ogdlne zagospodaro-
wanie turystyczne

system zachgt dla inwestorow

Rodzaj turystyki | Rdzen produktu Produkty ) Zadania dla administracji i in- | Zadania dla podmiotéw komer-
(kategoria pro- | (grupa operacyj- rzec.zywiste Glowny stytucji. publiczn?yc.h w zakr.esi'e cyjny.ch i niekor.ne.rcyjnych.w.
duktéw) n agg) (powigkszone) segment rynku wsparcia rozwoju i komercjali-|zakresie tworzenia i komercjali-
— przyklady zacji produktow turystycznych| zacji produktéw turystycznych
- Turysci krajowi, gléw- | utrzymanie obiektow (o ile nie
nie z wojewddztwa sa w rekach prywatnych)
wielkopolskiego i wo- | bezposrednie i posrednie
Oferta kulturalna w Jewodztw osciennych wsparcie tworzenia produktow
obiektach zabytkowych |- Turysci krajowi (z pozo-| rzeczywistych i powigkszonych|- tworzenie produktow rzeczy-
(wystawy, koncerty, spek-| statych polskich regio- | (np. organizacja imprez i wyda-| Wistych i powigkszonych
takle, imprezy plenerowe | néw) — imprezy wyzszej| rzen kulturalnych) - marketing produktéw
itp.) rangi - tworzenie i rozwijanie uktadow |- komercjalizacja produktéw
- Turysci zagraniczni — sieciowych rdzeni produktow | tworzenie ofert handlowych
segment niszowy —im- L promocja turystyczna obszaru | inwestycje komercyjne w sek-
Turystyka krajo-  [Dwory, patace prezy najwyzszej rangi | i produktu torze ustug turystycznych

Seminaria, szkolenia,
lkonferencje w obiektach
zabytkowych

Krajowe firmy szkolenio-
we oraz przedsigbiorstwa

i inne podmioty na wtasne
potrzeby

- promocja turystyczna obszaru
i produktu

- utrzymanie i rozwdj infrastruk-
tury oraz ogdlne zagospodaro-
wanie turystyczne obszaru

tworzenie produktow rzeczywi-
stych i powigkszonych
marketing produktéw
komercjalizacja produktéw
tworzenie ofert handlowych

- inwestycje komercyjne

w sektorze ustug turystycznych

Opracowanie wiasne

¥ Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.
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Tab. 49. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: obiekty i miejscowosci historyczne polaczone szlakami tematycznymi

Rodzaj turystyki | Rdzen produktu Produk.ty ) Zadalﬁa dla'administracji i il}- Zad'ania d.la.podmiot()\iv komer-
(kategoria pro- | (grupa operacyj- rzec.zyw1ste Glowny stytucp. pubhczn?yc.h w zakr.eSI'e chny'ch i mekor.ne'rcy,]nych.w.
duktéw) n ag) (powigkszone) segment rynku wsparcia rozwoju i komercjali-|zakresie tworzenia i komercjali-
— przyklady zacji produktow turystycznych| zacji produktéow turystycznych
Turysci krajowi
Szlak Piastowski i zagraniczni — segment

Turystyka krajo-
znawcza

Obiekty i miejsco-
wosci historyczne
potaczone szlakami
tematycznymi (hi-
storycznymi). Grupy
operacyjne: 1., 2.1 3.

masowy

Trakt Krolewsko-Cesarski
w Poznaniu

Turysci krajowi

masowy

i zagraniczni — segment

Szlak Bursztynowy

zagraniczni — segment
niszowy

Turysci krajowi. Turysci

Szlak Ziemianski

zagraniczni — segment
niszowy

Turysci krajowi. Turysci

Szlaki architektoniczne
(romanski, gotycki, baro-
kowy)

zagraniczni — segment
niszowy

Turysci krajowi. Turysci

- utrzymanie poszczeg6lnych
obiektow

- bezposrednie i posrednie
wsparcie tworzenia produktéw
rzeczywistych i powigkszonych

- tworzenie i rozwijanie uktadéw|

liniowych (sieciowych) rdzeni

produktéw i samych produktéw|

- promocja turystyczna obszaru i
produktu

Szlaki postaci i/lub wyda-
rzen historycznych

Turysci krajowi

- utrzymanie i rozwdj infrastruk-
tury oraz ogdlne zagospodaro-
wanie turystyczne

Szlaki osadnicze (szkocki,
szwedzki, olenderski)

zagraniczni — segment
niszowy

Turysci krajowi. Turysci

- system zachet dla inwestoréw

Inne zwiazane z wystg-
powaniem odpowiednich
rdzeni produktéw

produktu

Uzalezniony od rodzaju

- tworzenie produktow rzeczy-
wistych 1 powigkszonych

marketing produktéw
komercjalizacja produktéw

- tworzenie ofert handlowych

- inwestycje komercyjne w
sektorze ustug turystycznych

Opracowanie wtasne

¥ Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.
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Strategia rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim

Tab. 50. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: obiekty i wydarzenia religijne

Rodzaj turystyki

Produkty rzeczywiste

Zadania dla administracji i insty-|

Zadania dla podmiotow komercyj-
nych i niekomercyjnych (organizacji

(kategoria produk- Rdzen produk?u (gru- (powig¢kszone) Gléwny segment tucyi p ubllczn}.fch. W za.k resie religijnych i innych) w zakresie two-
¢
tow pa operacyjna ) _ przvkiad rynku wsparcia rozwoju i komercjaliza- rzenia i komercializacii produktow
przy y cji produktow turystycznych J P
turystycznych
TurysSci krajowi
Szlak Cysterski TurySci zagraniczni Segmen-

Turystyka religijna i
krajoznawcza

Obiekty i wydarzenia
religijne

(historyczne

i wspodtczesne). Grupy
operacyjne: 2. 1 3.

ty niszowe, motywy krajo-
znawcze

Szlak Kosciotow
IDrewnianych

Turys$ci krajowi - gtéwnie
mieszkancy Wielkopolski

i wojewodztw oSciennych
Segmenty niszowe, motywy
krajoznawcze

- utrzymanie poszczegdlnych obiek-
tow

- bezposrednie i poSrednie wsparcie
tworzenia produktéw rzeczywi-
stych i powigkszonych

Szlak §w. Jakuba

Turysci krajowi

TuryS$ci zagraniczni Segmen-
ty niszowe, motywy krajo-
Znawcze

- organizacja wydarzen religijnych
stanowiacych samoistny rdzen
produktu

- tworzenie i rozwijanie uktadéw

Sanktuaria pielgrzymkowe
religijne (Lichen Stary,
Kalisz, Skulsk, Klasztorna
Gorka, Skrzatusz, Brdéw,
Kazimierz Biskupi, Swie;ta
Gora)

Turysci — pielgrzymi krajowi —
w zaleznosci od rangi sanktu-
arium — segment masowy oraz
segment niSZowy

Turysci zagraniczni — segment
niszowy. Motywy religijne

sieciowych (liniowych) rdzeni
produktéw i samych produktéw

- promocja turystyczna obszaru i
produktu

- utrzymanie i rozwéj infrastruktury
oraz ogdlne zagospodarowanie tu-

Inne — zwigzane z wystg-
powaniem odpowiednich
rdzeni produktéw o charak-
terze religijnym, takich jak:
spotkania mtodych na Led-
nicy, spotkania religijne w

Lubiniu, Gostyniu

Segmenty masowe i niszowe
— gléwnie krajowe —

w zaleznosci od rodzaju pro-
duktu (obiektu, wydarzenia
religijnego). Motywy religij-
ne i/lub krajoznawcze.

rystyczne
- system zachgt dla inwestoréw

- tworzenie produktéw rzeczywi-

stych i powigkszonych

- marketing produktéw
- komercjalizacja produktow

tworzenie ofert handlowych

inwestycje komercyjne w sektorze
ustug turystycznych

Opracowanie wiasne
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Strategia rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim

Tab. 51. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: historyczne szlaki i zabytkowa infrastruktura kolejowa Wielkopolski

Zadania dla administracji | Zadania dla podmiotow
Rodza’ o . . . .
. : i]( ) Rdzen Produkty rzeczywiste ) i mstytuc'],l p}lbllcznych oraz .komercyjl.lych i
urystyki . Glé6wny segment zarzadcow infrastruktury niekomercyjnych w
. produktu (grupa (powigkszone) Kk Kolei . Kkresi . Kkresi .
(kategoria <2 40 Kad rynku olejowej w zakresie wsparcia zakresie tworzenia
; operacyjna ) — przyklady ik alizacii ik alizacii
produktéw) rozwoju i komercjalizacji i komercjalizacji
produktéw turystycznych |produktéw turystycznych
Oferta (dla turystow - tworzenie produktéw
indywidualnych i grupowych) - utrzymanie zabytkowej rzeczywistych
zwiedzania historyczne;j infrastruktury kolejowe; i powigkszonych
Historyczne szlaki Lféf;ﬁ?ggrgrgl;% Z;{(?’ Turysci krajowi, - zagospodarowanie turystyczne| marketing produktow
Turystyka ! zabytkowa zabytkowymi pociggami w tym grupy szkolne obiektow i obszaru - komercjalizacja
. infrastruktura _ .. S .
lkrajoznawcza . segmenty masowe | tworzenie i rozwijanie produktow
(hobbystyczna) [kolejowa Imprezy tematyczne dla L. . duktéw lini h
sty Wielkopolski. Grupa mito$nikéw starych kolei Turysci zagraniczni — | Produkiow iniowyc - tworzenie ofert
operacyjna: 2. segment niszowy - promocja turystyczna obszaru | handlowych
Ofer.ta przej azdow zabytkowyml i produktu - inwestycje komercyjne
lkolejami wedtug okazjonalnego . .
. - system zachet dla inwestoréw | w sektorze ustug
lub regularnego rozktadu jazdy
turystycznych

Opracowanie wtasne

40 Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.
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Strategia rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim

Tab. 52. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: zabytki i obiekty etnograficzne i archeologiczne

Zadania dla administracji

Zadania dla podmiotow

Wielkopolski. Grupy
operacyjne: 2.1 3.

tematyczne (produkt
powigkszony)

Grupy szkolne

(segment masowy).
Turysci zagraniczni
— segment NisZowy

stanowiacych samoistny rdzen
produktu

- tworzenie 1 rozwijanie
uktadéw sieciowych rdzeni
produktéw

- promocja turystyczna obszaru
1 produktu

- utrzymanie i rozwéj
infrastruktury ogdlnej

- system zachet dla inwestoréw

Rodzaj , . . . .. . .
turystyki Rdzen Produkt).f rzeczywiste Gléwny segment i msty.tucp publ.lcznych W kome;‘cy!]nych .
Kat . produktu (grupa (powigkszone) rvnku zaKkresie wsparcia rozwoju |i niekomercyjnych w zakresie
( adei(:l:la operacyjna*) — przyklady y i komercjalizacji produktéow | tworzenia i komercjalizacji
produktow) turystycznych produktéw turystycznych
- utrzymanie poszczegblnych
obiektéw
- zagospodarowanie
turystyczne obiektow
archeologicznych
Turvéci kraiowi 1 etnograficznych
Urysci Krajowl - bezposrednie i posrednie - tworzenie produktéw
Oferta zwiedzania obicktéw i(slfl%lrsr:)evflléy_nlszowe wspdarliie tworzenia ) _rzeczy\xl/(ist)’ch .
iiobi s roduktéw rzeczywistyc 1 powigkszonyc
eZtarlllz)ytzlﬁlCc;l;{cekty etnograficznych oraz obiektéw | W zaleznpsm . E)powiqkszonychy ! - marketing produktéw
Turystyka . }gl logi i stanowisk archeologicznych, | od rodzaju obiektu, s K alizacs dukts
krajoznawcza L arencoroglezne obejmujaca takze imprezy imprezy) - Orgamzagja rmprez - komercjalizacja produktow

- tworzenie ofert handlowych

- inwestycje komercyjne w
sektorze ustug
turystycznych

Opracowanie wtasne

1 Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.
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Strategia rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim

Tab. 53. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: tradycje zanikajacych zawodéw i rzemiost

Zadania dla administracji

Zadania dla podmiotow

Rodzaj
turystkai Rdzen Produkt)j rzeczywiste Gléwny segment i insty'tucji publ.icznych w kon?ercyjnych i nit':komer-
. produktu (powigkszone) rvnku zakresie wsparcia rozwoju| cyjnych w zakresie two-
(kategoria | (orypa operacyjna®?) — przyklady y i komercjalizacji produk- | rzenia i komercjalizacji
produktow) tow turystycznych produktéw turystycznych
- wsparcie organizacji pod-
trzymujacych i promuja-
cych zanikajace rzemiosta
i zawody
- bezposrednie i posrednie
Oferta muzedéw, zaktadéw rzemiesl- wsparcie tworzenia pro- ) dukts
niczych, pokazy, jarmarki, imprezy duktow rzeczywistych ) tworz.emeﬁ) rodu Folx(v rze-
specjalistyczne organizowane i powiekszonych CZy‘ngtyC 1 pOWIGKSZO-
. . w celu podtrzymania i promocji za- |Turysci krajowi (seg- | acia i | e
Luqu uprawiajacy nikajacych rzemiost i zawod6éw menty masowe Organizacja imprez stanq | marketing produkt6w
. zanikajace rzemiosta Ao AU . ) wiacych samoistny rdzen e
Turystyka krajo- |. . takich jak: hodowla koni wierzcho- |i niszowe, w zalezno- duk - komercjalizacja produk-
i zawody. Obiekty, mu- . C . . produktu $
znawcza (hobby- o wych, rzemiosta jezdzieckie, pro-  |Sci od rodzaju produk- .. . tow
zea, urzadzenia, impre- . Pl . - tworzenie i rozwijanie )
styczna) dukcja powozéw i bryczek, chmie- |tu) _ tworzenie ofert handlo-

2.13.

zy. Grupy operacyjne:

larstwo, wikliniarstwo, rzemiosto
rzeznicze, mtynarstwo, pszczelar-
stwo, garncarstwo, hafciarstwo, pie-
karstwo, pozarnictwo, historia
przemystu, rolnictwa.

Turysci zagraniczni
(segmenty niszowe)

uktadéw sieciowych rdze-
ni produktéw

- promocja turystyczna ob-

szaru i produktu

- utrzymanie i rozwdj infra-

struktury i ogélne zago-
spodarowanie turystyczne
obszaru

réow

system zachgt dla inwesto-

wych

- inwestycje komercyjne

w sektorze ustug tury-
stycznych

Opracowanie wiasne

2 Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.
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Strategia rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim

Tab. 54. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: imprezy i wydarzenia

Rodzaj Rdsed Produkty Z'a.danla dlil adm!nlstraql Zadania dla p.odmlotow
turystyki ot GI6 i instytucji publicznych komercyjnych
roduktu rzeczywiste owny . . A . .
. p _ przvkladowe seoment rvoku w zakresie wsparcia rozwoju | i niekomercyjnych w zakresie
(kategoria rupa operacvina® przy . g y i komercjalizacji produktéw | tworzenia i komercjalizacji
roduktow) (grupa operacyjna™) grupy rodzajowe -
p turystycznych produktow turystycznych
Imprezy
lkulturalne
Turysci krajowi, w tym organ%zacj.a (Wsparcie
mlodziez — segmenty orgamz.acp) imprez. - tworzenie produktow
masowe lub niszowe stanowiacych samoistny rdzen | (organizacja imprez)
Turystyka Imprezy i wydarzenia (w zaleznosci od rodzaju proqutu - system zachetdla | marketing produkt6w
kkulturalne, sportowe, inne imprezy). organizatorow o B}
kulturalna, . . Imprezy - L . - komercjalizacja produktéw
rOZI'kaOWﬁ StanOquce same w sobie SpOftOWG Tury501 zagraniczni - promocja turystyczna obszaru )
sportowa ’ walor turystyczny. Grupy (w zaleznosci od rangi i produktu - tworzenie ofert handlowych
operacyjne: 1.,2.,3.14. i rodzaju imprezy) — - utrzymanie i rozwoj - inwestycje komercyjne
segmenty niszowe infrastruktury i ogélne w sektorze ustug
lub (w szczegolnych zagospodarowanie turystyczne | turystycznych
przypadkach) masowe obszaru
Imprezy
rozrywkowe

Opracowanie wtasne

# Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.
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Strategia rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim

Tab. 55. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: zasoby/walory srodowiska naturalnego dla turystyki krajoznawczej

Zadania dla administracji

Zadania dla podmiotow

wosci przyrody,
Lesne Kompleksy
Promocyjne).

Grupy operacyjne: 3.
(dla wybranych pro-
duktow — 2.)

Obserwacje i fotografia
przyrody (tzw.
bezkrwawe towy)

1 niszowe

system zachgt dla inwestorow

promocja turystyczna obszaru
i produktu

utrzymanie i rozwdj infrastruk-
tury ogdlne;j

. Rdzen Produk.ty . i instytucji publicznych komercyjnych
Rodzaj rzeczywiste Gléwny segment . . . .. . .
. produktu (grupa . w zakresie wsparcia rozwoju | iniekomercyjnych w zakresie
turystyki Y (powigkszone) rynku . e e . . s s .
operacyjna’) _ przvklad i komercjalizacji produktow tworzenia i komercjalizacji
przy y turystycznych produktéow turystycznych
Oferta krajoznawcza —
Zasoby/walory $ro- [zwiedzanie cennych - ochrona Ssrodowiska i zagospo-
dowiska nat.uralr.lego obiektéw przyrodniczych darowanie waloréw przyrodni- . przygotowanie i utrzymanie
dla turysFykl krgj o- f:zych na pptrzeby turystyki krg— infrastruktury, obiektéw
znawczej (parki na- oo, dla grup szkolnych| Turysci krajowi, joznawczej (oznakowane szlaki | 754z komercyjnych
rodowe, kra]qbra— _ wycieczki krajoznawcze| w tym grupy szkolne turystyczne, t'abhce 1nform§cyj— | sworzenie produktéw
zowe, ekologiczne, | . iel kot ne, punkty widokowe, miejsca € prodt i
Turystyka - i zielone szkotly (tzw. zielone szkoty). W rzeczvwistveh i powiekszonveh
. rezerwaty, osobli- Seomenty masowe schronienia itp.) ZECZYyWIStyCh 1 pOwIG y
krajoznawcza g y (imprezy specjalistyczne)

- marketing produktow

- tworzenie ofert handlowych

Opracowanie wiasne

“Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.
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Strategia rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim

Tab. 56. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: wielkopolskie drogi, szlaki i zbiorniki wodne

(rzeki, kanaty, jeziora).
Grupy operacyjne: 2. i 3.

Szkolenia zeglarskie,
lkajakowe, motorowodne

Turysci krajowi —
gléwnie grupy mto-
dziezowe z Wielkopol-
ski. Segmenty masowe

déw liniowych rdzeni produk-
tow

promocja turystyczna obszaru
i produktu

- utrzymanie i rozwdj infrastruk-

Kajakowe, motorowod-
ne, zeglarskie imprezy
sportowe

Uczestnicy imprez,
krajowi i zagraniczni.
- publiczno$¢ krajowa
i zagraniczna
- Segmenty niszowe
1 masowe

tury i ogbélne zagospodarowa-
nie turystyczne obszaru
system zachet dla inwestoréw

, Produkty Zadania dla administracji i insty- Zadania dla podmiotéw komer-
. Rdzen . p e . . . . . .
Rodzaj roduktu rzeczywiste Glé6wny tucji publicznych w zakresie |cyjnych i niekomercyjnych w za-
turystyki (gru g operacyjna’) (powigkszone) segment rynku wsparcia rozwoju i komercjali- | kresie tworzenia i komercjaliza-
grupa op Y — przyklady zacji produktow turystycznych | cji produktow turystycznych
Produkty turystyki kaja- |Turysci krajowi
lkowej (grupowe iindy- |TurySci zagraniczni
widualne sptywy kaja-  |Segmenty masowe o )
kowe) i niszowe - przygotowanie i utrzymanie
- Turvéci kraiowi szlakéw, drég wodnych, kana-
Produkty turystyki moto-| *UrySct krajowt 16w i jezior oraz niekomercyj- : Jukts
Fowodnej (1n‘dyw1du§11ne' Tur/ysc1' zagraniczni nej infrastruktury brzegowej | tworzenie produktow rzeczy-
i grupowe rejsy todziami |(gtéwnie Niemcy) ' bezpodrednic i posrednie w1stych 1 P_OWleSZOHYCh )
motorowymi) Segmenty niszowe Zpost pos ) (organizacja imprez, sptywow,
— T wsparcie tworzenia produktow rejséw, obozéw, szkolet)
Zeglarstwo i windsurfing Tgryscn }(rajow1 (indy- | rzeczywistych i powigkszo- | marketing produkt6w
. [Wielkopolskie drogi,  [(obozy, rejsy indywidu- widualni oraz grupy). | nych . et produkis
Turystyka kwali- szlaki i zbiorniki wodne [alne) ’ Segmenty masowe - tworzenie i rozwijanie ukla- | omercjatizacja procuktow
fikowana i niszowe - tworzenie ofert handlowych

- inwestycje komercyjne

w sektorze ustug turystycz-
nych, w tym tworzenie komer-
cyjnej infrastruktury brzegowej

¥ Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.

Opracowanie wiasne
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Strategia rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim

Tab. 57. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: trasy rowerowe Wielkopolski

Zadania dla administracji

Zadania dla podmiotow

operacyjne: 2.1 3.

Grupowe imprezy
rowerowe

Turysci zagraniczni
na wybranych trasach
mi¢dzynarodowych —
segment niszowy

- system zachet dla inwestoréw

- promocja turystyczna obszaru
i produktu

- utrzymanie i rozwdj
infrastruktury i ogélne
zagospodarowanie turystyczne
obszaru

. Rdzen Produk.ty . i instytucji publicznych w  |komercyjnych i niekomercyjnych|
Rodzaj rzeczywiste Gléwny segment . . . . .
. produktu (grupa . zakresie wsparcia rozwoju w zaKresie tworzenia
turystyki .2 46 (powigkszone) rynku . e . P . e e .
operacyjna) i komercjalizacji produktéow i komercjalizacji produktow
— przyklady
turystycznych turystycznych
- przygotowanie i utrzymanie tras
1 szlakéw rowerowych wraz
ndywidualne wyciecz z infrastruktura niekomercyjna tworzenie produktéw
Indywidual ieczki inf; k iek Vj ie produkto
rowerowe . bezposrednie i posrednie rzeczyyvistych 1 powigkszonych
Turysci krajowi — wsparcie tworzenia produktow (organizacja imprez rowerowych)
dynamicznie rzeczywistych i powigkszonych | marketing produktéw
- rozwijajacy si¢ (imprezy specjalistyczne) komercjalizacja produktéw
rasy rowerowe o s .
Turygtyka Wiel}l;opolski. Grupy segment masowy - tyvgrzeme i rozwijanie ukl/adow . tworzenie ofert handlowych
kwalifikowana liniowych rdzeni produktéw

inwestycje komercyjne

w sektorze ustug turystycznych,
w tym tworzenie komercyjne;j
infrastruktury dla potrzeb
turystyki rowerowej

Opracowanie wtasne

46 Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.
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Tab. 58. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: infrastruktura jezdziecka Wielkopolski

Produkt Zadania dla administracji Zadania dla podmiotéw
Rodzai Rdzen zecz wis)tle Gléwn i instytucji publicznych komercyjnych
J produktu (grupa 2y y w zakresie wsparcia rozwoju | iniekomercyjnych w zakresie
turystyki .2 g7 (powigkszone) segment rynku . e g e . . . C e
operacyjna’’) — przvkiad i komercjalizacji produktow tworzenia i komercjalizacji
przy y turystycznych produktow turystycznych
Rekreacyina iazda konna Turysci krajowi — - przygotowanie i utrzymanie
cyjna . ’ rozwijajacy sig¢ szlakéw konnych wraz . .
nauka jazdy konnej ; . . . - tworzenie produktéw
segment niSZowy z infrastruktura niekomercyjna . . .
Infrastruktura o ) rzeczywistych i powigkszonych
jezdziecka (stadniny - bezposrednie i posrednie (oferta szkoleniowa, obozow,
koni. oérodki Obozy jezdzieckie, rajdy Turysci krajowi. wsparcie tworzenia produktow rajdéw i innych imprez
L .. konne, rekreacyjne . L rzeczywistych 1 powigkszonych | konnych
jezdzieckie, stajnie Turvs : ych)
7 imprezy jezdzieckie Uryscl zagranicznl = | (imprez) . )
rekreacyjne, Biee éw. Hubert rozwijajace si¢ o o - marketing produktéw
Turystyka jezdziectwo ;p. N Sl‘fV . u.ter N segmenty niszowe - tworzenie 1 rozwijanie ukladow | komercjalizacja produktéw
sty w ofercie ogon za Lsem 1p. liniowych rdzeni produktow _
kwalifikowana agroturystycznej, (szlakéw konnych) - tworzenie ofert handlowych
kryte i odkryte Uczestn.icy’ir_nprez | system zachet dla inwestoréw |- inwestycje komercyjne
ujezdzalnie, szlaki (W zaleznosci od rangi | omocia turvstvezna obszarl w sektorze ustug turystycznych,
do jazdy konnej ‘Sport'owe. imprezy @mprezy') kr ?}j owi f o du1J<tu sty w tym tworzenie komercyjnej
w terenie). Grupy  [jezdzieckie (zawody i zagraniczni. P o _ infrastruktury na potrzeby
operacyjne: 2.i3. W skokach, ujezdzaniu,  [Publiczno$¢ - utrzymanie i 1ozwoj turystyki konnej
powozeniu itp.) (w zalezno$ci od rangi | infrastruktury i ogélne
imprezy) krajowa zagospodarowanie turystyczne
i zagraniczna obszaru

Opracowanie wtasne

47 Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.
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Tab. 59. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: sportowa infrastruktura lotnicza Wielkopolski

Zadania dla administracji

Zadania dla podmiotow

'Wielkopolski. Grupy
operacyjne: 2.1 3.

Sportowe imprezy
lotnicze (szybownicze,
spadochronowe,
balonowe)

i zagraniczni.

Publicznos¢

(w zalezno$ci od rangi
imprezy), gtéwnie
lkrajowa.

i produktu

utrzymanie i rozwdj
infrastruktury i ogélne
zagospodarowanie turystyczne
obszaru

system zachet dla inwestoréw

Rdzen Produkty .. . . .
. . . i instytucji publicznych komercyjnych
Rodzaj produktu rzeczywiste Gléwny segment . . . .. . .
. . w zakresie wsparcia rozwoju | iniekomercyjnych w zakresie
turystyki (Grupa (powigkszone) rynku . o e .. A . e L.
operacyjna®) _ przyklady i komercjalizacji produktow tworzenia i komercjalizacji
turystycznych produktéw turystycznych
Kursy pilotazu, o
szybownicze, Turysci krajowi - wsparcie utrzymania naziemnej
spadochronowe, Turysci zagraniczni infrastruktury lotniczej tworzenie produktéw
parglotnigrskie, balonowe, Segmenty niszowe bezposrednie i posrednie rzeczywistych 1 powiqksz?nych
lotniarskie wsparcie tworzenia produktéw (ofe.rta szko.lemowa sportéw
Sportowa o rzeczywistych i powickszonych | lotniczych, imprezy)
1 turystyczna Uczestn‘lcy'lr.npr €2 | (zwlaszcza imprez lotniczych) |- marketing produktéw
Turystyka inrastruktura (w zaleznosci od rangi - promocja turystyczna obszaru komercjalizacja produktéw
lkwalifikowana lotnicza imprezy) krajowi p J sty ) Jap

tworzenie ofert handlowych

inwestycje komercyjne

w sektorze ustug turystycznych,
w tym tworzenie komercyjnej
infrastruktury dla aeroturystyki

Opracowanie wiasne

# Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.
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Tab. 60. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: zasoby srodowiska naturalnego dla turystyki fowieckiej

Zadania dla administracji Zadania dla podmiotéw
, Produkty .. . . .
. Rdzen . ) i instytucji publicznych komercyjnych
Rodzaj rzeczywiste Glowny . . . .. . .
. produktu (grupa . w zakresie wsparcia rozwoju | iniekomercyjnych w zakresie
turystyki ) (powigkszone) segment rynku . s pe e . . s e e
operacyjna’) i komercjalizacji produktow tworzenia i komercjalizacji
— przyklady p
turystycznych produktow turystycznych
- przygotowanie 1 utrzymanie
Zasoby $rodowiska ) specjalistycznej infrastruktury
haturalnego dla - promocja turystyczna obszaru towieckiej oraz zasob6w
turystyki fowieckiej Turysci krajowi i produktu zwierzyny townej
i obserwacji . Turysci zagraniczni [ UrZymanie 1 10zwoj - tworzenie produktéw
Turystyka przyrody (gloyvme Turystyka fowiecka — Segmenty niszowe infr astruclldur y1 ogotlne t rzeczywistych i powiekszonych
lkwalifikowana  |kompleksy leSne,  |przyjazdy na polowania zagospodarowanie turystyczne (imprezy specjalistyczne)
obwody towieckie, obszaru ) i
. . . - marketing produktéw
w tym specjalne - system zachgt dla inwestoréw )
obwody towieckie). - tworzenie ofert handlowych
Grupa operacyjna: 3. - inwestycje komercyjne
w sektorze ustug turystycznych

Opracowanie wiasne

¥ Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.
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Tab. 61. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: wielkopolskie zasoby/walory srodowiska naturalnego (dla wypoczynku)

Zadania dla administracji

Zadania dla podmiotow

Produkty i instytucji publicznych komercyjnych
. .| Rdzen produktu (grupa rzeczywiste Gléwne segmenty yuai publicziyeh - reymy .
Rodzaj turystyki . 50 - w zakresie wsparcia rozwojuli niekomercyjnych w zakresie
operacyjna™) (powigkszone) rynkowe . et e . . ot e
_ przvklad 1 komercjalizacji produktow| tworzenia i komercjalizacji
przy y turystycznych produktéow turystycznych
Turysci krajowi
Oferta dla z wojewbdztwa - bezpoSrednie i posrednie
wypoczynkowych wielkopolskiego wsparcie tworzenia
pobytéw i wojewodztw osciennych —| produktéw powigkszonych | tworzenie produktéw
dtugookresowych stabnacy segment turystyki | (imprez uatrakcyjniajacych stveh i
masowej pobyty) rzeczywistych 1
! o _ powigkszonych (oferta dla
'Wielkopolskie - UtrZymanie 1 rozZwoj ) pobytéw dtugookresowych
zasoby/walory infrastruktury oraz ogélne | j krétkookresowych)
Turystyka srodowiska naturalnego fjé:igggiéoggzgfm | marketing produktéw
wypoczynkowa lesne, krajobrazowe, I PR . )
ypocsy EJvodne klijmatyczne). Oferta dla zlgz)lj'sgivléila;?v:g (inwestycje niekomercyjne) |- komercjalizacja produktéw
Grupy operacyjne: 3.1 4. wypoczynkowych wielkopolskiego (z duzych [ System zachet dla - tworzenie ofert handlowych
pobytow osrodkéw miejskich) — inwestor6w - inwestycje komercyjne
lkrétkookresowych rozwijajacy si¢ segment - ochrona srodowiska w sektorze ustug

turystyki masowej

naturalnego

- promocja turystyczna
obszaru i produktu

turystycznych

Opracowanie wtasne

%0 Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.
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Tab. 62. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: zasoby turystyczne wsi wielkopolskiej

Zadania dla administracji

Zadania dla podmiotow

. , Produkty Glowne i instytucji publicznych komercyjnych i nieckomercyjnych
tll;'(;f(:fsjki (gﬁl(:)z;}g;::ﬁ;ﬁgﬂ) (;(fsvciqz;{(vsvzl(s)re) segmenty w zakresi.e \ivsparcia rozwqju W zak.re'sie t'v.vorzenia )
_ przyklady rynkowe i komercjalizacji produktow i komercjalizacji produktow
turystycznych turystycznych
- bezposrednie i posrednie
wsparcie tworzenia produktéw |- tworzenie produktéw
powigkszonych (imprez rzeczywistych i powigkszonych
Oferta agroturystyczna Turysci krajowi — | yatrakcyjniajacych pobyty) (oferta agroturystyczna dla
Zasoby wrysyerme L egmentmasowy [ U | ronc eaoskroaye
Agroturystyka [wsi wielkopolskie;j. krajoznawcza wsi Turvic: infrastruktury i ogélne ' Y )
Grupa operacyjna: 3. wiclkopolskicj urysct zagospodarowanie turystyczne | marketing produktéw
zagraniczni — obszaru

segment niSZowy

- dbalos¢ o Srodowisko naturalne

- promocja turystyczna obszaru
i produktu

- komercjalizacja produktéw

- inwestycje w gospodarstwach
rolnych na potrzeby agroturystyki

Opracowanie wtasne

3! Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.
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Tab. 63. Produkty turystyczne Wielkopolski — rdzen produktu: potencjal gospodarczy, naukowy, administracyjny (turystyka biznesowa)

Produkty

Zadania dla administracji

Zadania dla podmiotow
komercyjnych

Turystyka
biznesowa
(podréze w
sprawach
stuzbowych)

Potencjat gospodarczy, handlowy,
naukowy, administracyjny.
'Wyspecjalizowana infrastruktura
wystawiennicza, kongresowa.

operacyjne: 1., 2.1 3.

Targi, wystawy,
salony

Spotkania
biznesowe

Uczestnicy spotkan

Infrastruktura transportowa. Grupy

Zakupy
(shopping)

Wi 1 zagraniczni.

i imprez (w zalezno$-
ci od rodzaju i rangi
danej imprezy) krajo-

rzeczywistych i powigkszo-
nych

- rozwdj infrastruktury ogdlne;j

oraz wsparcie rozwoju infra-
struktury specjalistycznej
wsparcie dla wyspecjalizo-
wanych instytucji typu
Convention Bureau.

system zachgt dla inwestorow

promocja turystyczna obszaru
i produktu

, . Gléwne i instytucji publicznych . .
. . Rdzen produktu (grupa rzeczywiste . . . i niekomercyjnych
Rodzaj turystyki . 5 . segmenty w zaKkresie wsparcia rozwoju . .
operacyjna’™) (powigkszone) . e .. . w zakresie tworzenia
rynkowe i komercjalizacji produktow |. s pe e .
— przyklady i komercjalizacji produktow
turystycznych
turystycznych
Kongresy,
konferencje
o - bezposrednie i posrednie
seminaria POST PO ,
wsparcie tworzenia produktow . .
Szkolenia - tworzenie produktéw

rzeczywistych
i powigkszonych

- marketing produktow
- komercjalizacja produktow
- tworzenie ofert handlowych

- inwestycje komercyjne
w sektorze ustug turystycz-
nych, kongresowych, wysta-
wienniczych itp.

Opracowanie wtasne

32 Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.
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Tab. 64. Produkty turystyczne dla turystyki tranzytowej

Zadania dla administracji

Zadania dla podmiotow
komercyjnych

promocja turystyczna obszaru

rozwoj infrastruktury ogdlnej

Rodzaj Rdzen produktu (grupa Produk'ty Glowne ! msty?ucp pllbl'l cznych . w zakresie tworzenia
. . 53 rzeczywiste segmenty w zakresie wsparcia rozwoju . e Te e
turystyki operacyjna™) . e .. . i komercjalizacji
— przyklady rynkowe i komercjalizacji produktéow produktéw
turystycznych turystycznych
Kierowcy
samochodéw - dbalos¢ o stan 1 rozwdj
cigzarowych infrastruktury drogowe;j
o . (tzw. tirow) - wlasciwe zagospodarowanie
Polo;eme geograficzne Oferta obstugowa drpgowegg ru(fhu Pasazerowie szlakéw komunikacyjnych - inwestycje komercyjne
oraz 1nfrastruktur/a . tranzytov‘vego/. Sz}akl komunlkgql ~ samochod6w (drogowych) m. in. przez w sektorze ushug
Turystyka transportowa (gtéwnie drogowej (glowme; autpstrady i drogi osobowych oznakowanie drég krajowych obstugujacych ruch
ranzviowa drogowa) jako podstawa  |krajowe) — odpowiednio zagospoda- i wojewddzkich znakami drogowy
Y do obstugi turystyki rowane (stacje benzynowe, motele, drogowymi E-22a, E-22b, .
tranzytowej. Grupy gastronomia, bezpieczne parkingi E-22c% i mar;elgr}g wiasnych
a3 : produktow
operacyjne: 3.14. 7z infrastruktura towarzyszaca) Grupy - system zachet dla inwestoréw
autokarowe

33 Zakwalifikowanie produktéw do poszczegdlnych grup operacyjnych zostato przedstawione w rozdziale 4.2. Tam tez zawarto informacje dotyczaca zatozen metodycznych
tego podziatu. Umieszczenie tej informacji w tabelach produktowych miato na celu utatwienie oceny istniejacych produktéw ze wzgledu na ich znaczenie dla konkurencyj-
nosci turystycznej wojewddztwa na rynkach zewngtrznych i na rynku wewnatrzregionalnym.

>* Zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Infrastruktury z dnia 3 lipca 2003 r. w sprawie szczegétowych warunkéw technicznych dla znakéw i sygnatéw drogowych oraz urza-

dzen bezpieczenstwa ruchu drogowego i warunkéw ich umieszczania na drogach (Dz. U. Nr 220, poz. 2181).

Opracowanie wlasne
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4.2. Podziat produktow turystycznych na grupy operacyjne

Okreslone w rozdziale 4.1. produkty turystyczne podzielono na grupy operacyjne,
wazne z punktu widzenia poprawy konkurencyjnos$ci turystycznej wojewddztwa
wielkopolskiego na rynkach zewnetrznych (krajowym i na rynkach zagranicznych) oraz na
rynku wewnatrzregionalnym (podr6ze Wielkopolan po swoim wojewddztwie). Wydzielenie
grup operacyjnych stanowi podstawe rekomendowanych dzialan prorozwojowych
odniesionych do poszczegélnych grup produktowych, a tym samym do mieszczacych sig
w nich konkretnych produktéw turystycznych™.

Do utworzenia operacyjnych grup produktowych zastosowano nastgpujace kryteria
podziatu:

- ranga waloréw (zasobéw) tworzacych rdzen produktu,

- liczba (zasigg, wielkos¢, skala) waloréw z danej grupy rodzajowej, tworzacych rdzen
produktu (czestotliwo$¢ wystgpowania na obszarze Wielkopolski),

- docelowe segmenty rynkowe (zasi¢g oddzialywania zasobéw i/lub waloréw
turystycznych oraz produktow).

Na podstawie wymienionych kryteriéw okreslono nastgpujace produktowe grupy
operacyjne wraz z przypisanymi im, aktualnymi obecnie, produktami turystycznymi. Nalezy
w tym miejscu podkresli¢, ze zawarto$¢ produktowa wymienionych grup nie stanowi zbioréw
zamknietych. Moga by¢ one rozszerzane o kolejne produkty, ktére spetnia kryteria wlasciwe
dla danej grupy.

1) Grupa 1. Produkty rangi krajowej i migdzynarodowej (liniowe, obszarowe i punktowe),
budowane na podstawie wybitnych waloréw (rdzeni produktéw) i stanowigce samoistng
ofert¢ na rynku ogdlnopolskim i rynkach zagranicznych. Dzigki tej grupie produktéow
wojewddztwo wielkopolskie powinno osiagna¢ przewage konkurencyjna na wybranych
segmentach rynkowych w kraju i za granica. Powinny one tym samym stanowi¢ markowe
produkty turystyczne dla rynkéw zewngtrznych 1 by¢ elementem skladowym
wielkopolskiej marki turystycznej (obok produktéw zaliczonych do grupy 2.). Aktualnie
zaliczono do nich: Szlak Piastowski, produkty biznesowe, krajoznawcze, kulturalne
i sportowe Poznania, produkty krajoznawcze (religijne) Gniezna, produkty krajoznawcze
Kalisza (wraz z Gotuchowem), sanktuaria w Starym Licheniu i Kaliszu.

2) Grupa 2. Sieciowe i liniowe produkty, stanowiace ofert¢ ogdlnoregionalng i krajowa
oraz w pewnych przypadkach takze przeznaczona na rynki zagraniczne. Dzigki tej grupie
produktéw wojewddztwo wielkopolskie powinno osiagnaé przewage konkurencyjna na
rynku krajowym oraz stanowi¢ atrakcyjny obszar recepcji turystycznej dla mieszkahcoéw
Wielkopolski. Zaliczono do nich obecne i przyszie produkty krajoznawcze budowane
w oparciu o walory kulturowe (dwory i1 palace; obiekty, miejscowosci oraz wydarzenia
historyczne i religijne; zabytkowe urzadzenia techniczne, w tym linie kolejowe oraz
zanikajace tradycje zawodowe), wybrane produkty turystyki kwalifikowanej (sptywy
kajakowe, rejsy motorowodne, wycieczki rowerowe, turystyka jezdziecka, aeroturystyka).
Istota tej grupy produktowej polega na tym, ze obejmuje ona wiele pojedynczych
produktéw (powstatych na rdzeniach z danej grupy rodzajowej, np. dwory i patace,
zabytkowa infrastruktura kolejowa), ktore budowane w przestrzennych ukfadach
liniowych, sieciowych, a takze tematycznych, tworza wspdlny produkt rangi
ogolnoregionalnej, wyrdzniajacy Wielkopolske wobec innych regionéw. Druga wazna
cecha produktéw z tej grupy jest ich duzy potencjat w skali krajowej, powodujacy, ze cate
wojewddztwo moze byc¢ identyfikowane z ta wiasnie grupa produktéow. Tym samym

% Proponowana metodg nalezy stosowaé takze do produktéw turystycznych, ktére powstana w przysztosci.
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stanowi¢ one beda obok produktéw z grupy 1. o marce turystycznej wojewddztwa
na rynkach zewngtrznych i rynku wewnetrznym.

3) Grupa 3. Pojedyncze produkty lub odosobnione grupy produktéw rangi ponadlokalnej
i regionalnej, stanowiace gtéwnie oferte regionalna (w wyjatkowych przypadkach —
krajowa) — budowane na bazie waloréw (rdzeni produktéw) rangi regionalnej lub
ponadlokalnej. Zaliczono do nich m.in.: produkty turystyki krajoznawczej
1 wypoczynkowej oparte na walorach przyrodniczych56, produkty dla turystyki fowieckiej;
produkty agroturystyczne, a takze regionalne imprezy i wydarzenia kulturalne, sportowe,
rozrywkowe, historyczne i inne. Istota tej grupy polega na tym, ze produkty ja tworzace
nie stanowia czesci produktow ogdlnoregionalnych. Moze to by¢ spowodowane m.in.
specyfika walorow (na bazie ktorych sa budowane) nie znajdujacych swoich
odpowiednikow w regionie lub tez z powodu stosunkowo niskiej rangi samego waloru
(rdzenia produktu). Produkty z tej grupy operacyjnej moga stanowi¢ o przewadze
konkurencyjnej danych obszaréw (subregionéw) na wewnatrzregionalnym wielkopolskim
rynku turystycznym np. dla turystyki wypoczynkowej. Dziatania prorozwojowe dla
produktéw z tej grupy moga polega¢ na wilaczeniu danego produktu w sie¢ regionalna
(dotyczy to zwlaszcza produktéw krajoznawczych) lub w wyjatkowych przypadkach na
przejsciu  do  grupy  produktéw  konkurencyjnych na  rynku  krajowym
i migdzynarodowym®’.

4) Grupa 4. Produkty o znaczeniu lokalnym, stanowiace ofert¢ giéwnie na rynku
miejscowym. Zaliczono do nich produkty budowane na podstawie waloréw turystycznych
— rdzeni produktéw (krajoznawczych, kulturalnych, rozrywkowych, przyrodniczych,
biznesowych) rangi lokalnej o stosunkowo niewielkim zakresie rynkowego
oddziatywania®. Ta grupa produktéw moze mieé istotne znaczenie dla rozwoju pewnych
form turystyki, takich jak np.: turystyka podmiejska, turystyka §wiateczna, rozwdj dziatek
i doméw letniskowych, ale réwniez pewne formy turystyki kwalifikowanej
1 wypoczynkowej (np. zeglarstwo na jeziorze Kierskim dla mieszkancéw Poznania, czy
turystyka wypoczynkowa i kwalifikowana w Puszczy Zielonce lub Wielkopolskim Parku
Narodowym — réwniez dla mieszkancéw aglomeracji poznanskiej).

4.3. Wnioski i rekomendacje wykonawcze w zakresie rozwoju
produktéw turystycznych

Whnioski i rekomendacje wykonawcze dotyczace tworzenia i rozwoju produktéw
turystycznych przygotowano z perspektywy podmiotéw publicznych i publiczno-prywatnych
oraz (w ograniczonym zakresie) podmiotow komercyjnych, odpowiedzialnych za wsparcie
rozwoju, tworzenie oraz marketing produktow turystycznych Wielkopolski. Szczegdlna
uwage poswigcono samorzadowi wojewddzkiemu (oraz jego wyspecjalizowanej organizacji
jaka jest Wielkopolska Organizacja Turystyczna), ktéry w najwigkszym stopniu bedzie
odpowiedzialny za wdrozenie Strategii oraz realizacj¢ jej gtdwnych celéw. Samorzad
wojewodzki bedzie takze dysponentem srodkéw finansowych pochodzacych z funduszy
strukturalnych Unii Europejskiej w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego na lata
2007-2013, przeznaczonych m.in. na wsparcie rozwoju turystyki. Rekomendacje
wykonawcze dla pozostatych podmiotéw powinny petni¢ funkcj¢ informacyjna w zakresie
uzyskania wsparcia na projekty dotyczace rozwoju produktdéw turystycznych, planowane

%% Na przyktad pojezierza, wybrane kompleksy lesne.

*7 Jest to zadanie znacznie trudniejsze i wymagajace wielu naktadéw, ale nie niemozliwe, o czym $wiadczy sank-
tuarium w Licheniu Starym — stanowiace produkt rangi krajowej, zbudowany na bazie waloru (rdzenia produk-
towego) rangi co najwyzej regionalnej.

** W niektérych przypadkach produkty z tej grupy moga by¢ oferowane masowemu odbiorcy, np. produkty
weekendowe dla turystyki podmiejskie;j.
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do realizacji na ich terenie. Czynniki te stanowity jeden z powodéw podziatu produktéw
turystycznych na grupy operacyjne, w stosunku do ktérych przewidziano zréznicowane
dziatania wspierajace, obejmujace takze wspotfinansowanie projektow inwestycyjnych.

Koncepcja rozwoju produktow turystycznych Wielkopolski zostala opracowana
w celu poprawy pozycji konkurencyjnej wojewddztwa wielkopolskiego na turystycznych
rynkach zewngetrznych (krajowym i na rynkach zagranicznych) oraz na rynku wewngtrznym —
stanowigcym podstawg podrézy turystycznych Wielkopolan po swoim regionie. W koncepcji
tej szczegoOlna rola zostata przypisana produktom turystycznym zakwalifikowanym do 1.1 2.
grupy operacyjnej. Uznano, ze produkty spetniajace wymogi niezbedne do zaliczenia ich do
jednej z tych grup, beda stanowily o konkurencyjnosci turystycznej wojewddztwa. Dlatego
tez przyjeto zatozenie, iz dzialania majace na celu wsparcie produktoéw turystycznych
powinny by¢ skoncentrowane w pierwszej kolejnosci na rozwoju produktéw z 1. i 2. grupy
operacyjne;j.

4.3.1. Zadania dla administracji publicznej oraz innych podmiotow w
zakresie wsparcia rozwoju produktow turystycznych
Wielkopolski

1) Z punktu widzenia konkurencyjnosci turystycznej wojewddztwa wielkopolskiego
na rynkach zewnetrznych (krajowym i zagranicznym) oraz na wewngtrznym rynku
regionalnym najwigksze znaczenie maja produkty zakwalifikowane do grupy 2. (sieciowe
i liniowe produkty ogdlnoregionalne) oraz do grupy 1. (produkty rangi krajowe;j
1 migdzynarodowej). Powinny by¢ one uzupetniane przez produkty z grupy 3. (pojedyncze
produkty rangi ponadlokalnej i regionalnej), dla ktérych dziatania wspierajace winny
prowadzi¢ do wiaczenia danego produktu w sie¢ regionalna (wejscia produktu w skiad
grupy 2.) lub tez do potaczenia produktéw z grupy 3. i utworzenia w ten sposéb nowego
sieciowego, liniowego lub tematycznego produktu ogélnoregionalnego.

2) Majac powyzsza przestanke na uwadze przyjeto zatozenie, ze podstawowym zadaniem
administracji publicznej (samorzadu wojewddzkiego oraz wybranych pozostatych
jednostek samorzadu terytorialnego, jak réwniez administracji rzadowej i specjalnej)’
majacym na celu poprawe¢ pozycji konkurencyjnej wojewoddztwa wielkopolskiego
na krajowym 1 zagranicznym rynku turystycznym powinno by¢ wsparcie rozwoju
produktéw turystycznych z grupy 1. oraz z grupy 2., obejmujace przede wszystkim: (1)
inicjowanie ikoordynacje dziatah prorozwojowych®, (2) zapewnienie finansowania
rozwoju rdzeni produktéw®' oraz produktéw rzeczywistych, (3) dziatania marketingowe
(promocyjne) dotyczace okreslonych obszaréw i produktow, na ktérych si¢ one
znajdujafZ.

3) Rozwdj produktéw turystycznych (rdzeni produktéw) kwalifikujacych si¢ do grupy 3. i do
grupy 4. winien by¢ przede wszystkim domeng lokalnych samorzadéw terytorialnych lub
innych podmiotéw, w tym organizacji pozarzadowych — odpowiedzialnych za ich
funkcjonowanie. Moga one do tego celu wykorzystywac okres§lone instrumenty wsparcia,
zwlaszcza Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny na lata 2007-2013 oraz Program

> Odpowiadajacych za zagospodarowanie rdzeni produktéw, stanowiacych podstawe budowy produktéw za-
kwalifikowanych do 1. lub 2. grupy operacyjne;j.

% Dotyczy samorzadu wojewédzkiego m.in. w zakresie wdrozenia niniejszej Strategii.

® Dotyczy przede wszystkim samorzadéw terytorialnych, administracji rzadowej (np. Ministerstwo Kultury i
Dziedzictwa Narodowego) i administracji specjalnych (np. Zarzady Drég Wodnych, Lasy Panstwowe), ktére
dysponuja rdzeniami produktowymi m.in. w ramach wymienionych wcze$niej programéw operacyjnych..

52 Dotyczy w pierwszej kolejnosci samorzadu wojewddzkiego i jego wyspecjalizowanej agendy jaka jest Wiel-
kopolska Organizacja Turystyczna — we wspotpracy z samorzadami lokalnymi i organizacjami pozarzadowymi
(np. Lokalne Organizacje Turystyczne, Lokalne Grupy Dzialania, inne), a takze we wspdlipracy z Polska Orga-
nizacja Turystyczng — na rynkach zagranicznych..
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Rozwoju Obszaréow Wiejskich na lata 2007-2013. Zadanie samorzadu wojewodzkiego
oraz Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej (w kontek$cie poprawy konkurencyjnosci
wielkopolskiej turystyki na rynkach zewngtrznych) w stosunku do produktéw z grupy 3.
powinno polega¢ przede wszystkim na udzieleniu pomocy we wtaczeniu tych produktéw
do sieci regionalnej.

4) Istotng rolg w zakresie tworzenia, rozwoju i promocji produktéw turystycznych zwlaszcza
z grupy 2., grupy 3. 1 grupy 4. powinny odegra¢ organizacje pozarzadowe, w tym przede
wszystkim wyspecjalizowane organizacje turystyczne, takie jak: Lokalne Organizacje
Turystyczne, jak réwniez Lokalne Grupy Dziatania oraz stowarzyszenia turystyczne
regionalne (lokalne). Na obszarze swojego dzialania powinny one pelni¢ funkcjg
inicjujaca 1 wspierajaca tworzenie 1 marketing produktéw turystycznych (zwlaszcza
w stosunku do samorzadu lokalnego) oraz funkcj¢ koordynujaca dziatania prorozwojowe.
Moga one takze z powodzeniem angazowac¢ si¢ bezposrednio w tworzenie i rozwdj
produktéw (zwtaszcza w sferach pozainwestycyjnych), a nawet ich komercjalizacje.

5) Sfera komercjalizacji produktéw turystycznych z wszystkich wymienionych grup
powinna by¢ domena podmiotéw komercyjnych (przedsigbiorstw) — gléwnie w zakresie:
(1) tworzenia 1 sprzedazy ofert ztozonych — pakietow produktowych oraz (2) tworzenia
i sprzedazy pojedynczych produktow (ustug turystycznych). Innym waznym zadaniem
podmiotéw gospodarczych jest rozwdj komercyjnej infrastruktury turystycznej
(inwestycje hotelowe, baza konferencyjna, ustugi zywieniowe, ustugi towarzyszace
1 uzupelniajace, zagospodarowanie turystyczne szlakéw drogowych), stanowiace]
zasadnicza czg$¢ sktadowa tzw. rzeczywistych produktéw turystycznych. Komercjalizacja
produktéw turystycznych moze takze stanowi¢ c¢zg§¢ dzialalnosci organizacji
pozarzadowych oraz bezposrednich operatoréw rdzeni produktéw — przede wszystkim
w zakresie sprzedazy specyficznych produktow, ktorych sa tworcami, jak rowniez w tych
czesciach rynku, na ktérych nie rozpoczety jeszcze dziatalnosci podmioty komercyjne
(np. ze wzglgdu na stosunkowa niska rentownos¢ sprzedazy, zbyt maty rynek itp.).

6) Rozwdj turystyki (produktéw turystycznych) w wojewddztwie wielkopolskim
uzalezniony jest rowniez od wielu czynnikéw zewnqtrznych“, wsréd  ktérych
na pierwszym miejscu w sferze infrastrukturalnej znajduje si¢ ochrona sSrodowiska
oraz inwestycje transportowe, a w zewngtrznej sferze regulacyjnej: przepisy prawne,
sytuacja makroekonomiczna, bezpieczenstwo i inne czynniki. Podstawowe znaczenie
dla funkcjonowania tych dziedzin maja dzialania wladz publicznych (rzadowych
i samorzadowych), zgodnie z przypisanymi im kompetencjami. Dziatanie te wychodza
jednak poza zakres tego dokumentu i1 dlatego nie stanowia one przedmiotu opracowania.

4.3.2. Finansowe wsparcie rozwoju produktow turystycznych
Wielkopolski

Finansowanie rozwoju produktéw turystycznych oméwiono zasadniczo w podziale
na wymienione w rozdziale 4.2. grupy operacyjne. Ponadto rozdziat uzupetniono o informacje
dotyczace modelu partnerstwa publiczno-prywatnego w finansowaniu inwestycji
turystycznych  (mozliwego do zastosowania w rdznych rodzajach projektow)
oraz o zagadnienia wsparcia dla podmiotéw komercyjnych zaangazowanych w tworzenie
1 komercjalizacj¢ produktow.

Produkty rangi krajowej i miegdzynarodowej

Zgodnie z przyjetym zalozeniem do grupy tej zaliczane powinny by¢ produkty majace
najwigksza szans¢ na uzyskanie przewagi konkurencyjnej na rynku ogdélnopolskim oraz na
rynkach zagranicznych. Rozwdj rdzeni produktéw oraz wiasciwe ich zagospodarowanie

53'W stosunku do bezposredniego sektora turystycznego.
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prowadzace do uzyskania produktéw rzeczywistych powinno odbywac¢ si¢ m.in. w ramach

wybranych programéw krajowych oraz Wielkopolskiego Regionalnego Programu

Operacyjnego na lata 2007-2013, w nastepujacym zakresie®
Program Operacyjny Infrastruktura i Srodowisko — w ]ego ramach (Dziatanie 12.1.)%®
wsparciem objete beda zabytki o znaczeniu ponadregionalnym, w tym zabytki wpisane
na Liste Swiatowego Dziedzictwa Kulturalnego i Naturalnego UNESCO lub uznane
przez Prezydenta RP za Pomniki Historii. Wsparciem objete beda réwniez projekty
z zakresu ochrony i zachowania ruchomych obiektow dziedzictwa kulturowego. Dotacje
bedzie mozna uzyska¢ m.in. na projekty zwiazane z rewitalizacja, rewaloryzacja,
konserwacja, renowacja, zachowaniem, modernizacja zabytkowych obiektéw wraz z ich
otoczeniem;  przystosowaniem  obiektow  zabytkowych ~do  potrzeb  0s6b
niepelnosprawnych oraz specyficznych grup odwiedzajacych, m.in. oséb starszych,
dzieci 1 mlodziezy, a takze na zakup 1 modernizacj¢ trwatego wyposazenia
do prowadzenia dziatalnosci kulturalnej. O pomoc beda mogly ubiega¢ si¢ m.in.
jednostki samorzadu terytorialnego, koscielne osoby prawne, instytucje kultury,
organizacje pozarzadowe ze sfery kultury dziatajace w interesie publicznym.

- Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka — w jego ramach (Dzialanie 6.4.)%
planuje si¢ dofinansowanie inwestycji majacych na celu wzmocnienie konkurencyjnych
projektow turystycznych o znaczeniu ponadregionalnym, w szczegélnosci produktow
liniowych. Wspieranie beda dziatania dotyczace najwazniejszych atrakcji turystycznych
Polski, przyciagajacych turystbw =z kraju 1 zagranicy oraz stanowiacych
o konkurencyjnosci polskiej oferty turystycznej na migdzynarodowym rynku
turystycznym. Wsparcie skierowane bedzie przede wszystkim do jednostek samorzadu
terytorialnego oraz ich zwiazkéw 1 zrzeszen, przedsigbiorcéw i instytucji otoczenia
biznesu tworzacych lub realizujacych wspdlne przedsigwzigcie. W ramach programu
dofinansowanie b¢da mogly otrzymac¢ kompleksowe projekty, polegajace na utworzeniu
lub rozbudowie produktéw turystycznych o ogdlnopolskim znaczeniu, zakladajacych
m.in. inwestycje w zakresie budowy, adaptacji lub rozbudowy sieci obiektéw
noclegowych 1 obiektéw gastronomicznych, budowy i wyposazenia punktéw informacji
turystycznej oraz wyznakowania szlakéw turystycznych, infrastruktury dla oséb
niepetnosprawnych. Ponadto bgda wspierane dziatania promocyjne, $cisle zwiazane
z realizowanymi w ramach projektu inwestycjami. Szczegdlne znaczenie bgda mialy
projekty przyczyniajace si¢ do kompleksowego zagospodarowywania turystycznego
terenu, realizowane z poszanowaniem zasad zréwnowazonego rozwoju oraz realizowane
przez grupg podmiotéw wspdlnie ze soba kooperujacych (jednostki samorzadu
terytorialnego, przedsigbiorcy, instytucje otoczenia biznesu);

- Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny na lata 2007-2013 (Priorytet 4.)°" —
w jego ramach wspierany bedzie m.in. rozwdj regionalnych produktéw turystycznych
wraz z infrastruktura turystyczng oraz budowa obiektow dla turystyki kongresowej
i konferencyjnej, a takze dziatania promocyjne;

% Opracowano na podstawie projektéw poszczegélnych Programéw, wedtug ich stanu na pazdziernik 2006 .

% Priorytet XII Kultura i dziedzictwo kulturowe, Dziatanie 12.1. Ochrona i zachowanie dziedzictwa kulturowego
0 znaczeniu ponadregionalnym.

% Priorytet 6. Polska gospodarka na rynku migdzynarodowym, Dziatanie 6.4. Inwestycje w produkty turystyczne
o0 znaczeniu ponadregionalnym.

57 Priorytet 4. Restrukturyzacja i wzmocnienie potencjatéw rozwojowych. Caty Program przeznaczony jest dla
wsparcia przedsigwzig¢ o skali regionalnej i lokalnej. Moga one jednak stanowi¢ wazng czg§¢ sktadowa pro-
duktéw turystycznych rangi ogdlnokrajowej i migdzynarodowej. Dlatego Program ten przywotano takze przy
omawianiu tej grupy produktéw.
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Program Operacyjny Europejskiego Obszaru Gospodarczego 1 Norweskiego
Mechanizmu Finansowego (Priorytet 3.)°® — obejmuje wsparcie przeznaczone
na zachowanie 1 odbudowg europejskiego dziedzictwa kulturowego wraz z jego
otoczeniem oraz wykreowanie narodowych produktéw turystyki kulturowe;j
w historycznych miastach Polski, m.in. w Poznaniu. W ramach Priorytetu do realizacji
mozliwe sa projekty m.in. z zakresu: (1) rewitalizacji, konserwacji i modernizacji na
cele kulturalne historycznych obiektéw i zespotéw zabytkowych wraz z ich otoczeniem;
(2) rewitalizacji historycznych obszaréw miejskich; (3) budowy 1 rozbudowy
publicznych i niekomercyjnych instytucji kultury o europejskim; (4) budowy 1 adaptacji
infrastruktury kulturowej w miejscach o symbolicznym znaczeniu dla polskiej kultury.

Sieciowe i liniowe produkty ogdlnoregionalne

Produkty z tej grupy powinny obja¢ zasadnicza pod wzgledem iloSciowym oraz zakresu
przestrzennego czg¢s¢ oferty turystycznej Wielkopolski. Zaktada sig¢, ze begda one
przeznaczone na rynek krajowy i regionalny, a takze (w pewnym zakresie, uzaleznionym od
rangi rdzenia produktu) na rynki zagraniczne. Rozwoj rdzeni produktéw oraz wiasciwe ich
zagospodarowanie dla tej grupy produktéw moze odbywac si¢ przede wszystkim w ramach
Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko, Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka oraz Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007-2013,
gléwnie w zakresie:

Program Operacyjny Infrastruktura i Srodowisko (Dziatanie 5.1.) — w ramach Programu
beda wspierane m.in. inwestycje (minimalna wartos¢ projektu — 100 tysigcy euro)
zwiazane z udostgpnianiem i promocja obszaréw chronionych, takie jak: wyznaczanie
szlakéw turystycznych, budowa S$ciezek przyrodniczych na obszarach chronionych
oraz innych form matej infrastruktury (zadaszenia, punkty widokowe, parkingi, Sciezki
rowerowe, itp.), ktore zabezpiecza przed nadmierng presja turystow na obszary cenne
przyrodniczo. Ws$réd beneficjentow pomocy znajda si¢ m.in.: parki narodowe,
nadlesnictwa, organizacje pozarzadowe, ogrody botaniczne i zoologiczne, jednostki
rzadowe 1 samorzadowe.

Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka (Dziatanie 6.4.) — przewidziano wsparcie
dla projektéw o znaczeniu ponadregionalnym, ze szczegélnym uwzglednieniem
produktow liniowych, m.in. takich jak: (1) budowa, rozbudowa, remonty 1 modernizacje
infrastruktury turystycznej zwiazanej z turystyka wodna m.in. porty, mariny, przystanie
zeglarskie, rozwdj zaplecza dla potrzeb portéw 1 przystani; remonty i konserwacja
urzadzen technicznych, remont i modernizacja ubezpieczen brzegowych, utrzymanie
drég wodnych na odpowiedniej gtgbokosci dla zeglugi; (2) budowa, rozbudowa
i modernizacja infrastruktury poprawiajacej dostgpnos¢ do obiektéw i atrakcji
turystycznych m.in. Sciezki rowerowe, szlaki turystyki konnej, kajakowej, ciagi
komunikacyjne i infrastruktura dla oséb niepetnosprawnych; (3) budowa lub rozbudowa
infrastruktury  rekreacyjnej 1 rozrywkowej (np. wioski  tematyczne);
(4) zagospodarowanie obiektow i terendw poprzemystowych i powojskowych na cele
turystyczne; (5) budowa i adaptacja sieci obiektow noclegowych 1 obiektow
gastronomicznych; (6) budowa i wyposazenie punktéw informacji turystycznej oraz
wyznakowanie szlakow turystycznych; (7) budowa infrastruktury towarzyszacej
turystyki kwalifikowanej m.in. punktéw rekreacyjnych wzdtuz szlakéw, parkingéw przy
atrakcjach i obiektach turystycznych, wykonanie schronéw kajakowych i rowerowych,
stworzenie punktéw widokowych, budowa wypozyczalni; (8) budowa i rozbudowa
infrastruktury zwiazanej z trasami kolejek waskotorowych taczacych atrakcje

% Priorytet 3. Ochrona kulturowego dziedzictwa europejskiego, w tym transport publiczny i odnowa miast.
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turystyczne. Ponadto bgda wspierane dzialania promocyjne, S$cisle zwigzane
z realizowanymi w ramach projektu inwestycjami. Szczegdlne znaczenie bgda mialy
projekty przyczyniajace si¢ do kompleksowego zagospodarowywania turystycznego
terenu, realizowane z poszanowaniem zasad zréwnowazonego rozwoju oraz realizowane
przez grupg podmiotéw wspdlnie ze soba kooperujacych (jednostki samorzadu
terytorialnego, przedsigbiorcy, instytucje otoczenia biznesu);

- Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny na lata 2007-2013 — w ramach Priorytetu
4. wspierane begda projekty o skali lokalnej i1 regionalnej dotyczace budowy
1 modernizacji infrastruktury turystycznej i rekreacyjnej, programy rozwoju i promocji
regionalnych i lokalnych produktéw turystycznych, rozwdj uslug zwiazanych
z turystyka, promocja turystyczna oraz budowa infrastruktury na potrzeby turystyki
kongresowej i konferencyjnej. W Priorytecie 5%. przewidziano natomiast wsparcie
projektow z zakresu utrzymania i ochrony dziedzictwa kulturowego o znaczeniu
regionalnym i lokalnym oraz przedsigwzig¢ dotyczacych ogdlnodostepnej infrastruktury
sportu 1 rekreacji. Program w wymienionych czgSciach przeznaczony jest m.in. dla
jednostek samorzadu terytorialnego, regionalnej i lokalnych organizacji turystycznych,
organizacji pozarzadowych, kosciotéw 1 zwiazkéw wyznaniowych;

- Program Operacyjny Europejskiego Obszaru Gospodarczego 1 Norweskiego
Mechanizmu Finansowego (Priorytet 3)° — w zakresie wlasciwym tej grupie
produktowej wsparcie moga uzyska¢ projekty z zakresu: (1) rewitalizacji, konserwacji,
renowacji, modernizacji 1 adaptacji na cele kulturalne historycznych obiektéw
i zespotow zabytkowych wraz z ich otoczeniem, szczegdlnie realizowane w ramach
przyjetych strategii  rozwoju produktéw turystyki kulturowej; (2) rewitalizacji
historycznych obszaré6w miejskich; (3) rewitalizacji, konserwacji, renowacji,
modernizacji 1 adaptacji na cele kulturalne zespoldéw fortyfikacyjnych oraz budowli
obronnych; (4) rewitalizacji obiektéw poprzemystowych o wysokiej wartosci
historycznej na cele kulturalne, w szczegélnoSci na muzea nowoczesnosci;
(5) renowacji, ochrony i zachowania miejsc pamigci i martyrologii; (6) budowy,
rozbudowy, odbudowy i adaptacji infrastruktury kulturowej w miejscach
o symbolicznym znaczeniu dla polskiej kultury.

Pojedyncze produkty rangi ponadlokalnej i regionalnej

Grupa ta, wedlug obecnego stanu zasobéw turystycznych wojewodztwa, obejmuje produkty
ponadlokalne i, co najwyzej, regionalne (subregionalne), takie jak: regionalne (ponadlokalne)
imprezy i wydarzenia; produkty turystyki krajoznawczej i wypoczynkowej oparte
na walorach przyrodniczych, produkty dla turystyki towieckiej; produkty agroturystyczne.
Rozw¢j rdzeni produktéw oraz wiasciwe ich zagospodarowanie dla tej grupy produktow
moze odbywac si¢ przede wszystkim w ramach: Programu Operacyjnego Infrastruktura
i Srodowisko (w ograniczonym zakresie ze wzgledu na wymagana minimalna warto§¢
projektéw), Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007-2013
oraz Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013, gtéwnie w zakresie:

- Program Operacyjny Infrastruktura i Srodowisko (Dziatanie 5.1.) — w ramach Programu
beda wspierane m.in. inwestycje (minimalna warto$¢ projektu — 100 tysigcy euro)
zwigzane z udostgpnianiem 1 promocja obszaréw chronionych, takie jak: wyznaczanie
szlakow turystycznych, budowa S$ciezek przyrodniczych na obszarach chronionych
oraz innych form matej infrastruktury (zadaszenia, punkty widokowe, parkingi, Sciezki
rowerowe, itp.), ktére zabezpiecza przed nadmierna presja turystow na obszary cenne

% Priorytet 5. Infrastruktura dla kapitatu ludzkiego
7 Priorytet 3. Ochrona kulturowego dziedzictwa europejskiego, w tym transport publiczny i odnowa miast.
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przyrodniczo. Ws$rdd beneficjentow pomocy znajda si¢ m.in.: parki narodowe,
nadle$nictwa, organizacje pozarzadowe, ogrody botaniczne i zoologiczne, jednostki
rzadowe i samorzadowe;

- Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny na lata 2007-2013 - w ramach
Priorytetu 4. wspierane beda projekty o skali lokalnej i regionalnej dotyczace budowy
i modernizacji infrastruktury turystycznej i rekreacyjnej, programy rozwoju i promocji
regionalnych 1 lokalnych produktéow turystycznych, rozwdj ustlug zwiazanych
z turystyka, promocja turystyczna oraz budowa infrastruktury na potrzeby turystyki
kongresowej 1 konferencyjnej. W Priorytecie 5. przewidziano natomiast wsparcie
projektdow z zakresu utrzymania i ochrony dziedzictwa kulturowego o znaczeniu
regionalnym i lokalnym oraz przedsigwzig¢ dotyczacych ogdlnodostepnej infrastruktury
sportu i rekreacji. Program w wymienionych czg$ciach przeznaczony jest m.in. dla
jednostek samorzadu terytorialnego, regionalnej i1 lokalnej organizacji turystycznych,
organizacji pozarzadowych, kosciotéw i zwiazkow wyznaniowych;

- Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013 — w ramach Programu’'
przewidziano wsparcie na rozwdj ustug turystycznych oraz zwiazanych ze sportem,
rekreacja 1 wypoczynkiem (dzialalno$¢ agroturystyczna prowadzona przez rolnikéw
w gospodarstwach) oraz na dziatalno$¢ m.in. z zakresu odnowy wsi (remonty,
przebudowy 1 wyposazenie obiektow pelniacych funkcje spoleczno-kulturalne,
rekreacyjne 1 sportowe, w tym obiektéw zabytkowych; remonty przebudowy
1 wyposazenie obiektow stuzacych promocji obszaréw wiejskich, w tym zachowaniu
dziedzictwa kulturowego, tradycji, sztuki lub kultury; budowa lub remonty publicznej
infrastruktury zwiazanej z rozwojem funkcji turystycznych, sportowych i1 spoteczno-
kulturalnych; zakup obiektéw zabytkowych lub charakterystycznych dla tradycji
lokalnego budownictwa oraz ich adaptacja na cele publiczne; odnawianie, eksponowanie
lub konserwacja lokalnych pomnikéw historii, obiektéw architektury sakralnej i miejsc
pamigci) realizowang przez gminy, koscioty, organizacje pozarzadowe.

Produkty o znaczeniu lokalnym

Produkty z tej grupy beda stanowily ofert¢ giéwnie na rynku miejscowym. Rozwdj rdzeni
produktéw oraz wilasciwe ich zagospodarowanie moze odbywacé si¢ przede wszystkim
w ramach Programu Rozwoju Obszar6w Wiejskich na lata 2007-2013 oraz Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007-2013, zgodnie z zakresem opisanym
wczesniej.

Model partnerstwa publiczno-prywatnego w finansowaniu projektow turystycznych

Projekty turystyczne (podobnie jak inne przedsigwzigcia inwestycyjne) moga by¢ realizowane
w formie partnerstwa publiczno-prywatnego. Stanowi ono interesujacy i warty rozwazenia
sposOb realizacji réznego rodzaju przedsigwzig¢ — gldwnie infrastrukturalnych, réwniez
z zakresu inwestycji turystycznych.

Wykorzystanie modelu publiczno-prywatnego partnerstwa (PPP) do tworzenia warunkéw
do rozwoju produktéw turystycznych uwarunkowane jest wejSciem w zycie ustawy
o partnerstwie publiczno-prywatnym z dnia 28 lipca 2005 roku (Dz. U. z 2005 r. Nr 169, poz.
1420). W ustawie tej uznaje sig, ze partnerstwo publiczno-prywatne moze stanowi¢ sposéb
realizacji przedsigwzigcia, jezeli przynosi to korzysci dla interesu publicznego przewazajace
w stosunku do korzys$ci wynikajacych z innych sposobdw realizacji tego przedsigwzigcia.
Przy czym korzys¢ dla interesu publicznego definiuje si¢ jako oszczgdnos¢ w wydatkach
podmiotu publicznego, podniesienie standardu $wiadczonych ustug lub obnizenie
ucigzliwosci dla otoczenia. W ustawie wymienia si¢ podmioty mogace bra¢ udziat
w partnerstwie. Zaliczono do nich po stronie partnera prywatnego: przedsigbiorcow,

104 3. Jako$é zycia na obszarach wiejskich i réznicowanie gospodarki wiejskiej.
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organizacje pozarzadowe, koscioty lub inne zwiazki wyznaniowe oraz podmioty zagraniczne;
natomiast po stronie publicznej wymienia si¢ m.in.: organy administracji rzadowej, jednostki
samorzadu terytorialnego, fundusze celowe, panstwowe szkoty wyzsze, jednostki badawczo-
rozwojowe, panstwowe lub samorzadowe instytucje kultury oraz panstwowe
lub samorzadowe osoby prawne utworzone na podstawie odrgbnych ustaw w celu
wykonywania zadan publicznych, z wylaczeniem przedsigbiorstw, bankéw 1 spdlek
handlowych. Na uwagg zastuguje réwniez umozliwienie przez ustawodawcg¢ zaangazowania
w projekt publiczno-prywatny wigcej niz jednego podmiotu publicznego. W takim przypadku
jeden z konsorcjantéw partnerstwa (po stronie partneréw publicznych) przyjmuje rolg lidera.

Katalog mozliwych przedsigwzi¢¢ przewidzianych do realizacji w ramach partnerstwa
publiczno-prywatnego obejmuje m.in. nastgpujace dziatania: a) zaprojektowanie lub
realizacja inwestycji w wykonaniu zadania publicznego; b) $wiadczenie ustug publicznych
przez okres powyzej 3 lat, jezeli obejmuje eksploatacj¢, utrzymanie lub zarzadzanie
niezbednym do tego sktadnikiem majatkowym; c¢) dziatanie na rzecz rozwoju gospodarczego
i spotecznego, w tym rewitalizacja albo zagospodarowania miasta lub jego czgsci,
przeprowadzone na podstawie projektu przedtozonego przez podmiot publiczny lub
potaczone z jego zaprojektowaniem przez partnera prywatnego; d) przedsigwzigcie
pilotazowe, promocyjne, naukowe, edukacyjne lub kulturalne, wspomagajace realizacj¢ zadan
publicznych.

Inne Zrodta finansowania projektow turystycznych

Oprécz  wymienionych  wczesniej zrédel finansowania projektéw turystycznych
(realizowanych gtéwnie przez podmioty publiczne lub inne podmioty niekomercyjne)
ze Srodkow pozabudietowych72 istnieja tradycyjne formy finansowania przedsigwzigc
turystycznych przez podmioty publiczne. Sa to gléwnie srodki wlasne i dotacje budzetowe
(w tym dotacje z funduszy celowych73 oraz krajowych programéw sektorovvych74 oraz
horyzontalnych programéw regionalnych”), kredyty bankowe, czy emisje obligacji
komunalnych.

Wsparcie dla przedsigbiorstw zaangazowanych w tworzenie produktow turystycznych

W Zadnym z obecnie obowiazujacych, ani przygotowywanych na lata 2007-2013 programéw
operacyjnych nie przewidziano wsparcia dla przedsigbiorstw turystycznych ze wzgledu na ich
specjalizacjg branzowa'°. Wszystkie one moga jednak ubiega¢ si¢ o dotacje na zasadach
ogdllnych, ktére beda udzielane przede wszystkim w ramach Wielkopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2007-2013"7 oraz w ramach Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka’®. Ponadto rolnicy, ktérzy planuja rozwijanie dziatalnoci
pozarolniczej, w tym gospodarczej m.in. w zakresie §wiadczenia ustug turystycznych beda
mogli otrzymaé wsparcie z Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013".

" 'W ramach Programéw Operacyjnych istnieje obowiazek wspétfinansowania projektu ze $rodkéw wiasnych
beneficjenta, ale pokrywac¢ one bgda zdecydowanie mniejsza czg¢$¢ kosztéw przedsigwzigcia. W modelu part-
nerstwa publiczno-prywatnego wkiad partnera publicznego moze stanowi¢ majatek przekazany do uzytkowa-
nia (i przeprowadzenia inwestycji) partnerowi prywatnemu.

7 Na przyktad Wojewédzki Fundusz Ochrony Srodowiska.

™ Na przyktad programéw wsparcia infrastruktury kulturalnej wdrazanych przez Ministerstwo Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego.

7 Przyktadem takiego programu jest Kontrakt wojewddzki.

7% Stosuje si¢ natomiast podziaty ze wzgledu na wielko$é przedsigbiorstw (mikroprzedsigbiorstwa, mate i $rednie
przedsigbiorstwa) oraz okres dziatalnosci (np. pomoc dla przedsigbiorstw bedacych w okresie ,,rozruchu”.

7 Priorytet 1. Potencjat gospodarczy regionu.

" Priorytet 3. Kapitat dla innowacji, Priorytet 4. Inwestycje w innowacyjne przedsiewziecia, Priorytet 6. Polska
gospodarka na rynku migdzynarodowym.

" W ramach osi 3. Jako$¢ zycia na obszarach wiejskich, Dziatanie Réznicowanie w kierunku dziatalnoci nie-
rolnicze oraz Dziatanie Tworzenie i rozwdj mikroprzedsigbiorstw.
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5. Kierunki rozwoju infrastruktury i inwestycji
turystycznych

Rozwd@j turystyki uwarunkowany jest dobrym poziomem infrastruktury turystycznej
1 ustugowej. Powaznym problemem turystyki w Wielkopolsce, przy stale rosnacym popycie
na ustugi turystyczne, jest stan bazy recepcyjnej — zaréwno pod wzgledem ilosciowym, jak
1 jakosciowym. O jej jakoSci Swiadczy to, ze wigkszo$¢ stanowia obiekty uzytkowane
sezonowo. Szczegdlnie duzo miejsc noclegowych oferuja osrodki wypoczynkowo-kolonijne,
bedace pozostatoscia po obiektach zaktadowych i1 rzadko dzialajace na zasadach rynkowych.
Sa to z reguty obiekty o duzym stopniu dekapitalizacji, wymagajace remontéw lub w matym
stopniu odpowiadajace standardowym wymogom turystow. Brak zwlaszcza pensjonatow
(tylko 9 w wojewddztwie) o wysokim standardzie, ktére mogtyby uzupeinia¢ hotele i motele,
szczegdlnie w malych miejscowosciach. Charakterystyczne dla wojewddztwa jest
zageszezenie bazy hotelarskiej, gtdwnie hoteli i moteli, w duzych miastach. Osrodki
wczasowe 1 kwatery agroturystyczne wystgpuja na terenach jeziornych, zwlaszcza
w zachodniej i zachodnio-potudniowej oraz wschodnio-péinocnej czesci wojewddztwa.
Reasumujac, brakuje w regionie hoteli, moteli 1 pensjonatow o zréznicowanym standardzie
europejskim i1 dostosowanych do rzeczywistych potrzeb. W wigkszosci przewaza
zdekapitalizowana, sezonowa baza noclegowa o matych mozliwo$ciach poprawy jakosci
$wiadczonych ustug. Baza gastronomiczna réwniez wykazuje braki ilosciowe i jakosciowe,
tutaj takze zauwaza si¢ duze roznice migdzy stolica a pozostala czgscia regionu.

Prawidtowy rozwéj bazy turystycznej, jakosciowy i ilosciowy, jest niemozliwy bez
zapewnienia podstawowych warunkéw 1 urzadzen infrastrukturalnych. Efektywne
inwestowanie, nie tylko w sferze turystyki, wymaga prawidlowo rozwinig¢tych sieci
infrastruktury technicznej. Widoczne jest znaczne jej zréznicowanie w ukladzie
terytorialnym. Obok dobrze wyposazonych obszar6w w miastach (zwtaszcza w os$rodkach
subregionalnych) istnieja tereny wiejskie, na ktérych podstawowe sieci nie istnieja lub sa
niewystarczajace. OpOznienia techniczne najczgsciej wystepuja w czesci wschodniej
i polnocnej, czgsto na obszarach atrakcyjnych turystycznie. Kolejnym problemem
infrastrukturalnym jest krytyczny stan nawierzchni drég i czesto zta dostgpnos$¢ bazy
recepcyjnej. Wielkopolska jest takze regionem o nierdwnomiernym rozwoju spoteczno-
ekonomicznym, co réwniez wpltywa na mozliwosci inwestowania. Tereny atrakcyjne
do wypoczynku sa czgsto opdznione rozwojowo 1 o niskim potencjale ustugowym, co jest
staboscia turystyki wielkopolskiej od strony podazowej. Na tych obszarach istotnym
problemem jest brak Srodkéw na konserwacj¢ obiektow zabytkowych oraz rozwijanie
dziatalnosci placéwek kultury.

W wojewddztwie wielkopolskim rozwdj infrastruktury i inwestycji turystycznych
wymaga podje¢cia dzialan w dwéch najwazniejszych kierunkach, a mianowicie:

- restrukturyzacji i modernizacji istniejacego zagospodarowania turystycznego,
- rozbudowy nowoczesnej bazy hotelarskiej i ustugowe;j.

Wynika to zaréwno z oceny istniejacych uwarunkowan, jak z ogdlnej sytuacji
na rynku ustug turystycznych w Polsce. Realizacja r6znych przedsiewzie¢ zwiazanych z tymi
strategicznymi kierunkami pozwoli na funkcjonowanie elementéw infrastruktury turystycznej
w warunkach coraz silniejszej konkurencji rynkowe;.

Do gléwnych zamierzen nalezy zaliczy¢ zahamowanie trendow regresywnych
oraz rozw0j bazy calorocznej. Niezwykle wazne jest zwigkszenie efektywnos$ci
funkcjonowania bazy noclegowej oraz osiagnigcie wskaznikow wykorzystania miejsc 1 pokoi
powyzej poziomu krajowego. Optymalnym efektem byloby uzyskanie ponad 50-
procentowego wykorzystania miejsc noclegowych w powiatach recepcyjnych wyrézniajacych
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si¢ zasobami turystycznymi. Sprawa pierwszoplanowa jest zahamowanie tendencji
regresywnych iubytkéw w catej bazie, ograniczenie bazy zakladowej i substandardowe;]
zabudowy  letniskowej,  bezwzgledne  dostosowanie = przysziego  budownictwa
do architektonicznych wymagan wynikajacych z planéw zagospodarowania przestrzennego
oraz skorelowanie dziatah w zakresie rozbudowy infrastruktury turystycznej z rygorami
ochrony srodowiska.

5.1. Dziatania restrukturyzacyjne i modernizacyjne

W zakresie poprawy istniejacego zagospodarowania turystycznego giéwne kierunki
beda stanowic:

- modernizacja istniejacej bazy ustugowej, umozliwiajaca podniesienie standardéw, jakosci
i konkurencyjnosci §wiadczonych ustug oraz spetnienie norm ekologicznych i zwigksze-
nie wykorzystania recepcyjnego,

- restrukturyzacja terytorialna (lokalizacyjna) dostosowujaca zagospodarowanie terendw
recepcyjnych do popytu turystycznego oraz tadu ekologicznego 1 przestrzennego,

- zmiany wlasno$ciowo-prywatyzacyjne dotyczace bazy wypoczynkowej w sektorze
publicznym, pozwalajace na zwigkszenie efektywnosci uzytkowania bazy ustugowe;.

W restrukturyzacji i modernizacji istniejacego zagospodarowania turystycznego najistot-

niejsze beda nastgpujace dziatania:

= Likwidacja obiektéw ze wzgledu m.in. na: niski standard, niekorzystne warunki
fizjograficzne, uwarunkowania prawne (obiekty zbudowane nielegalnie), degradacje
srodowiska (przekroczenie norm chtonnos$ci i pojemnosci turystycznej). Po likwidacji
konieczna begdzie petna rekultywacja terenu. Likwidacja obiektow powinna zostac
przeprowadzona przez uzytkownikéw i na ich koszt pod nadzorem odpowiednich stuzb
gminnych lub powiatowych.

= Przeksztalcenie bazy sezonowej w catoroczna, zwiazane z zasadnicza przebudowa
obiektow, a wigc zmiang ich trwalosci 1 przystosowaniem do uzytkowania przez caty rok,
co wiaze si¢ rowniez z ogdlnym wzrostem standardéw uzytkowych.

= Zmiany funkcji turystycznej obiektow, begdace wynikiem zachodzacych przemian
wlasnosciowych lub konieczno$ci wprowadzenia nowych, mniej agresywnych
dla srodowiska form uzytkowania, co jest szczegélnie wazne na obszarach chronionych.
Nalezy doda¢, ze zmiany te wiaza si¢ najczesciej ze zmiang pojemnosci turystycznej
obiektow.

= Podniesienie standardu obiektow, sprowadzajace si¢ do: eliminacji elementéw
substandardowych, podniesienia estetyki (np. kolorystyka, mata architektura, elementy
zieleni towarzyszacej), budowy zaplecza rekreacyjno-sportowego, (np. urzadzen
rekreacyjnych dla zespotow zabudowy letniskowej, przystani wodnych wraz z zapleczem
uzytkowym), poprawy dojazdu, budowy parkingéw i garazy, wyznaczania stanowisk
na polach namiotowych i obozowiskach przez wprowadzanie paséw zieleni izolujacej,
instalowanie podstawowych urzadzen (np. sanitariaty, punkty poboru wody, zadaszenia,
kuchnie polowe) oraz innych elementéw obstugi (dojazdy, parkingi).

= 7Zmiana pojemnosci turystycznej obiektéw, to znaczy jej zwigkszenie przez wprowadzanie
nowych elementéw zagospodarowania, nowych funkcji obiektéw lub ich rozbudowy, albo
tez zmniejszenie przez takie dziatania, jak: likwidacja obiektéw substandardowych
1 wprowadzanie na ich miejsce elementéw zieleni, obnizenie liczby miejsc umozliwiajace
podniesienie standardu i zwigkszenie powierzchni dziatlek. W matych obiektach, jak
gospodarstwa agroturystyczne, proponuje si¢ zwigkszenie pojemnosci do co najmniej
8-10 miejsc ze wzgledu na optacalno$¢ inwestycji. W niektérych przypadkach zmiana
pojemnosci obiektow wiaze si¢ z poszerzeniem zakresu oferowanych ustug,
np. urzadzeniem pola namiotowego w gospodarstwie agroturystycznym. Zmniejszenie
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pojemnosci turystycznej zaleca si¢ gléwnie dla istniejacych osrodkéw wczasowo-
wypoczynkowych, obozowisk i pél namiotowych.
Na terenie wojewddztwa wielkopolskiego znajduje si¢ tez baza recepcyjna
o stosunkowo wysokim standardzie i jakosci $wiadczonych ustug, ale nie stwarzajaca
zagrozenia dla $rodowiska. Obiekty te nalezy utrzyma¢ w dotychczasowym stanie.
Pod wzgledem rodzajowym sa to przede wszystkim: hotele, nieliczne pensjonaty, kwatery
agroturystyczne oraz czg$¢ osrodkéw wypoczynkowych i zabudowy letniskowej. Gestorzy
i whasciciele tych obiektéw powinni nadal utrzymywac lub podnosi¢ ich standard i wzbogacac
w atrakcje oferowane turystom.

5.2. Rozbudowa nowoczesnej bazy hotelarskiej i ustugowej

W wojewddztwie wielkopolskim propozycje rozbudowy infrastruktury turystycznej

wynikaja gtéwnie z nastgpujacych przestanek:

- uwarunkowan przyrodniczych,

- sankcji ochronnych na obszarach chronionych,

- konieczno$ci uzupetnienia istniejacego zagospodarowania turystycznego,
- zainteresowania spotecznosci lokalnych rozwojem turystyki,

- aktualnych trendéw w turystyce.

Rozbudowa infrastruktury turystycznej obejmie przede wszystkim trzy podstawowe
jej segmenty niezbedne do kompleksowej obstugi przyjazdowego ruchu turystycznego. Sa to:
obiekty noclegowe, placowki gastronomiczne oraz urzadzenia rekreacyjno-sportowe,
stanowiace razem podstawe rozwoju produktow turystycznych.

Na podstawie trendéw i prognoz krajowych szacuje sig¢, ze w Wielkopolsce zasoby
bazy noclegowej powinny wzrosna¢ o ponad 10 tys. miejsc noclegowych, zgodnie
z przyjetym scenariuszem rozwojowym na lata 2006-2015. Szacujac naturalne ubytki bedace
wynikiem likwidacji badz zuzycia technicznego na okoto 10% obecnego stanu, mozna
zalozy¢, ze powinny by¢ zbudowane nowe obiekty recepcyjne, liczace tacznie okolo
14-15 tys. miejsc, ze znaczacym udzialem prywatnej bazy indywidualnego zakwaterowania.
Oznaczatoby to srednio budowg ponad 1 000 miejsc rocznie. Biorac pod uwage obserwowany
ostatnio trend spadkowy w zasobach recepcyjnych — zaré6wno w wojewddztwie, jak i w calym
kraju, mozna mie¢ uzasadniona watpliwo$¢ co do realnosci takich zamierzen. W zwiazku
z tym zaktada si¢ znacznie mniejsza rozbudowe¢ bazy recepcyjnej w regionie. W latach
2006-2015 jej pojemnos$¢ powinna wzrosna¢ o okoto 4-5 tys. miejsc noclegowych. Powyzsze
zatozenie oznacza odwrécenie dotychczasowych trendéw spadkowych obserwowanych
w ostatnim okresie w bazie hotelarskiej. Jest ono mozliwe do uzyskania przez wzrost ruchu
turystycznego, warunkowany podniesieniem jako$ci ustug recepcyjnych i tworzeniem
atrakcyjnych produktéw turystycznych.

W rozbudowie i lokalizacji infrastruktury turystycznej za wiodace przyjmuje sig:

- dostosowanie do aktualnych i przysztych potrzeb i1 zrédet ruchu turystycznego,

- dostosowanie do rozwojowych produktéw regionalnych,

- stymulowanie i1 kanalizowanie inwestycji dla kompleksowego zagospodarowania terenéw
i obiektow wyrdzniajacych si¢ walorami turystycznymi.

Pierwszoplanowe zadania w rozwoju infrastruktury uslugowej i zwiazanych z nia
inwestycji turystycznych to:

- wyznaczenie terenéw lokalizacyjnych dla zabudowy turystycznej w planach
zagospodarowania przestrzennego,

- uzbrojenie techniczne terenéw i dzialek pod inwestycje turystyczne,

- opracowanie oferty inwestycyjnej i jej szeroka promocja,

- wprowadzenie systemu zachgt 1 ulg tworzacych przyjazny klimat inwestycyjny,
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- rozszerzenie form partnerstwa publiczno-prywatnego w realizacji i finansowaniu
infrastruktury turystycznej.

Wymienione dziatlania powinny dotyczy¢ obszaréw majacych odpowiednie walory
turystyczne i lokalizacyjne oraz rezerwy w pojemnosci turystycznej. Odnosi si¢ to zwlaszcza
do czgsci terendw 1 miejscowosci przylegtych do jezior i rzek w pasie pojezierzy, przede
wszystkim potozonych w dogodnej odlegtosci do Poznania i miast subregionalnych.

W ogélnym zarysie rozbudowie ulegna obiekty hotelarskie, zwlaszcza hotele
i pensjonaty, domy wycieczkowe i schroniska mlodziezowe, obiekty turystyki wodnej
1 obiekty do wypoczynku Swiatecznego. Powinna to by¢ baza noclegowa o zréznicowanym
standardzie europejskim, przystosowana do istniejacego popytu i z odpowiednim udziatem
obiektow sredniostandardowych, co pozwoli na korzystanie z niej grupom ludnosci
o nizszych dochodach.

Na gtéwne zadania i sekwencje inwestycyjne w zakresie infrastruktury turystycznej ztozg sig:

- zagospodarowanie Wielkiej Petli Wielkopolsko-Kujawsko-Lubuskiej na potrzeby
turystyki wodnej,

- zagospodarowanie Transwielkopolskiego Szlaku Rowerowego oraz regionalnych
odcinkéw migdzynarodowych tras Euro Velonr 2inr 9,

- zagospodarowanie krajoznawcze Szlaku Piastowskiego oraz miejscowosci i obiektow
przylegtych,

- zagospodarowanie trasy kolei parowej i parowozowni w Wolsztynie,

- renowacja i przystosowanie Szlaku Konwaliowego i innych szlakéw kajakowych,

- modernizacja wybranych o$rodkéw wypoczynkowych i kapielisk nad jeziorami,

- zagospodarowanie wybranych terendw 1 miejscowosci w strefach wypoczynku
$wiatecznego w poblizu Poznania i miast subregionalnych,

- kompleksowe zagospodarowanie wybranych jezior i terenéw przylegtych do turystyki
wypoczynkowej i specjalistycznej,

- wyznaczenie ,petlowych” szlakow pieszo-rowerowych wokét gléwnych osrodkow
wypoczynku $wiatecznego,

- budowa nowoczesnych osrodkéw rekreacyjno-rozrywkowych o bogatym programie
wielofunkcyjnym (wioski wakacyjne, parki wypoczynku i sportu), z wykorzystaniem wéd
termalnych,

- budowa hoteli w osrodkach subregionalnych (Gniezno, Kalisz, Konin, Leszno),

- budowa pensjonatow w miejscowosciach wzmozonego ruchu weekendowego
i wypoczynkowego,

- adaptacja zespoléw patacowych w okolicach Poznania, Kalisza i Leszna oraz utworzenie
wielkopolskiej sieci obiektéw hotelarskich w zabytkach,

- rozbudowa bazy agroturystycznej o wyzszym standardzie w wybranych wsiach
letniskowych,

- rewitalizacja 1 zagospodarowanie rekreacyjne terenéw pokopalnianych (okolice Konina
i Turku),

- rozbudowa gastronomii regionalnej opartej na tradycyjnej kuchni 1 potrawach
wielkopolskich oraz utworzenie sieci placéwek pod szyldem ,,jadlo wielkopolskie”,

- renowacja 1 rozbudowa urzadzen rekreacyjno sportowych: plaz, przystani wodnych,
basenéw kapielowych, $ciezek sportowych i innych obiektéw w nadjeziornych osrodkach
wypoczynkowych.

Proponowane sa zwlaszcza nastgpujace dziatania 1 elementy infrastruktury
turystycznej] w odniesieniu do poszczegdélnych kategorii produktéw turystycznych i ich
rdzeni:

- Wielkopolskie dwory i patace. Adaptacja obiektéw (w uzgodnieniu z odpowiednimi
stuzbami konserwatorskimi) na: obiekty hotelowe, osrodki konferencyjne i domy pracy

162



Strategia rozwoju turystyki w wojewdédztwie wielkopolskim

tworczej; placowki kulturalne: galerie, obiekty muzealne 1 wystawowe; obiekty
szkoleniowo-konferencyjne.

Obiekty i miejscowosci historyczne potqczone szlakami tematycznymi. Najwazniejszym
zadaniem jest wyznaczenie regionalnego, spdjnego systemu potaczonych ze soba réznego
rodzaju szlakéw turystycznych: drogowych, wodnych, pieszych, rowerowych, konnych.
Zagospodarowanie turystyczne szlakéw obejmowa¢ powinno takie elementy, jak:
oznakowanie, tablice informacyjne, miejsca przesiadkowe (np. ze szlaku wodnego
na ladowy), miejsca odpoczynku, parkingi, elementy malej architektury (tawki,
zadaszenia, kosze na $mieci itp.).

Obiekty i wydarzenia religijne. Dziatania w zakresie infrastruktury turystycznej dotycza
przede wszystkim sanktuariéw i ich bezposredniego otoczenia. Potrzebne elementy poza
baza noclegowa (szeroki zestaw obiektow pod wzgledem standardu i ceny, giéwnie
hotele i domy pielgrzyma) i gastronomiczng to takze ustugi towarzyszace, parkingi,
sanitariaty, zadaszenia, tawki, miejsca odpoczynku. Pozadane jest urzadzanie
ogollnodostgpnych terenéw rekreacyjnych w sasiedztwie miejsc kultu religijnego,
zwlaszcza w nawiagzaniu do terenéw lesnych i zbiornikéw wodnych.

Historyczne szlaki i zabytkowa infrastruktura kolejowa Wielkopolski. Elementy
zagospodarowania zwiazane z kolejnictwem sprowadzaja si¢ do adaptacji nieczynnych
stacji kolejowych na uzytek ruchu turystycznego oraz renowacji istniejacych obiektow
(parowozownie, miejsca 1 obiekty bezposredniej obslugi pociagéw), zwtlaszcza
rekonstrukcji historycznych pojazdéw kolejowych do obstugi tego ruchu (przejazdzki
koleja).

Zabytki i obiekty etnograficzne i archeologiczne. Przystosowanie tego typu obiektow
uzaleznione jest przede wszystkim od wskazan konserwatorskich i wymaga
odpowiednich uzgodnien umozliwiajacych udostgpnienie dla ruchu turystycznego.
Do najwazniejszych elementéw naleza trasy zwiedzania wraz z ich oznakowaniem,
parkingi, tablice informacyjne oraz urzadzenia towarzyszace, takie jak: sanitariaty,
zadaszenia, kosze na $mieci i punkty odpoczynku. Ze wzgledu na znaczna koncentracje
tych obiektow w Wielkopolsce, istnieje potrzeba wyznaczenia 1 oznakowania
tematycznych szlakow turystycznych taczacych poszczegdlne obiekty.

Tradycje zanikajqcych zawodow i rzemiost, takich jak: hodowla koni wierzchowych,
rzemiosta jezdzieckie, produkcja powozéw i bryczek, chmielarstwo, wikliniarstwo,
rzemiosto rzeznicze, mtynarstwo, pszczelarstwo, garncarstwo, hafciarstwo, piekarnictwo,
pozarnictwo, historia przemystu. Przystosowanie turystyczne poszczegdlnych obiektéw
wymaga szczegétowego, indywidualnego podejscia pod katem zabezpieczenia ich
potrzeb uzytkowych. Ogélne wskazania dotycza uporzadkowania sasiedztwa,
oznakowania warsztatOw rzemieSlniczych, umieszczania tablic informacyjnych
opisujacych specyfike dziatalnosci oraz ekspozycji specyficznych urzadzen, maszyn
1 narzedzi stosowanych przy poszczegélnych rodzajach rzemiosta 1 innych zawodach.
Imprezy i wydarzenia. Poza ogbélnymi wskazaniami dotyczacymi utrzymania
i rozbudowy infrastruktury recepcyjnej w miejscowosciach, gdzie odbywaja si¢ imprezy
i wydarzenia, niezbedne jest zapewnienie dost¢pnosci komunikacyjnej oraz wtasciwego
oznakowania dojazdu do miejsca imprez.

Zasoby srodowiska naturalnego dla turystyki krajoznawczej. Zagospodarowanie
turystyczne terenéw przyrodniczych uzaleznione jest przede wszystkim od stopnia
irodzaju ochrony poszczegdlnych obszarow. Roéznice wystepuja przede wszystkim
w zagospodarowaniu  parkéw  narodowych, rezerwatéw przyrody 1  parkow
krajobrazowych. Na obszarze parkéw narodowych potrzebne sa oznakowane szlaki
turystyczne 1 S$ciezki naukowe, tablice informacyjne, punkty widokowe, miejsca
odpoczynku i schronienia itp. Zagospodarowanie turystyczne rezerwatéw przyrody,

163



Strategia rozwoju turystyki w wojewdédztwie wielkopolskim

uzaleznione od stopnia ochrony wartosci przyrodniczych (rezerwaty czgSciowe i Sciste),
jest znacznie zredukowane. W parkach krajobrazowych wskazane jest jak najszersze
eksponowanie waloréw przyrodniczych, a z najwazniejszych elementéw zagospoda-
rowania turystycznego wymieni¢ nalezy szlaki turystyczne i S$ciezki przyrodniczo-
dydaktyczne oraz punkty obslugi bezposredniej, w tym np. pola biwakowe, miejsca
odpoczynkowe wraz z punktami poboru wody, miejsca do palenia ognisk.

Wielkopolskie drogi, szlaki i zbiorniki wodne. Zagospodarowanie turystyczne
wielkopolskich drég wodnych uzna¢ nalezy za jedno z najwazniejszych zadan. Przede
wszystkim potrzebne jest opracowanie koncepcji kompleksowego zagospodarowania
turystycznego Wielkiej Petli Wielkopolsko-Kujawsko-Lubuskiej (Warta—Note¢—Gopto—
Warta). Zagospodarowanie szlaku uwzglgdnia¢ powinno podstawowe elementy réznych
form wedrowek wodnych, przede wszystkim: kajakowych, zeglarskich oraz zeglugi
pasazerskiej. Niezbedne jest wyznaczenie lokalizacji centréw i miejsc bezposredniej
obstugi turystyki wodnej wraz z okre§leniem ich szczegdétowego programu. Obecne
dzialania w tym zakresie wydaja si¢ nie uwzglednia¢ ogdlnego spojrzenia na cata Pgtle 1
istniejace zapotrzebowanie na obstuge poszczegélnych form turystyki wodnej. Nalezy
podkresli¢, ze dziatania te powinny by¢ priorytetowe jesli chodzi o tworzenie produktow
turystycznych i zagospodarowania turystycznego w skali catej Wielkopolski. Z dziatan
biezacych wymieni¢ nalezy potrzebg jednolitego, czytelnego oznakowania catej Petli,
usunigcia przeszkéd trakcyjnych oraz wprowadzenia (w pierwszym etapie)
podstawowych elementéw obstugi szlaku (pomosty, miejsca do cumowania jednostek
ptywajacych) w najwazniejszych miejscowosciach turystycznych i krajoznawczych
potozonych na szlaku wodnym.

Trasy rowerowe Wielkopolski. W przypadku tras rowerowych zagospodarowanie
turystyczne sprowadza si¢ gléwnie do takich elementéw zagospodarowania, jak
oznakowanie (z potaczeniem istniejacych szlakow w jeden system funkcjonalny), tablice
informacyjne, miejsca do odpoczynku i spozywania positkéw, zadaszenia, drogowskazy
i informacje dotyczace miejsc warsztatow naprawczych.

Infrastruktura jeidziecka Wielkopolski. Elementami zagospodarowania turystycznego
dla turystyki konnej sa zar6wno elementy liniowe (szlaki konne), jak obiekty i punkty
bezposredniej obstugi, do ktérych naleza gléwnie osrodki 1 bazy jezdzieckie. Ze wzgledu
na znaczny rozwoj tej formy rekreacji, proponuje si¢ wyznaczenie sieci polaczonych
ze sobg szlakow turystyki konnej, taczacych istniejace 1 projektowane dla nich elementy
obstugi bezposredniej. Nalezy podkresli¢ potrzeb¢ wyznaczenia punktéw weztowych
(przesiadkowych) w miejscach, gdzie uczestnicy turystyki konnej mogliby
wykorzystywac inne szlaki turystyczne, wodne i ladowe.

Sportowa  infrastruktura lotnicza  Wielkopolski. Kwestie  zagospodarowania
turystycznego lotnisk sportowych i wykorzystania infrastruktury lotniczej na potrzeby
turystow sa zagadnieniami specjalistycznymi, uwarunkowanymi przepisami ruchu
powietrznego. Z elementéw ogdélnego zagospodarowania turystycznego obszarow
w sasiedztwie lotnisk wymieni¢ nalezy gtdwnie parkingi, oznakowanie dojazdu
oraz mozliwosci wykorzystania bazy noclegowej i gastronomicznej, przeznaczonej
do obstugi ruchu powietrznego (czgsto o charakterze bazy zamknigtej), takze dla os6b
uczestniczacych w innych formach ruchu turystycznego.

Zasoby srodowiska naturalnego dla turystyki towieckiej. Do najwazniejszych elementéw
zagospodarowania dla tej formy turystyki kwalifikowanej naleza: o$rodki mysliwskie,
ambony 1 miejsca obserwacyjne, oznakowanie obwodéw towieckich, urzadzenie miejsc
zakonczenia imprez (wraz z okre§leniem miejsc lokalizacji ognisk, miejsc odpoczynku,
parkingdw itp.).
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- Wielkopolskie zasoby srodowiska naturalnego dla wypoczynku. Do najwazniejszych
elementéw zagospodarowania rekreacyjnego naleza obszary lesne i tereny masowych
grzybobran wraz z odpowiednimi urzadzeniami (np. miejsca parkingowe) oraz elementy
zagospodarowania turystycznego wod powierzchniowych (kapieliska, plaze).

- Zasoby turystyczne wsi wielkopolskiej. Ze wzgledu na wysoka atrakcyjno$¢ wiejskiej
przestrzeni turystycznej (walory przyrodnicze i kulturowe) nalezy rozwijaé bazg¢
agroturystyczna, podnosic jej standardy i wzbogacac ofertg programowa pobytow.

- Potencjat gospodarczy, naukowy, administracyjny (turystyka biznesowa). Infrastruktura
dla obstugi réznych form turystyki biznesowej (turystyka konferencyjna, kongresowa,
motywacyjna) obejmuje gléwnie centra kongresowe 1 osrodki konferencyjno-
szkoleniowe, wysokostandardowe hotele 1 placowki gastronomiczne oraz odpowiednio
przystosowane zespoty patacowo-rezydencjonalne. Ze wzgledu na prezna gospodarke
wielkopolska nalezy przewidywaé, ze ten rodzaj infrastruktury turystycznej bedzie
wykazywal coraz wigksza dynamike rozwojowa.

- Produkty turystyczne dla turystyki tranzytowej. Do najwazniejszych elementow
infrastruktury zwiazanej z turystyka tranzytowa naleza: obiekty bezposredniej obstugi
drogowego ruchu tranzytowego, w tym miejsca obstugi podréznych (MOP)
oraz elementy zagospodarowania gtéwnych tras komunikacji drogowej, zwlaszcza
autostrad 1 drog krajowych (motele, gastronomia przydrozna, stacje benzynowe 1 parkingi
z odpowiednig infrastruktura towarzyszaca).

Zestawy podstawowej infrastruktury turystycznej

Ponizej zostaly przedstawione typowe zestawy infrastruktury turystycznej dla wybranych
form turystyki wystepujacych w wojewddztwie wielkopolskim. W tabelach kolorem
czerwonym zaznaczono zestawy infrastruktury podstawowej dla danej formy, a kolorem
zielonym — zestawy uzupelniajace. Pola biale oznaczaja brak znaczenia danego rodzaju
infrastruktury dla okreslonych form turystyki.
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Tab. 65. Podstawowe zestawy infrastruktury turystycznej dla wybranych form turystyki

Hotel 4-5*

Hotel 1-3*

Motel

Pensjonat

Wioska wakacyjna

Osrodek
wypoczynkowy

Inne

Restauracja regionalna

Bar szybkiej obstugi

Restauracja
z dziatalnoscia
rozrywkowa

Inne

Opracowanie wtasne
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Tab. 66. Podstawowe zestawy infrastruktury towarzyszacej dla wybranych form turystyki

Plaze z urzadzeniami,
zagospodarowane
kompleksy lesne i parki

Osrodki rekreacyjne

Centra kongresowe

Szlaki turystyczne

Wypozyczalnie sprzgtu
turystycznego

Punkty widokowe,
obserwacyjne

Informacja turystyczna,
pamiatki

Parkingi

Opracowanie wtasne
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Tab. 67. Podstawowe zestawy infrastruktury turystycznej dla wybranych form turystyki kwalifikowanej

tugglt';fnk)i, Turystyka kwalifikowana
il}:t)'l('laz:tjruktury Turystyka rowerowa Turystyka wodna Turystyka jezdziecka Aeroturystyka Turystyka towiecka
Baza noclegowa
Hotel 4-5*
Hotel 2-3*
Mol I
Pensjonat

Schronisko turystyczne

Inne

Baza zywieniowa

Restauracja regionalna

Bar szybkiej obstugi

Restauracja z dziatal-
nos$cig rozrywkowa

Inne

Infrastruktura towarzyszaca

Specjalistyczna infra-
struktura dla danej formy

Szlaki turystyczne

Wypozyczalnia sprzetu
turystycznego

Punkty obserwacyjne

Informacja turystyczna,
pamiatki

Opracowanie wiasne
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6. Kierunki promociji Wielkopolski jako regionu
turystycznego

Podstawowym celem dzialan organizacji zajmujacych si¢ marketingiem turystyki
winien by¢ mozliwie szybki wzrost liczby turystéw odwiedzajacych atrakcje turystyczne
wojewoddztwa wielkopolskiego. Jednoczesnie od struktur organizacyjnych zajmujacych sie
marketingiem oczekuje si¢ zdobycia informacji o rynku turystycznym (w tym prowadzenia
wlasnych badan rynkowych), okreslenia odpowiednich segmentéw rynku, zaplanowania
dobrej strategii konkurencji 1 strategii dzialania na tych rynkach, oraz wyboru witasciwych
narzedzi do realizacji strategii.

Promocja Wielkopolski jako regionu turystycznego powinna by¢ ukierunkowana
narealizacj¢ podstawowego celu strategii jakim jest zwigkszenie efektywnosci
zrOwnowazonego wykorzystania potencjatu kulturowego, przyrodniczego 1 spotecznego
Wielkopolski przez rozwdj turystyki krajowej i zagranicznej, skutkujace lokalnym rozwojem
gospodarczym oraz wzrostem poziomu zycia ludnosci. Jednym z priorytetow strategii
rozwoju turystyki jest rozwdj regionalnego marketingu turystycznego, dla ktérego
wyznaczono dwa cele strategiczne:

- poprawa promocji regionu i produktéw turystycznych,

- usprawnienie systemu regionalnej informacji turystyczne;j.

Pozostale priorytety rozwojowe strategii wyznaczaja podstawowe grupy zadan w sferze

promocji Wielkopolski jako regionu turystycznego. Sa to:

1) promocja regionalnych i markowych produktéw turystycznych,

2) promocja waloréw turystycznych Wielkopolski,

3) promocja wysokiej jakosci przestrzeni turystycznej,

4) promocja infrastruktury turystycznej, w tym bazy noclegowej, biur podrézy i innych
podmiotéw oferujacych ustugi turystyczne na terenie Wielkopolski,

5) wsparcie promocji realizowanej przez branzowe struktury organizacyjne.

W zakresie poprawy promocji regionu i produktéw turystycznych realizacja tych zadan

powinna by¢ nakierowana na osiagnigcie nastgpujacych celéw operacyjnych:

1) Wykreowanie wizerunku Wielkopolski jako atrakcyjnego w kraju i Europie przyjaznego
turystom regionu recepcyjnego.

2) Promowanie specyficznych i unikatowych atrakcji i produktéw turystycznych na rynku
migdzynarodowym i krajowym.

3) Nasilenie dzialalnosci promocyjnej wewnatrz regionu dla zmniejszenia wyjazdow
Wielkopolan na tereny sasiednich wojewddztw.

Przeprowadzone analizy dzialan promocyjnych realizowanych przez wtadze
samorzadowe 1 branzg¢ turystyczna Wielkopolski wskazuja na zastosowanie réznorodnych
narzedzi promocji i szeroki wachlarz ofert. Podstawowym kierunkiem zmian w promocji
wojewoddztwa powinna byc¢:

- koncentracja dziatan na produktach i atrakcjach tworzacych wizerunek wojewddztwa,
- koncentracja dziatan na wyr6znionych w strategii segmentach rynkowych.

Na rynku mig¢dzynarodowych podrdzy turystycznych dominujace znaczenie ma rynek
niemiecki (a szczegdlnie Berlin 1 Drezno) oraz w mniejszym stopniu rynki: holenderski,
skandynawski, francuski, Wielkiej Brytanii i czeski. Tylko dla Poznania wigksze znaczenie
ma segment podrézy city break z najwigkszych metropolii europejskich. Poza ww. rynkami
promocja powinny by¢ objete wazne produkty niszowe skierowane do konkretnych odbiorcéw
(media specjalistyczne 1 specjalistyczne imprezy promocyjne).

Na rynku migdzynarodowych podrézy biznesowych promocja powinna w pierwszym
rzgdzie obejmowac rynek wystawcow 1 uczestnikOw targéw z szersza oferta imprez 1 wydarzen

169



Strategia rozwoju turystyki w wojewdédztwie wielkopolskim

okototargowych. Do gosci targowych powinna by¢ skierowana promocja oferty organizacji

imprez 1 wyjazdéw biznesowych do atrakcyjnych obiektéw wojewddztwa (wyjazdy typu

incentive).

Do migdzynarodowych turystéw tranzytowych powinna by¢ skierowana oferta
weekendow 1 krotkich pobytéw realizowana w postaci reklamy i informacji wielkoformatowe;j.

Na rynku podrézy turystycznych mieszkancéw innych wojewodztw nalezy
zdecydowanie wyr6zni¢ segment mieszkancéw regiondw sasiednich, a szczegélnie
mieszkancéw Slaska i Dolnego Slaska. Waznym segmentem wielkopolskiego rynku
turystycznego powinien sta¢ si¢ segment podrézy edukacyjnych (gtéwnie w ramach programéw
szkolnych). Podobnie jak w przypadku rynku migdzynarodowego istotne znaczenie
ma promocja turystyki specjalistycznej wsréd niszowych segmentéw turystyki.

Na rynku podrézy biznesowych dominujaca rol¢ odgrywaé beda targi poznanskie
i1 Poznan jako miejsce duzych i wielkich imprez kongresowych. Ze swymi walorami
Wielkopolska moze w przysziosci odgrywa¢ wazna role w segmencie przyjazdéw
motywacyjnych 1 spotkan biznesowych.

Na obu podstawowych rynkach Wielkopolska moze wyr6zni¢ si¢ organizacja wielkich,
masowych imprez turystycznych i wydarzen kulturalnych. Winny one sta¢ si¢ nie tylko
miejscem promocji Wielkopolski lecz gtéwnie sta¢ si¢ markowym produktem wojewodztwa.

Wojewddztwo wielkopolskie posiada dobrze rozwinigta sie¢ informacji turystycznej.
Dlatego tez zaréwno w zakresie informacji turystycznej strategicznym celem dziatan powinno
by¢ usprawnienie systemu regionalnej informacji oraz wykreowanie wyrézniajacego wizerunku
wojewddztwa wsrdd narzedzi promocji stosowanych przez inne regiony Polski.

W zakresie usprawnienia systemu regionalnej informacji turystycznej realizacja zadan
powinna zosta¢ podporzadkowana osiagnigciu nastgpujacych celéw operacyjnych:

1) Wdrozenie zintegrowanego systemu regionalnego informacji turystycznej opartego
na nowoczesnych technologiach informatycznych i internecie oraz jego wlaczenie w system
krajowy i unijny.

2) Utworzenie regionalnego banku danych o turystyce wielkopolskiej oraz turystycznego
portalu internetowego z kompleksowa i stale aktualizowang informacja o wojewddztwie.

3) Powstanie zintegrowanej regionalnie sieci lokalnych o$rodkéw i punktéw informacji
turystycznej.

4) Rozszerzenie wizualnej informacji turystycznej przy atrakcjach, szlakach i obiektach
ustugowych.

Dla wtasciwej promocji Wielkopolski jako regionu turystycznego szczegdlne znaczenie

powinny odgrywac¢ dwa typowe narzedzia marketingu: promocja i dystrybucja. Zaklada sig,

ze szczegOtowy zakres dzialan promocyjnych powinien zosta¢ okreslony w Programie
operacyjnym promocji turystycznej wojewodztwa wielkopolskiego zawierajacym plan dziatan
promocyjnych skierowanych na rynki zewnetrzne (krajowy i zagraniczny — w podziale
na poszczegllne segmenty), obejmujacy informacje o stosowanych srodkach promoc;ji
oraz zasadach dostgpu do nich przez podmioty odpowiedzialne za marketing produktowy

1 obszarowy. Program ten powinien jednoczes$nie okresla¢ podstawowe dziatania w zakresie

dystrybucji.

Natomiast w zakresie promocji skierowanej na rynek wewngtrzny najwazniejszym
zadaniem powinno by¢ opracowanie 1 wdrozenie skutecznego systemu informacji
turystycznej, obejmujacego jej zbieranie, przetwarzanie oraz dystrybucje.
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Reklama

Podstawa dziatan promocyjnych w zakresie reklamy powinna by¢ tzw. reklama
informacyjna polegajaca na dzialaniach skierowanych na promocj¢ nowych produktow
i ustug turystycznych skierowanych giéwnie do turystéw krajowych potencjalnych kupcow
nowych produktéw i ustug. Reklama realizowana w ramach programu promocji powinna by¢
nakierowana na promocje¢ regionalnej infrastruktury turystyczne;j.

Sprzedaz osobista

Forma promocji realizowana bezposrednio przez podmioty gospodarcze. Wsparcie dla
tych podmiotéw powinno polega¢ w pierwszym rzedzie na tworzeniu Kkorzystnych,
dodatkowych ~ warunkéw  umozliwiajacych  bezposrednie  kontakty  producentéw
z potencjalnymi klientami (wszelkiego typu gieldy, jarmarki, targi konsumenckie, specjalne
promocyjne strony w czasopismach itp.).

Promocja sprzedazy

Proponuje si¢ aby podstawowym kierunkiem dzialtan w sferze promocji byla tu
organizacja réznorodnych statych konkurséw dotyczacych zaréwno produktéw turystycznych
jak 1 jakosci obstugi. Promocja sprzedazy powinna by¢ $cisle powiazana z dziataniami na rzecz
podnoszenia jakosci produktéw 1 uslug turystycznych. Nalezy podkresli¢, ze do tej formy
promocji zalicza si¢ takze wszystkie formy sponsorowania i dofinansowywania imprez
turystycznych nakierowane na zwigkszenie uczestnictwa w wyjazdach, a szczegdlnie
uczestnictwa w masowych imprezach organizowanych przez organizacje spoteczne, szkoty itp.

Public relations

Przy ograniczonych $rodkach finansowych narzedzie to winno by¢ znacznie szerzej
wykorzystywane, szczegllnie przy promowaniu waloréw turystycznych Wielkopolski,
regionalnych i markowych produktéw turystycznych oraz promocji wysokiej jakosSci
przestrzeni turystycznej Wielkopolski. Szczegblne znaczenie nalezy przypisa¢ tej formie
promocji na rynkach zagranicznych oraz w segmencie klientow korporacyjnych i biznesowych
(kongresy, konferencje, targi, spotkania biznesowe, incentive). Dzialania public relations
powinny by¢ kluczowym elementem promocji skierowanej do mtodego konsumenta
zagranicznego (media skierowane do mtodziezy).

Marketing bezposredni

Marketing bezposredni powinien by¢ podstawowym narzedziem promocji
wykorzystywanym w promocji Wielkopolski jako regionu turystycznego i stosowanym
we wszystkich punktach bezposredniego kontaktu z potencjalnym turysta.

7. szesciu podstawowych narzedzi marketingu bezposredniego (katalogi i broszury,
marketing on-line, telemarketing, direct mail, E-marketing) w promocji wojewddztwa
na szczeg6lna uwagg zastuguja nastgpujace kierunki dziatania:

1) Tworzenie jednolitego wizerunku wojewddztwa jako regionu turystycznego i jego atrakcji
turystycznych kreowanego przez fatwo rozpoznawalne elementy wizualizacji stosowane
zaréwno w materiatach promocyjnych (niezaleznie od rodzaju przekazu), jak i na no$nikach
informacji spotykanych w przestrzeni.

2) Wspieranie rozwoju wszelkich kanaléw dystrybucji tresci promocyjnych, informacji
oraz rezerwacji i sprzedazy ustug, wykorzystanie jako kanaléw dystrybucji istniejacych
1 tworzonych struktur organizacyjnych (w Polsce 1 w krajach generujacych ruch turystyczny
do wojewddztwa).

3) Wykorzystanie wszystkich podstawowych cech targéw turystycznych (to samo miejsce
itermin, udzial wszystkich podmiotéw liczacych si¢ w branzy, kompleksowos¢,
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wielofunkcyjnos¢, mozliwos¢ bezposredniego kontaktu klientéw z wystawcami, mozliwos¢
wykorzystywania réznych mediéw) do podtrzymania i1 tworzenia nowych kanatéw
dystrybucji. Podstawowym kryterium zaangazowania si¢ w organizacj¢ wyjazdu i udziat
w targach powinna by¢ ocena mozliwosci rozszerzenia szeroko rozumianych kanaléw
dystrybucji. Nalezy réwniez dazy¢ do lepszego wykorzystania istniejacych kanatéw
dystrybucji dla zaistnienia regionu na imprezach, w ktérych nie przewiduje sig
bezposredniego udzialu wojewddztwa.

Dystrybucja

Dystrybucja jest jednym z pieciu elementdw marketing mix i chociaz nie jest
narzgdziem promocji to jednak dla dziatan promocyjnych realizowanych przez samorzady
wojewddztwa i branze turystyczna ma podstawowe znaczenie. Podstawowym zadaniem
w zakresie dystrybucji produktéw 1 ustug jest tworzenie wygodnego dostgpu potencjalnych
klientow do produktu turystycznego w jednym lub wigkszej liczbie miejsc, umozliwiajacych
uzyskanie informacji o produkcie i jego zakup. W promocji kanaty dystrybucji winny zapewni¢
nie tylko dotarcie informacji do klienta i stworzenie mozliwo$ci kontakty klienta z dostawca
ustug, ale takze zapewnienie mozliwosci rezerwacji isprzedazy (dokonania zaptaty)
konkretnych ustug oraz przekazanie informacji marketingowych producentom ustug o sytuacji
na rynku turystycznym. Oprdcz zapewnienia sprawnych kanalow dystrybucji informacji 1 oferty
turystycznej wojewddztwa wielkopolskiego podstawowym zadaniem powinno by¢ stworzenie
sprawnie dziatajacych kompleksowych kanatéw dystrybucji dla wymienionych w strategii
produktéw turystycznych Wielkopolski.

7. Propozycje wybranych programow operacyjnych
niezbednych do realizacji celow strategicznych

Programy operacyjne powinny stanowi¢ uszczegélowienie i uzupelnienie zapiséw
zawartych w Strategii rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim. Ich liczba oraz zakres
rzeczowy powinny wynika¢ z ukladu priorytetéw i przyjetych celéow strategicznych. Nalezy
jednoczes$nie zaznaczyC, ze programy operacyjne powinny by¢ przygotowane z perspektywy
samorzadu wojewddzkiego (odpowiedzialnego za ich wdrozenie) oraz winny by¢ przeznaczone
dla podmiotéw dziatajacych w poszczegdlnych obszarach, ktérych programy dotycza. Majac te
zalozenia na wzgledzie proponuje si¢ przygotowanie nastepujacych programéw operacyjnych:
1) Program operacyjny rozwoju produktow turystycznych Wielkopolski — obejmie

zagadnienia zawarte w dwoéch polach strategicznych, dotyczacych regionalnych produktéw
turystycznych oraz zasobow kulturowych i przyrodniczych wojewddztwa. Zakres rzeczowy
dokumentu powinien odnosi¢ si¢ do zapisow strategicznych i zawiera¢ list¢ produktéw
turystycznych w podziale na zaproponowane grupy operacyjne (przynajmniej dla grupy 1.
igrupy 2.) oraz okres$la¢ dostgpne instrumenty wsparcia. Program operacyjny winien
zawieraC szczegbtowe kryteria oceny produktow (m.in. pod katem ich innowacyjnosci
i konkurencyjnosci) oraz mozliwosci ich dofinansowywania w ramach dostgpnych
programOw rozwoju regionalnego i innych — w tej czgsci musi on korespondowac
z zasadami przewidzianymi w tych programach.

2) Program operacyjny rozwoju infrastruktury turystycznej — obejmie zagadnienia zwiazane
z zagospodarowaniem przestrzeni dla potrzeb turystyki (rozwoju produktéow turystycznych)
uj¢te w Priorytecie 3. Jako$S¢ przestrzeni 1 rozwdj infrastruktury turystycznej
i w odpowiadajacych mu celach strategicznych.. W Programie nalezy opracowa¢ podziat
wojewoOdztwa na obszary recepcji turystycznej (ze wzgledu na rodzaj dominujacych
waloréw) oraz ramowy sposob ich zagospodarowania. Wazna czg§¢ programu powinny
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stanowi¢ zestawy tzw. projektow modelowych, czyli przyklady standardowych inwestycji
turystycznych zwiazanych z zagospodarowaniem réznego rodzaju waloréw (np. szlakow
wodnych, rowerowych, konnych, obiektéw historycznych, obiektéw przyrodniczych itd.).
W Programie nalezy takze wskaza¢ dostgpne zrédta finansowania inwestycji turystycznych.
3) Program operacyjny promocji turystycznej wojewodztwa wielkopolskiego — powinien
zawiera¢ przynajmniej plan dziatan promocyjnych skierowanych na rynki zewngtrzne
(krajowy 1 zagraniczny — w podziale na poszczegdlne segmenty), obejmujacy informacje
o stosowanych $rodkach promocji oraz zasadach dostgpu do nich przez podmioty
odpowiedzialne za marketing produktowy i obszarowy. W zakresie promocji skierowanej
na rynek wewnetrzny wydaje si¢, ze najwazniejsza kwestia pozostaje opracowanie
i wdrozenie skutecznego systemu informacji turystycznej, obejmujacego jej zbieranie,
przetwarzanie oraz dystrybucje.
4) Program operacyjny rozwoju struktur organizacyjnych turystyki i zasobow ludzkich —
powinien zawiera¢ plan dziatan wspierajacych tworzenie i dzialalno$¢ programowa
lokalnych struktur organizacyjnych turystyki, majacych podstawowe znaczenie w sferze
tworzenia 1 promocji produktéw turystycznych. Dotyczy to zwlaszcza organizacji
pozarzadowych (np. Lokalnych Grup Dzialania oraz lokalnych i branzowych
stowarzyszen) oraz wyspecjalizowanych organizacji turystycznych (Lokalne Organizacje
Turystyczne). W zakresie rozwoju kadr dla turystyki wydaje sig, ze mozliwosci realnego
oddzialywania na t¢ sfer¢ z poziomu samorzadu wojewodzkiego sprowadzaja sig
do monitoringu sytuacji oraz wspotpracy z wyzszymi i Srednimi szkotami zawodowymi.
Plan dzialan tego typu powinien stanowi¢ cze¢s¢ skladowa programu operacyjnego
w zakresie dotyczacym rozwoju zasobéw ludzkich.
Ponadto, nalezy podkresli¢, ze struktura formalna i zakres rzeczowy kazdego

z wymienionych programéw operacyjnych powinny obejmowac przede wszystkim takie

czesci sktadowe, jak:

a) Diagnoza sytuacji (lub podsumowanie diagnozy) — w sferze, ktérej program dotyczy —
moze stanowi¢ rozwinigcie (uzupetnienie) diagnozy zawartej w Strategii

b) Analiza SWOT (stanowiaca podsumowanie diagnozy, zawierajace element oceny)

c) Uktad celéw programu (mozna wykorzysta¢ uktad celéw Strategii opracowany
dla poszczegd6lnych pdl strategicznych — w odniesieniu do danego programu)

d) Priorytety i/lub dzialania — wynikajace z uktadu celéw i stanowiace jego rozwinigcie,
zawierajace m.in. charakterystyke projektow przewidzianych do wsparcia

e) Zasady wsparcia finansowego i programowego (w programach, w ktérych beda
wystgpowaty)

f) Harmonogram, system i zasady wdrazania — ze wzgledu na specyfik¢ kazdego
z programOw, ustalany.

g) Zataczniki — zawierajace szczegétowe informacje techniczne, np. tzw. projekty
modelowe w Programie operacyjnym rozwoju infrastruktury turystycznej.

173



Strategia rozwoju turystyki w wojewdédztwie wielkopolskim

VIIl. System realizacji i zarzadzania strategia

Rozdzial ten zawiera podstawowe informacje dotyczace systemu realizacji i zarzadzania
Strategiq, obejmujace m. in. okreSlenie struktury organizacyjnej wdrazania Strategii wraz
z charakterystyka gtéwnych podmiotéw, dostgpne zrddia finansowania zadan strategicznych
oraz ramowy harmonogram wdrazania poszczegdlnych etapéw. Calo$¢ poprzedza przyjecie
podstawowych zatozen, na ktérych oparto zasady wdrazania Strategii.

1.

Struktura organizacyjna wdrazania Strategii rozwoju
turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

System organizacyjny wdrazania Strategii rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim
zostal opracowany na podstawie nastgpujacych zatozen:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Organizacja wdrazania Strategii powinna si¢ opiera¢ (tam, gdzie to mozliwe 1 zasadne)
na podmiotach juz istniejacych (i funkcjonujacych w naszym systemie prawnym),
z przypisanym zakresem kompetencji wynikajacym z uwarunkowan prawnych. Zaliczono
do nich przede wszystkim jednostki samorzadu terytorialnego, regionalne i lokalne
organizacje turystyczne, lokalne grupy dziatania, podmioty komercyjne.

Ze wzgledu na regionalny charakter Strategii oraz duze rozproszenie przestrzenne zasobow
turystycznych (produktéw) na obszarze wojewddztwa, istotng rol¢ w systemie wdrazania
Strategii powinny odegra¢ jednostki samorzadu terytorialnego oraz inne podmioty
odpowiedzialne za tworzenie produktéw w ,.terenie”.

Biorac pod uwagg przedstawiona w Strategii koncepcj¢ rozwoju produktow turystycznych,
zaktadajaca wzrost konkurencyjnosci turystycznej wojewddztwa na rynku krajowym
i zagranicznym (wzrost, ktéry powinien by¢ osiagnigty przez wsparcie w pierwszym rzedzie
sieciowych 1 liniowych produktéw rangi regionalnej oraz produktéw rangi krajowej
i miedzynarodowej), szczegdlne znaczenie dla jej wdrozenia bedzie mial samorzad
wojewddzki oraz Wielkopolska Organizacja Turystyczna.

Rolg samorzadu wojewddzkiego podnosi rowniez jego kluczowe miejsce w systemie
wdrazania programéw operacyjnych wspdtfinansowanych ze Srodkéw funduszy
strukturalnych Unii Europejskiej (zwtaszcza Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2007-2013) oraz podstawowe znaczenie samorzadu wojewddzkiego
we wdrazaniu programdw operacyjnych stanowiacych uzupetnienie niniejszej Strategii.
Wazna rol¢ w systemie wdrazania Strategii powinny réwniez odgrywa¢ organizacje
pozarzadowe, w tym wyspecjalizowane podmioty, takie jak: lokalne organizacje
turystyczne, lokalne grupy dziatania, a takze stowarzyszenia branzowe, regionalne i lokalne.
W wielu wypadkach (zwlaszcza tam, gdzie nie robia tego miejscowe samorzady) powinny
one przejac na siebie rolg stymulatoréw rozwoju i/lub kreatoréw produktéw turystycznych.
Dziatalno$¢ organizacji z tej grupy moze mie¢ takze podstawowe znaczenie dla rozwoju
ponadlokalnych produktéw turystycznychgo, sktadajacych si¢ na produktowe uktady liniowe
i sieciowe, szczegodlnie istotne dla konkurencyjnosci turystycznej wojewddztwa.

System wdrazania Strategii w czgsci dotyczacej wsparcia finansowego projektéw powinien
by¢ jak najmocniej zwigzany z systemem wdrazania funduszy strukturalnych, przynajmniej
w zakresie Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007-2013.

% Obejmujacych w sensie przestrzennym kilka réznych jednostek administracyjnych.
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Majac na wzgledzie powyzsze przestanki, proponuje si¢ stworzenie systemu organizacyjnego
wdrazania Strategii rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim, obejmujacego
nastepujace elementy sktadowe®' oraz ich kompetencje:

1) Samorzqd wojewddzki®> — zaklada si¢, ze podmiot ten bedzie odpowiedzialny
za inicjowanie, koordynacj¢ i monitoring dziatah przyczyniajacych si¢ do realizacji celow
wynikajacych ze Strategii, a takze za wsparcie finansowe, organizacyjne i programowe
innych podmiotéw zaangazowanych w jej wdrazanie, zwlaszcza w zakresie tworzenia
i promocji produktéw turystycznych (rdzeni produktéw) oraz rozwdj lokalnych struktur
organizacyjnych. Samorzad wojewddzki, ze wzgledu na przypisany mu zakres odpo-
wiedzialnoéci oraz kompetencje we wdrazaniu programéw operacyjnych® UE, bedzie
odgrywat kluczowa rolg¢ w realizacji celow Strategii, przejawiajaca si¢ m.in. w podej-
mowaniu ostatecznych decyzji, w tym dotyczacych udzielenia wsparcia. Szczegdlny rodzaj
powiazan bedzie wystgpowal migdzy samorzadem wojewddzkim a Operatorem Strategi184,
ktéry powinien petli¢ funkcj¢ aparatu wspomagajacego (w sensie wykonawczym)
wdrazanie Strategii. Ztego wzgledu samorzad wojewddzki powinien mie¢ mozliwos¢
wydawania okreslonych dyspozycji wykonawczych w stosunku do Operatora w zakresie
zadan zwigzanych z wdrazaniem Strategii®. Samorzad wojewodztwa w systemie wdrazania
Strategii bedzie wreszcie utrzymywal relacje z podmiotami odpowiedzialnymi za rozwdj
produktéw 1 infrastruktury turystycznej, przede wszystkim w zakresie wsparcia konkretnych
projektéw w ramach poszczegdlnych programéw operacyjnych.

2) Zorganizowany system konsultacji dla samorzadu wojewddztwa jako podmiotu
odpowiedzialnego za realizacj¢ przyjetych celéw strategicznych. Do udziatu w spotkaniach
powinni by¢ zapraszani reprezentatywni przedstawiciele jednostek samorzadu
terytorialnego®® (organéw wykonawczych i/lub organéw stanowiacych), administracji
rzadowej 1 specjalnej oraz podleglych im stuzb, organizacji pozarzadowych, instytucji
kultury®’, Laséw Panstwowych, organizacji przedsigbiorcéw oraz szkét wyzszych. Ich
gléwnym zadaniem powinna by¢ pomoc udzielana samorzadowi wojewddztwa w zakresie
wdrazania Strategii, obejmujaca m. in. przygotowanie proponowanych w tym dokumencie
programOw operacyjnych oraz oceng zglaszanych do wsparcia projektow.

3) Operator Strategii — proponuje sig, aby funkcj¢ t¢ pelnita Wielkopolska Organizacja
Turystyczna (WOT), bedaca wyspecjalizowana instytucja odpowiadajaca za promocj¢
turystyczna wojewoddztwa. Zadania tej organizacji powinny polega¢ przede wszystkim na
wsparciu rozwoju produktéw turystycznych (zwhaszeza z 1. i 2. grupy operacyjnej)™ oraz
ich promocji na rynkach zewnetrznych. W sensie operacyjnym WOT begdzie bardzo blisko
wspolpracowata z samorzadem wojewddztwa, petniac funkcj¢ wspomagajaca dla tego

#'Wzajemne powiazania i oddziatywania miedzy poszczegdlnymi podmiotami tworzacymi system organizacyjny
wdrazania Strategii przedstawiono na rys. 33.

#20g6lne kompetencje samorzadu wojewddzkiego, réwniez w zakresie turystyki i wypoczynku, opisane
sa w ustawie z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie wojewddztwa (Dz. U. Nr 91, poz. 576 z pézn. zm.).
W sensie wykonawczym funkcje jednostki odpowiedzialnej za wdrozenie Strategii petni obecnie Departament
Kultury Fizycznej i Turystyki w Urzedzie Marszatkowskim.

$3Chodzi o programy operacyjne wspétfinansowane ze $rodkéw funduszy strukturalnych Unii Europejskiej oraz
innych Zrédet zewngtrznych.

“Proponuje si¢, aby byta to Wielkopolska Organizacja Turystyczna.

%*Wielkopolska Organizacja Turystyczna, majaca status stowarzyszenia, jest finansowana w wigkszosci z budze-
tu samorzadu wojewddztwa, co ulatwi wprowadzenie proponowanej zalezno$ci kompetencyjno-wykonawczej.
$6Reprezentujacy opinie samorzadéw terytorialnych oraz reprezentujacy wybrane miasta i gminy majace szcze-

gblne znaczenie dla rozwoju turystyki w Wielkopolsce, np. prezydent Poznania.

¥Waznych z punktu widzenia tworzenia produktéw turystycznych (rdzeni produktowych).

% Wsparcie moze polega¢ na przekazywaniu specjalistycznej wiedzy (know how) dotyczacej zasad tworzenia
produktéw oraz na wskazywaniu mozliwosci ich promocji m. in. przez dzialania podejmowane na szczeblu
wojewo6dzkim.
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podmiotu w zakresie dzialan inicjujaco-koordynacyjnych, a przede wszystkim

monitoringowych. Znaczenie Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej bedzie polegato

rowniez na jej bezposrednich kontaktach, zaréwno z twoércami oferty turystycznej

(produktéw), jak jej odbiorcami (turystami). Informacje pozyskane od obu tych grup maja

zasadnicze znaczenie marketingowe i1 powinny by¢ wykorzystane w przygotowaniu

programéw operacyjnych®® oraz w biezacym wdrazaniu Strategii. Wielkopolska

Organizacja Turystyczna, jako stowarzyszenie grupujace rézne podmioty, powinna dazy¢

do rozszerzenia swojego skladu o organizacje zaangazowane we wdrazanie Strategii '
W ten sposéb osiagnie ona wigksza reprezentatywnos$¢, a tym samym legitymizacj¢ do
dziatan zwiazanych z wdrazaniem Strategii.

4) Kreatorzy produktow turystycznych i oferty (strona podazowa rynku turystycznego) —
zaliczono do nich dwie grupy podmiotéw: (1) twércéw produktéw, wsrod ktérych znajduja
si¢ przede wszystkim gestorzy rdzeni produktéw (np. instytucje kultury, wiasciciele
i zarzadcy obiektéw i urzadzen historycznych, organizatorzy imprez, ale réwniez jednostki
samorzadu terytorialnego i organizacje pozarzadowe) oraz (2) twoércow oferty handlowej,
wsrod ktérych znacznie czes$ciej wystgpuja podmioty komercyjne, zaréwno w zakresie
tworzenia i komercjalizacji samych produktéw (pakietéw produktowych), jak w sferze
komercyjnej infrastruktury turystycznej. Istotne znaczenie po stronie podazowej rynku
turystycznego maja jednostki samorzadu terytorialnego, nie tylko jako podmioty
bezposrednio zaangazowane w tworzenie produktow, ale przede wszystkim jako
organizacje odpowiedzialne za tworzenie wilasciwych warunkéw do rozwoju turystyki
réwniez w sferze infrastruktury i ustug spotecznych’. Twércy produktéw turystycznych
beda nawigzywali w sposob bezposredni lub posredni (poprzez Operatora Strategii)
kontakty rynkowe z odbiorcami ich oferty. Zarazem beda mogli oczekiwa¢ wsparcia swoich
dziatan (projektéw) ze strony samorzadu wojewddztwa.

5) Odbiorcy produktéw i oferty (turysci’’) — wystepuja po stronie popytowej rynku
turystycznego. Charakteryzuja si¢ duzym rozproszeniem i zréznicowaniem pod wzgledem
potrzeb turystycznych oraz mozliwosci ich zaspokajania. Mozna ich podzieli¢ (tworzac
w ten sposéb segmenty rynkowe), wedlug réznych cech, m. in. takich jak: kraj i miejsce
zamieszkania, cele (motywy) podrézy, dtugos¢ pobytéw, wysoko$¢ wydatkéw (poziom
zamoznosci), wiek, organizacja podrézy i wiele innych. Grupa ta w systemie wdrazania
Strategii jest najliczniejsza, cho¢ bardzo stabo reprezentowana w sensie formalnym. Wydaje
sig, ze duze znaczenie w tym kontekScie powinien odegra¢ Operator Strategii, ktory
dziatajac w otoczeniu rynkowym moze multiplikowa¢ potrzeby (w sensie marketingowym)
odbiorcow oferty i wykorzystywac je w dziataniach wdrozeniowych.

Opisane powyze] czgSci skladowe systemu wdrazania Strategii rozwoju turystyki
w wojewodztwie wielkopolskim zostaty przedstawione w sposéb schematyczny na rys. 33.
Zaznaczono na nim dodatkowo podzial calego systemu na tzw. sfer¢ regulacyjna, bedaca
domena instytucji regulacyjnych wplywajacych gléwnie na sfer¢ podazy (samorzad
wojewddztwa) oraz na sferg realna, w ktérej zachodza procesy rynkowe tworzenia, marketingu,
komercjalizacji i zakupu oferty (produktow turystycznych). W sferze realnej dominujace
znaczenie maja tworcy i odbiorcy oferty oraz Operator Strategii.

¥Powinny wiec by¢ przekazywane samorzadowi wojewédztwa.

%Przy zachowaniu dominujacej roli samorzadu wojewédzkiego.

9'Zadania lokalnych samorzadéw terytorialnych zostaty opisane przede wszystkim w ustawie z dnia 8 marca
1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz. U. Nr 16, poz. 95 z pdzn. zm.) oraz w ustawie z dnia 5 czerwca 1998 r.
o samorzadzie powiatowym (Dz. U. Nr 91, poz. 578 z pézn. zm.).

%Zaliczono do nich takze osoby spedzajace w miejscu recepcji turystycznej kilka godzin, czyli tzw. odwiedzaja-
cych jednodniowych.
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Rys. 33. Schemat organizaciji
wdrazania Strategii
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2. Gtéwne zrodta finansowania i wsparcia kapitalowego

W rozdziale przedstawiono dostgpne (wedtug stanu na pazdziernik 2006 r.) informacje
dotyczace mozliwo$ci finansowania projektow turystycznych w ramach réznego rodzaju
programow 0peracyjnych93, wsrdd ktoérych znalazty sig:

1. Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka (PO IG) na lata 2007-2013

Celem giéwnym PO IG jest rozwdj polskiej gospodarki oparty na innowacyjnych
przedsigbiorstwach. Wsparcie za$ dla projektow turystycznych zostalo uwzglednione
w Priorytecie 6: ,,Polska gospodarka na rynku migdzynarodowym”, ktérego celem jest
wzmocnienie marki ,,Polska” przez promocj¢ Polski jako kraju atrakcyjnego pod wzgledem
inwestycyjnym i turystycznym, a takze miejsca nawiazywania wartosciowych kontaktow
gospodarczych. Na realizacje Priorytetu 6 planuje si¢ 462,14 mln euro, w tym Srodki
pochodzace z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego maja stanowic
392,82 mln euro, a publiczne Srodki krajowe 69,32 mln euro. W ramach tego Priorytetu
zaplanowano dofinansowanie inwestycji w postaci bezzwrotnych dotacji m. in. w sektorze
turystyki, majace na celu wzmocnienie konkurencyjnych 1 innowacyjnych produktow
o znaczeniu ponadregionalnym, zwtaszcza o charakterze sieciowym, ktére przyczynia si¢
do wzrostu atrakcyjnosci Polski. Bedzie si¢ ono odbywalo w ramach Dziatania 6.4.
obejmujacego wsparcie najwazniejszych atrakcji turystycznych Polski, przyciagajacych
turystow z kraju 1 zagranicy oraz stanowiacych o konkurencyjnosci polskiej oferty
turystycznej na miedzynarodowym rynku turystycznym.

Wsparcie skierowane bgdzie przede wszystkim do nastgpujacych grup podmiotéw
(beneficjentow): jednostek samorzadu terytorialnego oraz ich zwiazkéw 1 zrzeszen,
administracji rzadowej, przedsigbiorcOw 1 instytucji otoczenia biznesu tworzacych lub
realizujacych wspdlne przedsigwzigcie. Tak pojgta kooperacja pozwoli na wykreowanie
ponadregionalnych 1 ogélnopolskich produktéw turystycznych, dzigki potaczeniu potencjatow
znajdujacych si¢ w regionach, przyczyniajac si¢ do wzrostu atrakcyjnosci turystycznej Polski
przy jednoczesnym wzroscie przedsigbiorczosci oraz generowaniu nowych miejsc pracy.

Planuje si¢, ze w ramach tego Dziatania bgda dofinansowywane kompleksowe
projekty, polegajace na tworzeniu lub rozbudowie produktéw turystycznych o ogélnopolskim
znaczeniu, zaktadajacych inwestycje w:

- budowe, rozbudowe, remonty i modernizacj¢ infrastruktury turystycznej zwiazanej
z turystyka wodng, m. in. portoéw, marin, przystani zeglarskich, pomostéw cumowniczych,
rozwéj zaplecza na potrzeby portéw 1 przystani; remonty i konserwacje¢ urzadzen
technicznych, remonty i modernizacj¢ ubezpieczen brzegowych, utrzymanie odpowiedniej
glebokosci do zeglugi na drogach wodnych;

- budowg, rozbudoweg i modernizacj¢ infrastruktury poprawiajacej dostgpnos¢ obiektéw
i atrakcji turystycznych, m. in. $ciezek rowerowych, szlakéw turystyki konnej, kajakowej,
narciarskiej, ciagéw komunikacyjnych i infrastruktury dla osob niepetnosprawnych

- budoweg lub rozbudowe¢ obiektéw o charakterze turystyczno-rekreacyjnym na terenie
uzdrowisk;

- budowe lub rozbudoweg infrastruktury rekreacyjnej i rozrywkowej, np. wiosek
tematycznych;

%S4 to projekty programéw wedtug stanu na pazdziernik 2006 r. Analizujac poszczegdlne zapisy zawarte w tych
programach trzeba wzia¢ pod uwage mozliwo§¢ wprowadzenia do nich korekt W rozdziale 4.3.2. przedsta-
wiono podobne informacje, ale w nieco wezszym zakresie — dotyczacym finansowania projektow kwalifikuja-
cych si¢ do poszczegblnych produktowych grup operacyjnych.
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- zagospodarowanie, rozbudowg i1 modernizacj¢ obiektow 1 terenéw poprzemystowych
i powojskowych na cele turystyczne;

- budowg, adaptacj¢ lub rozbudowe sieci obiektow noclegowych i obiektéw gastrono-
micznych;

- budowg i wyposazenie punktéw informacji turystycznej oraz wyznakowanie szlakéw
turystycznych,;

- budowg infrastruktury towarzyszacej do turystyki kwalifikowanej, m.in. punktéw
rekreacyjnych wzdluz szlakéw, parkingéw przy atrakcjach i obiektach turystycznych,
wykonanie schronéw kajakowych 1 rowerowych, stworzenie punktéw widokowych,
budowe wypozyczalni, budowe i rozbudowg¢ infrastruktury zwiazanej z trasami kolejek
waskotorowych taczacych atrakcje turystyczne.

Ponadto beda wspierane dziatania promocyjne S$cisSle zwiazane z realizowanymi
w ramach projektu inwestycjami. Szczegdlne znaczenie beda miaty projekty przyczyniajace
si¢ do kompleksowego zagospodarowywania turystycznego terenu, realizowane z poszanowa-
niem zasad zrOwnowazonego rozwoju oraz realizowane przez grupy podmiotéw ze soba
kooperujacych (jednostki samorzadu terytorialnego, przedsigbiorcéw, instytucje otoczenia
biznesu).
Przewiduje si¢ nastgpujace kryteria wyboru projektow:
- lokalizacja projektu na obszarze co najmniej 2 regiondw (z wyjatkiem projektéw
punktowych o ogélnopolskim znaczeniu),
- wartos$¢ projektu — co najmniej 20 mln zt,
- kooperacja podmiotéw w zakresie realizowanego projektu (j.s.t., przedsigbiorcy, instytucje
otoczenia biznesu),
- zgodno$¢ z zapisami Strategii rozwoju turystyki na lata 2007-13 oraz strategia rozwoju
turystyki w regionie,
- zgodno$¢ z celem 1 zakresem merytorycznym dziatania oraz zasadnosc¢ realizacji projektu,
- wplyw nowej inwestycji na aktywizacje gospodarcza regionu oraz tworzenie nowych
miejsc pracy,
- zgodno$¢ z planami zagospodarowania przestrzennego,
- zastosowanie innowacyjnych rozwiazan, w tym skierowanych do specyficznych grup
turystow (dzieci, niepetnosprawnych, ludzi starszych), a takze wpisujacych si¢
w realizacj¢ polityk horyzontalnych UE (réwno$¢ szans, ochrona Srodowiska, rozwdj
technologii informatycznych i komunikacyjnych).

2. Program Operacyjny Infrastruktura i Srodowisko (PO IS) na lata 2007-2013

Celem Programu jest podniesienie atrakcyjnosci inwestycyjnej Polski 1 jej regiondw
przez rozwdj infrastruktury technicznej, przy réwnoczesnej ochronie i poprawie stanu
srodowiska, zdrowia, zachowaniu tozsamosci kulturowej i rozwijaniu spdjnosci terytorialne;j.
Projekty wspomagajace rozwdj turystyki beda wspierane przede wszystkim w ramach
Priorytetu 5. ,,Ochrona przyrody 1 ksztaltowanie postaw ekologicznych: oraz Priorytetu 12.
,,Kultura 1 dziedzictwo kulturowe”.

W ramach Dziatania 5.1. pod nazwa ,Wspieranie kompleksowych projektow
z zakresu ochrony siedlisk przyrodniczych (ekosysteméw) na obszarach chronionych
oraz zachowanie réznorodnosci gatunkowej” beda realizowane m. in. inwestycje zwigzane
z udostgpnianiem i promocja obszaréw chronionych, takie jak: wyznaczanie szlakow
turystycznych, budowa $ciezek przyrodniczych na obszarach chronionych oraz innych form
matej infrastruktury (zadaszenia, punkty widokowe, parkingi, $ciezki rowerowe, itp.), ktére
zabezpiecza przed nadmierna presja turystow obszary cenne przyrodniczo. Minimalna
warto$¢ projektu wynosi 100 tysigcy euro. Jako beneficjentdow pomocy w tym Dziataniu
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zaplanowano: parki narodowe, nadlesnictwa lub ich grupy, organizacje pozarzadowe,

jednostki rzadowe, samorzadowe, wojewodéw, ogrody botaniczne, ogrody zoologiczne,

instytucje naukowe oraz inne podmioty sprawujace nadzor lub zarzadzajace ochrona
obszaréw chronionych. Budzet Dziatania zaplanowano w wysokosci 58,8 mln euro, z czego

50 mln beda stanowily s$rodki z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,

a 8,8 mln euro krajowe $rodki publiczne. Poziom dofinansowania — maksymalnie 85%

kwalifikujacych si¢ wydatkow.

W ramach Dziatania 12.1. pod nazwa ,,Ochrona i zachowanie dziedzictwa
kulturowego o znaczeniu ponadregionalnym” wsparciem objgte beda zabytki o znaczeniu
ponadregionalnym, w tym zabytki wpisane na Liste¢ Swiatowego Dziedzictwa Kulturalnego
1 Naturalnego UNESCO lub uznane przez Prezydenta RP za Pomniki Historii. Wsparciem
objete beda réwniez projekty z zakresu ochrony i zachowania ruchomych obiektow
dziedzictwa kulturowego. Efektem realizacji projektéw powinna by¢ nie tylko poprawa stanu
zabytkOdw o znaczeniu europejskim i ogélnopolskim, ale takze wzrost atrakcyjnosci kraju dla
turystow, inwestorow 1 mieszkancow. Wsrdd rodzajow projektow wplywajacych na rozwdj
turystyki i przewidzianych do wsparcia w tym Dziataniu wymienia sig:

- projekty zwiazane z rewitalizacja, rewaloryzacja, konserwacja, renowacja, zachowaniem,
modernizacja, a takze adaptacja na cele kulturalne zabytkowych obiektéw i zespotéw
obiektow wraz z ich otoczeniem;

- zakup i1 modernizacj¢ trwalego wyposazenia do prowadzenia dziatalnosci kulturalnej
w obiektach bgdacych celem projektu;

- przystosowanie obiektéw zabytkowych do potrzeb o0s6éb niepetnosprawnych
oraz specyficznych grup odwiedzajacych, m. in. oséb starszych, dzieci i mtodziezy.

Warto$¢ projektéw, w zalezno$ci od ich rodzaju, powinna wynosi¢ nie mniej niz
1 mln euro lub minimum 5 mln euro. Do beneficjentéw pomocy zaliczono m. in.: jednostki
samorzadu terytorialnego, kosScielne osoby prawne, instytucje kultury, uczelnie publiczne,
archiwa panstwowe, organizacje pozarzadowe ze sfery kultury dziatajace w interesie
publicznym.

Budzet Dziatania 12.1. zaplanowano w wysokosci 164,7 mln euro, w tym S$rodki
z budzetu UE wyniosa 140 mln, a $rodki krajowe 24,7 mln. Dofinansowanie projektéw bedzie
mogto osiagna¢ putap 85% kwalifikujacych si¢ wydatkéw. Projekty w ramach tego Dziatania
nie beda realizowane w celach komercyjnych i nie beda ukierunkowane na prowadzenie
dziatalnosci gospodarcze;.

3. Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny na lata 2007-2013

Celem gléwnym Programu jest wzmocnienie potencjatu rozwojowego Wielkopolski
na rzecz wzrostu konkurencyjnosci i zatrudnienia. W jego ramach wsparcie dla projektow
turystycznych zaplanowano w Priorytecie 4 pod nazwa ,,Restrukturyzacja i wzmacnianie
potencjatéw rozwojowych”, gdzie wspierane maja by¢ projekty o skali lokalnej i regionalne;]
dotyczace budowy i modernizacji infrastruktury turystycznej i rekreacyjnej, programy
rozwoju 1 promocji regionalnych 1 lokalnych produktéw turystycznych, rozwdj ustug
zwiazanych z turystyka, promocja turystyczna oraz budowa infrastruktury na potrzeby
turystyki kongresowej 1 konferencyjnej. Natomiast w Priorytecie 5, pod nazwa ,,Infrastruktura
dla kapitatu ludzkiego” przewidziano wsparcie projektéw z zakresu utrzymania i ochrony
dziedzictwa kulturowego o znaczeniu regionalnym 1 lokalnym oraz przedsigwzigc
dotyczacych ogdlnodostepnej infrastruktury sportu i rekreacji. Program w wymienionych
czgSciach przeznaczony jest m.in. dla jednostek samorzadu terytorialnego, regionalnej
i lokalnych organizacji turystycznych, organizacji pozarzadowych, kosciotéw i zwiazkow
wyznaniowych. Ponadto w ramach Priorytetu 1: ,Potencjal gospodarczy regionu”
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przewidziano dotacje inwestycyjne dla mikroprzedsigbiorstw oraz matych i $rednich firm,
m. in. na rozw0j ustug zwiazanych z turystyka (maksymalna wysoko$¢ dotacji — 2 mln euro).

Budzet Programu przewiduje naktady z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego na turystyke¢ w wysokosci 28,6 mln euro, z czego na promocj¢ zasobow
naturalnych — 12 mln, ochrong i waloryzacj¢ dziedzictwa naturalnego — 10,6 mln oraz na inna
pomoc w poprawie ustug turystycznych — 6 mln. Oddzielnie przewidziano dotacje na budoweg
sciezek rowerowych w tacznej wysokosci 1,5 mln oraz wsparcie kultury, w czgsci dotyczacej
ochrony i zachowania dziedzictwa kulturowego: alokacj¢ z EFRR w wysokosci
12,8 mlin euro.

4. Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013

Celem Programu w cze$ci, w ktorej przewidziano wsparcie dla rozwoju turystyki
na obszarach wiejskich, jest poprawa jakosci zycia przez réznicowanie gospodarki wiejskiej
(O$ 3. Programu). Wsparcie rozwoju ustug turystycznych oraz zwiazanych ze sportem,
rekreacja 1 wypoczynkiem (dziatalno$¢ agroturystyczna i gospodarcza prowadzona przez
rolnikéw) przewidziano w ramach dwoch Dziatan: ,,Réznicowanie w kierunku dziatalnosci
nierolniczej” oraz ,,Tworzenie i rozwdj mikroprzedsigbiorstw”.

Ponadto wsparcie projektéw m. in. z zakresu odnowy wsi przewidziano w ramach
Dziatania ,,Odnowa i1 rozwdj wsi”. Obejmie ono m. in. takie przedsigwzigcia, jak: remonty,
przebudowy i wyposazenie obiektow pelniacych funkcje spoleczno-kulturalne, rekreacyjne
1 sportowe, w tym obiektow zabytkowych; remonty, przebudowy i wyposazenie obiektéw
stuzacych promocji obszaréw wiejskich, w tym zachowaniu dziedzictwa kulturowego,
tradycji, sztuki lub kultury; budowa lub remonty publicznej infrastruktury zwiazanej
zrozwojem funkcji turystycznych, sportowych i spoleczno-kulturalnych; zakup obiektow
zabytkowych lub charakterystycznych dla tradycji lokalnego budownictwa oraz ich adaptacja
na cele publiczne; odnawianie, eksponowanie lub konserwacja lokalnych pomnikéw historii,
obiektow architektury sakralnej 1 miejsc pamigci. Beneficjentami tego Dziatania beda gminy,
ko$cioty i organizacje pozarzadowe.

Ponadto w ramach Osi 4. Programu przewidziano $rodki na wsparcie funkcjonowania
Lokalnych Grup Dziatania w zakresie ich dzialalno$ci ukierunkowanej na wsparcie rozwoju
obszaréw wiejskich, rowniez poprzez aktywizacjg turystyki.

Budzet Programu dotyczacy wymienionych Dzialan zaplanowano w nastgpujacej

wysokos$ci: Dziatanie: ,,R6znicowanie w kierunku dziatalno$ci nierolnicze;” — ogédtem
267 min euro, w tym 200,25 mln z Europejskiego Funduszu Rolnego Rozwoju Obszaréw
Wiejskich (EFRROW); Dziatanie: ,,Tworzenie i rozwdj mikroprzedsigbiorstw” — ogbétem

367 min euro, w tym 275,25 miln z EFRROW; Dziatanie ,,Odnowa i rozw6j wsi” — ogétem
591 mln euro, w tym 443,25 mln z EFRROW; cata O$ 4. 200 mln euro, w tym 160 mln
z EFRROW.

5. Program Operacyjny dla wykorzystania srodkoéw finansowych w ramach Europejskiego
Obszaru Gospodarczego oraz Norweskiego Mechanizmu Finansowego

W Mechanizmach Finansowych przewidziane zostaty dziatania wspierajace posrednio
projekty turystyczne. W Priorytecie 3 pod nazwa ,,Ochrona kulturowego dziedzictwa
europejskiego”, w tym transport publiczny i odnowa miast, zaplanowano pomoc
na zachowanie i odbudowg europejskiego dziedzictwa kulturowego i kreowanie narodowych
produktéw turystyki kulturowej w historycznych miastach Polski, m.in. w Poznaniu.
Na liscie projektow zakwalifikowanych do wspétfinansowania znalazly si¢ adaptacje
i modernizacje obiektéw historycznych do celéw turystycznych (realizujacych strategie
rozwoju produktéw turystyki kulturowej), ochrona miejsc pamigci i1 martyrologii.
Beneficjentami pomocy moga by¢ m. in.: Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego,
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jednostki samorzadu terytorialnego i ich zwiazki, panstwowe i samorzadowe instytucje
kultury, organizacje pozarzadowe ze sfery kultury dziatajace w interesie publicznym, kos$cioty
1 zwiazki wyznaniowe, przedsigbiorstwa panstwowe 1 zaktady budzetowe j.s.t. nie dziatajace
w celu osiagnigcia zysku, instytucje sektora prywatnego dziatajace w interesie publicznym.

W priorytecie 5 pod nazwa ,,Opieka zdrowotna i opieka nad dzieckiem”, przewidziano
miedzy innymi dzialania/projekty majace na celu tworzenie ogélnodostgpnych stref rekreacji
dziecigcej (np. budowa boisk, otwartych obiektow sportowo-rekreacyjnych, placéw zabaw,
sciezek zdrowia). Beneficjentami sa migdzy innymi jednostki samorzadu terytorialnego,
zwiazki 1 porozumienia j.s.t., a takze organizacje pozarzadowe i1 organy prowadzace
przedszkola, szkoty lub inne placéwki edukacyjne.

Budzet Priorytetu 3 zostal zaplanowany w wysokosci 82,36 mln euro, w tym $rodki
darczyncéw — 70,01 min. Finansowanie Priorytetu 5 (z ktérego tylko niewielka czgs$¢
srodkow jest przeznaczona na tworzenie stref rekreacji dziecigcej) zaplanowano w wysokosci
49,74 mln euro, w tym S$rodki darczyncéw — 42,28 mln. Poziom finansowania kosztow
kwalifikowanych projektéw moze wynies¢ do 90% 1 jest zréznicowany ze wzgledu na rodzaj
beneficjenta.

6. Model partnerstwa publiczno-prywatnego i inne Zrodta finansowania projektow
turystycznych (patrz rozdziat 4.3.).

3. Ramowy harmonogram wdrazania Strategii

Biorac pod uwage perspektywe czasowa wdrazania innych programéw rozwoju
regionalnego, w tym przede wszystkim programéw dla wykorzystania srodkéw z funduszy
strukturalnych UE i Europejskiego Funduszu Rolnego Rozwoju Obszaréw Wiejskich,
przyjeto zatozenie, ze operacyjny horyzont czasowy dla niniejszej Strategii powinien
obejmowac¢ lata 2007-2015. Uznano jednocze$nie, ze jest to najdtuzszy realny okres
planowania realizacji projektéw turystycznych (zaliczanych z punktu widzenia ich znaczenia
dla rozwoju regionalnego do matych lub co najwyzej srednich projektéw oraz uzaleznionych
w duzym stopniu od realizacji innych projektéw infrastrukturalnych, gtéwnie srodowisko-
wych i transportowych).

Majac na wzgledzie powyzsze przestanki proponuje si¢ nastgpujacy ramowy
harmonogram wdrazania Strategii rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim.

Tab. 68. Ramowy harmonogram wdrazania Strategii

Etap wdrazania — zakres dzialan re(;:g;f:ji Podmiot odpowiedzialny
Wykonawca Strategii, Urzad
Okres przygotowania Strategii 1 przyjgcia jej Do polowy Marszatkowski Wojewddztwa
przez organ stanowiacy — Sejmik Wielkopolskiego, Zespdt Programowy —
Wojewddztwa Wielkopolskiego 2007 . ostatecznie Sejmik Wojewddztwa

Wielkopolskiego

Przyjecie instytucjonalnego systemu
wdrazania Strategii, w tym powierzenie
Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej
funkcji Operatora Strategii

Do konca Il | Zarzad Wojewddztwa Wielkopolskiego
kwartalu |- Urzad Marszatkowski, Departament
2007 r. Kultury Fizycznej i Turystyki

Okres przygotowania programow
operacyjnych, stanowiacych
uszczegblowienie zapiséw strategicznych

Do konca | Urzad Marszatkowski — Departament
2007 r. Kultury Fizycznej i Turystyki

Promocja Strategii w terenie, wsrod Do konca Il | Operator Strategii — Wielkopolska
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Etap wdrazania — zakres dzialan Olfres o« Podmiot odpowiedzialny
realizacji
samorzad6éw lokalnych i innych podmiotéw kwartalu | Organizacja Turystyczna, Departament
— informacja o zasadach wdrazania Strategii 2007 r. Kultury Fizycznej i Turystyki UMWW
Jednostki samorzadu terytorialnego,
. s . Od poczatku | organizacje pozarzadowe, instytucje
Zglaszanie projekiow do wsparcia 2008 r.  |kultury i inni twérey produkt6w
turystycznych
Ocena, rekomendacja i decyzja o przyznaniu | Od poczatku
wsparcia dla wybranych projektéw 2008 Zarzad Wojewddztwa
do 2013 .
Jednostki samorzadu terytorialnego,
Przygotowanie i realizacja projektow 0Od 2007 r. |organizacje pozarzadowe, instytucje
objetych wsparciem w ramach Strategii, do 2013 r. |kultury i inni twércy produktéw
zwlaszcza z 1., 2. 1 3. grupy rodzajowe;j +2 lata turystycznych — przy zaangazowaniu
Operatora Strategii
Monitoring — Zarzad Wojewddztwa
o o o 0d 2007 r. . .
Monitoring dziatan i realizacji celow do 2015 1 (Departament Kultury Fizycznej
Strategii " |1 Turystyki) przy pomocy Operatora
+ 5 lat .
Strategii.
Wprowadzanie korekt i zmian do Strategii (3(()1 228 ?g rr Zarzad Wojewddztwa

4. Monitorowanie i ewaluacja realizacji strategii

Dla okreslenia systemu monitorowania i ewaluacji realizacji strategii istotnym jest
przyjecie zalozenia, ze strategia bedzie dynamicznie modyfikowana i1 dostosowywana
do zmieniajacych si¢ uwarunkowan. Oznacza to, ze prezentowany dokument nalezy
traktowa¢ jako uruchomienie procesu strategicznego i wejScie na Sciezkg systemowego
zarzadzania rozwojem turystyki w dtugim horyzoncie czasowym.

Podstawowym zrédiem informacji o warunkach i realizacji strategii bedzie system
wskaznikéw. Szczegétowe wskazniki oraz oczekiwane rezultaty w latach 2007-2013, jakie
powinny zosta¢ osiagnigte w wyniku realizacji zalozen strategii, zostaly przedstawione
w ponizszej tabeli. Pierwsze cztery wskazniki dotyczace PKB i tempa wzrostu miesigcznego
dochodu w gospodarstwach domowych oraz informacje o ruchu turystycznym w Polsce
okre$laja uwarunkowania zewnetrzne. Istotne zmiany ww. wskaznikow beda wskazywac
na koniecznos$¢ modyfikacji zatozen i oczekiwanych rezultatow realizacji strategii.
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Tab. 69. Wskazniki monitorowania realizacji strategii

Lp.

Wskazniki

Stan na
2006

2007

2008

2009

2010

2011

2012

2013

1.1

PKB na jednego mieszkanca w woj.

1.2

PKB na jednego mieszkanca w woj.
wielkopolskim w stosunku do PKB w
Polsce (w %)

2.1

Tempo wzrostu miesigcznego
dochodu w gospodarstwie domowym
na osobg (w z1) w woj.

2.2

Tempo wzrostu dochodu w gospo-
darstwie domowym na osobg w woj.
w stosunku do dochodu w Polsce
(W %)

Uczestnictwo mieszkancéw
wojewddztwa w wyjazdach
turystycznych (w %)

4.1

Przyjazdy turystéw krajowych do
miejscowosci woj. wielkopolskiego

42

Przyjazdy krétkookresowe (od
jednego do trzech noclegdéw) w tys.

43

Przyjazdy dlugookresowe (od
czterech noclegéw) w tys.

5.1

Przyjazdy turystow krajowych spoza
woj. wielkopolskiego

5.2

Przyjazdy krétkookresowe (od
jednego do trzech noclegdw) w tys.

53

Przyjazdy dlugookresowe (od
czterech noclegéw) w tys.

Liczba podrézy jednodniowych
mieszkancéw Polski w woj. w tys.

7.1

Przyjazdy turystow zagranicznych do
wojewddztwa wielkopolskiego w tys.

7.2

Przyjazdy turystéw zagranicznych do
woj. wielkopolskiego wg celow

7.3

Przyjazdy turystow zagranicznych do
woj. wielkopolskiego wg krajow
zamieszkania w tys

Odwiedzajacy muzea woj.
wielkopolskiego (w tys.)

Ruch i struktura podréznych na
lotnisku Fawica w tys.

10.1

Liczba obiektéw noclegowych
zbiorowego zakwaterowania

10.2

Liczba miejsc w bazie noclegowe;j
zbiorowego zakwaterowania

10.3

Liczba hoteli i obiektow
zakwaterowania turystycznego
oddawana do uzytku

11

Liczba miejsc w bazie
agroturystycznej
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Lp. Wskazniki S";)‘:);‘a 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

Ruch turystyczny rejestrowany

12.1 | w bazie noclegowej zbiorowego

zakwaterowania i jego struktura

Wykorzystanie miejsc w bazie

12.2 | noclegowej zbiorowego zakwatero-

wania

Rozwdj wybranych rodzajow

szlakéw turystycznych (w %)

14.1 Wydatki administracji samorzadowej
" | na turystyke w tys. zt

14.2 | Naktady ze srodkéw UE RPO w zt

Naktady ze srodkéw UE i wtas-

nych z programu dla woj. w zt

13

14.3

Utrzymanie wskaznikow podanych w powyzszej tabeli, na poziomie prognoz
przedstawionych w strategii i sporzadzonych corocznie, jest podstawowym miernikiem
realizacji celéw. Na podstawie danych gromadzonych przez GUS 1 Instytut Turystyki
oraz wlasnych badan ruchu turystycznego Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
Wielkopolskiego powinien opracowywac coroczny raport o stanie turystyki w wojewddztwie
wielkopolskim. Raport ten powinien jednoczesnie zawiera¢ skorygowane prognozy wartosci
wybranych wskaznikow.

Kluczowym zadaniem w tym zakresie jest okreslenie (oszacowanie) wartosci
podanych wskaznikéw w roku 2006 oraz sporzadzenie (aktualizacja) prognoz na lata 2007-
2013.
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IX. Konsultacje strategii

Przy sporzadzaniu projektu Strategii rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim -
stosujac zasade partnerstwa spolecznego - dokonano szerokich konsultacji spolecznych.
Konsultacje te byly integralnym i bardzo waznym elementem procesu tworzenia projektu
strategii.

W okresie lipiec — listopad 2006 r. zrealizowano cykl protokolowanych posiedzen
Zespotu Programowego, w ktérego sktad weszli przedstawiciele srodowiska samorzadowego,
naukowego oraz turystycznego Wielkopolski. Na spotkaniach Zespolu prezentowano kolejne
rozdziaty projektu dokumentu koncowego. Poza formulowaniem opinii dotyczacych
poszczegllnych zapiséw projektu czlonkowie Zespotu — posiadajacy doswiadczenie
w tworzeniu dokumentéw o charakterze strategicznym — sformutowali szereg propozycji zmian
1 uzupetnien do czesci diagnostycznej strategii.

W okresie 19 lipiec — 7 sierpien 2006 r. odbyt si¢ cykl konsultacji spotecznych. Ciag
dziesigciu spotkan objat zasiggiem teren catlego wojewddztwa wedlug nastgpujacego uktadu
przestrzenno-administracyjnego:

1. Poznan — Miasto Poznan i powiat poznanski,

2. Leszno — Miasto Leszno i powiaty: leszczynski, gostynski, rawicki i koscianski,
3. Sroda Wilkp. — powiaty: §redzki, $remski i wrzesinski,

4. Ostrow Wlkp. — powiaty: ostrowski, krotoszynski, ostrzeszowski i kepinski,

5. Kalisz — Miasto Kalisz 1 powiaty: kaliski, pleszewski 1 jarocinski,

6. Pita — powiaty: pilski, ztotowski i czarnkowsko-trzcianecki,

7. Konin — Miasto Konin 1 powiaty: koninski, kolski, turecki 1 stupecki,

8. Oborniki — powiaty: szamotulski, obornicki i miedzychodzki,

9. Gniezno — powiaty: gnieznienski, wagrowiecki i chodzieski,

10. Wolsztyn — powiaty: wolsztynski, grodziski i nowotomyski.

W spotkaniach tych uczestniczyli przedstawiciele: samorzadéw lokalnych, organizacji

i stowarzyszen turystycznych (PTTK, PTSM, TKKF, LOT), srodowisk naukowych, zwiazkéw
migdzygminnych, lokalnych grup dziatania, stowarzyszen ekologicznych, miejskich 1 gminnych
osrodkéw sportu i rekreacji, muzedéw, administracji lasow panstwowych oraz zarzadzajacy
1 wlasciciele obiektéw i atrakcji turystycznych, w tym gtéwnie obiektow agroturystycznych.
Spotkania konsultacyjne odbywaty si¢ wedlug nastepujacego programu:

1. Przedstawienie zalozen 1 ogdlnej koncepcji strategii,
Omoéwienie wstegpnej diagnozy i prognoz na lata 2007-2013,
Sondaz i weryfikacja informacji o bazie noclegowej,
Identyfikacja i ocena probleméw rozwojowych,
Produkty turystyczne omawianych powiatow — wprowadzenie,
Produkty turystyczne omawianych powiatéw — dyskusja,
Ustalenia na przysztos¢.

ok wd

Na tym etapie konstruowania projektu strategii spotkania konsultacyjne dotyczyty
generalnie zagadnien zwiazanych z diagnoza atrakcyjnosci wojewddztwa, powiatéw, gmin
1 miejscowosci, oceng stanu turystyki w wojewodztwie oraz propozycji kreowania produktow
turystycznych. Jednym z kluczowych elementéw strategii, bedacych przedmiotem dyskusji, byt
problem wyboru priorytetow oraz okreslenie stopnia ich szczegétowosci.
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W trakcie konsultacji zwracano szczegdlna uwagg na nastgpujace problemy zwigzane

z turystyka w wojewddztwie wielkopolskim:

1. dostgpnos¢ komunikacyjna zewngtrzna i wewngtrzna wojewddztwa, powiatéw, gmin
i poszczegblnych miejscowosci:

>
>
>

>

zwigkszenie liczby potaczen lotniczych Poznania ze swiatem,

lepsze oznakowanie drég, szczegdlnie drég o intensywnym ruchu turystycznym,
wprowadzenie ulatwien w pasazerskim ruchu lotniczym pomigdzy Poznaniem
a Berlinem (wynegocjowanie specjalnej taryfy dla turystycznych lotniczych przelotéw
pasazerskich — na wzér Szczecina),

lepsze wykorzystanie lotnisk i ladowisk dla awionetek dla obstugi turystyki,

2. intensyfikacja dziatan promocyjnych:

>

>

>

zwigkszenie dziatan promocyjnych Poznania na rynkach §wiatowych, w tym na rynku
krajéw Beneluxu 1 rynku anglosaskim,

promocja poétnocnej czesci wojewddztwa jako ,.Zielonych Pluc Pétnocnej
Wielkopolski”,

konieczno$¢ prowadzenia wspdlnej promocji np. gmin turystycznych,

3. zagospodarowanie istniejacych i tworzenie nowych szlakow turystycznych:

>

>
>
>

>

pelne zagospodarowanie szlakéw wodnych: Warty, jako szlaku zeglugi pasazerskiej
i w drugiej kolejnosci jako szlaku wedréwek kajakowych, Dobrzycy, Noteci (jako
czg$¢ szlaku Paryz — Berlin — Krélewiec), Welny i rynny jezior Przemeckich,
zagospodarowanie Szlaku Piastowskiego, jako sztandarowego produktu turystycznego
Wielkopolski, z wtaczeniem do szlaku Wagrowca,

tworzenie sieci szlakow turystycznych, gléwnie pieszych, rowerowych i1 konnych
w péinocnej czesci wojewddztwa,

tworzenie sciezek edukacyjnych z punktami (platformami) widokowymi,

tworzenie turystycznych szlakow kulturowych Wielkopolski,

utworzenie szlaku kolejek waskotorowych Wielkopolski z witaczeniem Poznania
i wykorzystaniem dla tych celéw starych dworcéw kolejowych,

utworzenia Szlaku Muzedéw Wielkopolskiej Techniki,

4. kreowanie produktow turystycznych:

» kreowanie produktéw markowych Wielkopolski,
» wykorzystanie muzeéw w kreowaniu produktu turystycznego kulturowego,
» kreowanie produktu turystycznego w ramach obstugi tranzytu turystycznego,
» produkt turystyki pielgrzymkowej,
» produkt turystyczny w oparciu o ,,watek” Mickiewicza,
» tworzenie produktéw turystycznych w oparciu o dwory i patace,
» organizacja niestereotypowych imprez,
5. pozyskiwanie srodkéw finansowych na rozwdj turystyki, w tym gtéwnie z UE,
6. problemy organizacyjne — godziny otwarcia muzedéw, szczegllnie w sezonie
turystycznym,

7. baza noclegowa:

>
>

zwigkszenie liczby schronisk mtodziezowych,
rozwdj zabudowy letniskowej (np. w powiecie pilskim),

8. rozwdj réznych form turystyki:

>
>
>

turystyka aktywna,
agroturystyka,
edukacja ekologiczna,
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» turystyka weekendowa,
» turystyka biznesowa,
» turystyka archeologiczna,

9. informacja turystyczna:
» wprowadzenie regionalnego zintegrowanego systemu informacji turystycznej,
» wprowadzenie sezonowej informacji turystycznej (np. w Lednicy, Skorzgcinie,
Mierzynie, Sierakowie).
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X. Stownik wazniejszych terminow

Na potrzeby strategii przyjeto nastgpujacy zakres znaczeniowy stosowanych pojec

zwiazanych z problematyka planowania w turystyce”*.
Diagnoza strategiczna - identyfikacja najwazniejszych uwarunkowan, szans i zagrozen,
a w efekcie podstawowych probleméw wymagajacych rozwiazania na poziomie strategii.
Diagnoza prospektywna — diagnoza realizowana z mysla o przysztosci
Cel nadrzedny - nazywany tez celem gléwnym lub strategicznym, jest sprecyzowaniem
pozadanego obrazu rzeczywistosci w horyzoncie czasowym objetym programem.
Cel operacyjny - cel stuzacy realizacji celow posrednich, formutowany dla okre$lenia zadan
realizowanych na szczeblu wykonawczym.
Cel posredni - cel stuzacy osiagnigciu celu nadrzednego, wyznaczany dla obszaréw
priorytetowych.
Pola strategiczne - gléwne obszary wieloletnich i docelowych dziatan zmierzajacych do
osiagnigcia celu nadrzednego
Turystyka — zgodnie z definicja Swiatowej Organizacji Turystyki ONZ” przyj¢to, ze jest to
ogot dziatan ludzi, ktérzy podrézuja i przebywaja dla wypoczynku, w interesach i w innych
celach przez nie wigcej niz rok bez przerwy w miejscach znajdujacych si¢ poza ich zwyktym
otoczeniem. Tak rozumiane pojgcie turystyki wykracza poza turystyke ograniczona do
wyjazdéw wakacyjnych i krajoznawczych odbywanych w czasie wolnym. Obejmuje ono
rowniez podréze zwigzane z wykonywaniem zawodu. Podstawowy cel podr6zy musi by¢
jednak inny niz podjgcie dziatalnosci zarobkowej, wynagradzanej w odwiedzanym miejscu.

Turystyka krajoznawcza (kulturalna, rozrywkowa, religijna) — aktywnoS$¢ turystyczna, przy

ktérej gtbwnymi motywem podrézy jest cheé poznania, a takze doznania kulturalne, religijne

i rozrywka. Dla tej formy turystyki podstawowe znaczenie maja antropogeniczne

1 przyrodnicze walory krajoznawcze w postaci:

1. historycznych waloréw (zasobéw) kulturowych, cywilizacyjnych i religijnych, do ktérych
zaliczono przede wszystkim: Swieckie 1 sakralne zabytki budownictwa, architektury, sztuk
plastycznych oraz techniki i rzemiosta, historyczne sanktuaria i obiekty religijne,
przejawy tradycyjnej kultury ludowej (materialne 1 duchowe) oraz pozostate elementy
kultury materialnej i pamiatki historyczne;

2. przejawow wspolczesnej dziatalnosci czlowieka (technika, gospodarka, kultura, sport,
imprezy i wydarzenia, religia);

3. waloréw przyrodniczych, takich jak: parki narodowe, parki krajobrazowe, rezerwaty,
pomniki i inne osobliwos$ci przyrody, jak rowniez pozostate obszary chronione oraz cenne
pod wzgledem przyrodniczym.

Turystyka wypoczynkowa — dlugookresowe 1 krétkookresowe pobyty turystyczne,

obejmujace przede wszystkim takie formy, jak: dlugookresowe wyjazdy do osrodkow

wczasowych, kilkudniowe i jednodniowe wyjazdy §wiateczne (weekendowe), wypoczynek na
dziatkach letniskowych 1 w ,,drugich domach”. Wspdlnym celem tych wyjazdéw jest (raczej
bierna niz czynna) regeneracja sil fizycznych i psychicznych. Uwzgledniajac powyzsze
zalozenia przyjgto, ze gtownymi walorami stanowigcymi podstawg do rozwoju turystyki

W wigkszosci przypadkéw zgodny z literatura przedmiotu.
PTerminologia turystyczna. Zalecenia WITO. ONZ-WTO, Instytut Turystyki Warszawa 1995.
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wypoczynkowe] beda nastgpujace cechy srodowiska geograficznego%: wolne od
zanieczyszczen powietrze, cisza, niski stopien urbanizacji, zréznicowana rzezba terenu,
wystgpowanie zbiornikéw i ciekéw przydatnych do kapieli 1 sportéw wodnych, duza lesistos¢
obszaru, walory estetyczne krajobrazu, brak uciazliwych zaktadéw, obiektéw i urzadzen
przemystowych, rolniczych, czy transportowych, oddalenie od duzych osrodkéw miejskich.
W ramach tak zdefiniowanej turystyki wypoczynkowej zaspokajane moga by¢ takze potrzeby
krajoznawcze oraz uprawiane formy kwalifikowane, nie powinny one jednak stanowic
gtéwnych motywoéw podrdzy.

Agroturystyka — ta forma turystyki ma podobne cechy do tych, ktére charakteryzuja turystyke
wypoczynkowa. Rdzen produktu, poza walorami srodowiskowymi, tworzy dodatkowo samo
gospodarstwo rolne i jego otoczenie.

Turystyka biznesowa (wyjazdy zwiazane z wykonywaniem zawodu) — aktywno$¢ turystyczna
zwigzana z zawodowym uczestnictwem w targach, wystawach 1 salonach, kongresach,
konferencjach, seminariach i szkoleniach, takze spotkania biznesowe. Do grupy tej zaliczono
wyjazdy po zakupy (tzw. shopping).

Turystyka tranzytowa - specyficzna forma turystyki, na ktéra od strony podazowej
(produktowej) sktada si¢ przede wszystkim obstuga oséb podrézujacych przez dany obszar.
Rdzen produktu stanowia wtasciwie zagospodarowane szlaki komunikacyjne, uwzgledniajace
migdzy innymi motele, parkingi, obiekty gastronomiczne, miejsca do wypoczynku osob
podrézujacych.

Walory turystyczne — specyficzne cechy i elementy $rodowiska naturalnego i antropo-
genicznego (wspodlczesne i historyczne przejawy dziatalnosci cztowieka), ktére stanowia
przedmiot zainteresowania turystévv97 (odwiedzajacych jednodniowych)gg. Do podstawowych
grup waloréw turystycznych zalicza sig: walory krajoznawcze, wypoczynkowe oraz
specjalistyczne. Odpowiadaja im tradycyjne formy turystyki, takie jak: turystyka
krajoznawcza (wycieczki, zwiedzanie), turystyka wypoczynkowa (dlugookresowe
wypoczynkowe wyjazdy urlopowe), turystyka specjalistyczna — formy kwalifikowane
(zeglarstwo, kajakarstwo, turystyka rowerowa itp.).

Produkt turystyczny” — zbiér skladnikéw zaspokajajacych rézne potrzeby turystow
i odwiedzajacych jednodniowych. Realizacja tych potrzeb ma zaspokoi¢ potrzebe
podstawowa, ktdéra stanowi giéwny cel wyjazdu. Sktadniki produktu turystycznego obejmuja:
rdzen produktu, produkt rzeczywisty, produkt powigkszony.

Rdzen produktu turystycznego — walory turystyczne i inne zasoby, dzigki ktérym
zaspokajane moga by¢ giéwne motywy podrézy turystycznych. Stanowi on podstawe budowy
produktu turystycznego.

Rzeczywisty produkt turystyczny — obejmuje, poza rdzeniem produktu, podstawowe sktadniki
umozliwiajace realizacj¢ podrozy turystycznej, takie jak: przejazdy, noclegi, wyzywienie oraz
zwiazana z nimi infrastruktur¢ (zagospodarowanie turystyczne).

*Na podstawie: T. Lijewski, B. Mikutowski, J. Wyrzykowski: Geografia turystyki Polski. Warszawa PWE
2002.

“"Turysta — zgodnie z definicja Swiatowej Organizacji Turystyki ONZ jest to osoba podrézujaca do miejsca
znajdujacego si¢ poza jej zwyklym otoczeniem i spgdzajaca tam przynajmniej jedna noc, ale nie wigcej niz
rok. Podstawowy cel podr6zy musi by¢ inny niz podjgcie dziatalnosci zarobkowej, wynagradzanej w odwie-
dzanym miejscu

%0dwiedzajacy jednodniowy — zgodnie z definicja Swiatowej Organizacji Turystyki ONZ jest to osoba podré-
zujaca do miejsca znajdujacego si¢ poza jej zwyklym otoczeniem, ale nie spedzajaca tam nawet jednej nocy
(pobyty jednodniowe lub kilkugodzinne, bez noclegu). Podstawowy cel podrézy musi by¢ inny niz podjgcie
dziatalnosci zarobkowej, wynagradzanej w odwiedzanym miejscu.

*Na podstawie: Kompendium wiedzy o turystyce. Pr. zb. pod red. Grzegorza Golembskiego. Warszawa; Poznan
Wyd. Naukowe PWN 2002.
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Powigkszony (poszerzony) produkt turystyczny — obejmuje elementy wyrdzniajace produkt
na rynku i w ten sposéb decydujace o jego konkurencyjnosci. Wzbogacaja one produkt
rzeczywisty 1 utatwiaja jego komercjalizacjg.

Markowy produkt turystyczny — produkt turystyczny budowany na podstawie rdzenia
(waloru) o wysokiej randze 1 duzym stopniu unikatowoSci (w skali krajowej lub
miedzynarodowej), pozwalajacych na jego komercjalizacj¢ na rynku ogoélnokrajowym
1 migdzynarodowym. Wartos¢ produktu markowego oceniana jest na podstawie wartosci
marki, ktéra on stanowi. Rdzen produktu markowego powinien by¢ odpowiednio
zagospodarowany, przynajmniej w stopniu odpowiadajacym produktowi rzeczywistemu.
Oferta turystyczna — na potrzeby niniejszego opracowania przyj¢to, ze obejmuje ona
pojedyncze produkty turystyczne (rdzenie produktéw, produkty rzeczywiste i produkty
powigkszone) lub ich pakiety, a takze inne ustugi §wiadczone turystom, przygotowane do
sprzedazy i oferowane na rynku turystycznym przez podmioty komercyjne i nieckomercyjne.
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Plan zagospodarowania przestrzennego wojewodztwa wielkopolskiego. Studium
rekreacji. Wielkopolskie Biuro Planowania Przestrzennego w Poznaniu. Poznan 2004
Program Operacyjny dla wykorzystania srodkow finansowych w ramach Mechanizmu
Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego oraz Norweskiego Mechanizmu
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Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka na lata 2007-2013. Projekt. Min.
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Program Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2007-2013. Projekt. Min. Rolnictwa i
Rozwoju Wsi Warszawa 2006
Projekt Diagnozy stanu rozwoju turystyki do 2006 roku i prognoz na lata 2007-2013.
Instytut Turystyki Warszawa, czerwiec 2006
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Poznaniu. Poznan, styczen 2006

Strategia rozwoju rynku turystycznego w Poznaniu. Pr. zbior. pod red. S.
Bosiackiego. Poznan AWF 2000

Strategia Rozwoju Turystyki na lata 2007-2013, projekt przyjety przez Rade
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wrzesnia 2006
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gospodarcza. Poznan 2005
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System OTMC 99. Niepublikowane dane o bazie noclegowej w uktadzie gmin i
powiatow. GUS Warszawa 2005

Terminologia turystyczna. Zalecenia WTO. ONZ-WTO, Instytut Turystyki Warszawa
1995.

Transport 2005. Rocznik Branzowy GUS. Warszawa 2006

Transport lotniczy — ekspertyza. SGH Warszawa 2004

Transport. Wyniki dziatalnosci w 2004 i 2005. Warszawa GUS 2005

Turystyka polska w 2005 roku. Uktad regionalny. Instytut Turystyki Warszawa 2006
Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny na lata 2007 — 2013. Zarzad
Wojewddztwa Wielkopolskiego. Poznan 2006

Wojewodztwo wielkopolskie. Informator Turystyczny. Poznan, Wielkopolski Osrodek
Promocji i Informacji 2003

Wojewodztwo wielkopolskie. Mapa administracyjno — turystyczna. Pita Wyd. B i K,
2001

Wojewddztwo Wielkopolskie. Podregiony — powiaty — gminy 2005. US Poznan 2005
Wykaz lokalnych organizacji turystycznych woj. wielkopolskiego. Urzad
Marszatkowski Wojewddztwa Wielkopolskiego. Departament Kultury Fizycznej i
Turystyki, Poznan 2006

Wykaz obiektow sportowych znajdujqcych sie na terenie woj. wielkopolskiego. Urzad
Marszatkowski Woj. Wielkopolskiego, Departament Kultury Fizycznej i Turystyki,
Poznan 2006

Wykaz oddziatow PTTK z terenu wojewodztwa wielkopolskiego. Urzad
Marszatkowski Wojewddztwa Wielkopolskiego, Departament Kultury Fizycznej i
Turystyki, Poznan 2006

Zasoby bazy noclegowej indywidualnego zakwaterowania w Polsce w 2005 roku.
Instytut Turystyki Warszawa 2005

Lokalne dokumenty i opracowania planistyczne (stan na sierpien 2006 r.)

1.

Lokalny program rewitalizacji terendw miejskich dla miasta Kalisza, marzec 2005

2. Plan dziatania dla miasta Kalisza w zakresie opracowania produktu turystyki

kulturowej o nazwie ,,Szlak Bursztynowy”. Zespot Atrium Studio oraz pracownicy
Urzedu Miejskiego w Kaliszu, Kalisz 2005
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Plan rozwoju powiatu pleszewskiego na lata 2003 — 2006
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2001 —2010.
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